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GLOSARIO

ALIENACION: pérdida de la propia
personalidad o de la identidad: cierto
tipo de publicidad sugestiva puede
provocar alienacion en los
televidentes.

CIUDADANIA: cualidad y derecho
del ciudadano. = Comportamiento
propio de un buen ciudadano.

COMUNICACION: es un proceso en
el que interactian las personas que
conforman una sociedad, ademas de
fluir informacion de la una a la otro,
este es un proceso en el que cada
sujeto expresa sSus carencias,
anhelos, formas de pensar vy
sentimientos.

COMUNICACION EDUCATIVA: es
un campo académico en construccion
marcado por la hibridacion de sus



objetos de estudio. Su objetivo
principal es crear espacios, contextos
0 ambientes de interaccion e
intercambio para el logro de
aprendizajes significativos.

COMUNIDAD: grupo de personas
gue comparten elementos en comun,
tales como el idioma, las costumbres,
los valores, las responsabilidades y la
vision del mundo, edad. Ademas de
una ubicacion geogréfica y un estatus
social.

CONDUCTA: se forma por los patrones
de comportamiento estables, mediados
por la evolucion, resguardada y vinculada
a la genética. Siendo formal cuando en el
comportamiento se cumplen una serie de
reglas reconocidas como valiosas en una
comunidad o sociedad.

CONVIVENCIA: se refiere a la vida
que comparten las personas con
otras, al interior de las familias y otros
grupos en cuanto a intereses,
inquietudes, expectativas, usos del
espacio, servicios y todo aquello que
forma que forma parte de la
existencia en sociedad.

CULTURA: es la expresion de la
totalidad de la vida social del ser
humano, comprende el conocimiento,
las creencias, el arte, la moral y las
otras capacidades o habitos
adquiridos por la persona como
miembros de wuna sociedad. Se
caracteriza por su dimension
colectiva y es adquirida, no se origina
en la herencia bioldgica.

CREATIVIDAD: denominada también
inventiva, pensamiento  original,

imaginacion  constructiva, es la
generacion de nuevas ideas, nuevas
asociaciones entre ideas y conceptos
conocidos o] cosas, que
habitualmente producen soluciones
originales con la capacidad de
transformar el mundo.



DEMOCRACIA: una forma de organizacion de grupos de personas, cuya
caracteristica predominante es que la titularidad del poder reside en la totalidad de
sus miembros, haciendo que la toma de decisiones responda a la voluntad
colectiva de los miembros del grupo.

DOFA: matriz de andlisis a nivel interno y externo de los siguientes aspectos:
Debilidades, Oportunidades, Fortalezas y Amenazas.

EDUCACION: proceso multidireccional mediante el cual las nuevas generaciones
comprenden conocimientos, valores, costumbres y normas de conducta. Este
proceso no soélo se produce a través de la palabra, pues esta presente en todas
nuestras acciones, sentimientos y actitudes. Existen tres tipos de educacion: la
formal, la no formal y la informal.

EDUCOMUNICACION: es un proceso en el que se llevan a cabo préacticas
comunicativas en un espacio educativo, siendo estas tanto la comunicacion
interpersonal, como la grupal, organizacional o masiva, con el fin de crear y
desarrollar ecosistemas comunicativos a partir de la realidad mediatica capaces
de romper con el discurso dominante de una ciudadania dominada por el
consumo.

ESTRATEGIAS: disefio de una serie de disposiciones con el propésito de
alcanzar unos objetivos.

GLOBALIZACION: es un proceso fundamentalmente econémico que consiste en
la tendencia de los mercados y de las empresas a extenderse, alcanzando una
dimensiéon mundial que sobrepasa las fronteras nacionales y en la creciente
integracion de las distintas economias nacionales en una Unica economia de
mercado mundial.

HISTORIA: es la rama de las ciencias sociales que estudia y expone los hechos
ocurridos a lo largo del tiempo, ya sea en su conjunto o alguno de ellos en
particular, y especialmente los que se refieren al ser humano y a sus sociedades.

IDENTIDAD: es el sentido de pertenencia a una colectividad, a un sector social, a
un grupo especifico de referencia. Esta colectividad puede estar por lo general
localizada geograficamente, pero no de manera necesaria (por ejemplo, los casos
de refugiados, desplazados, emigrantes, etc.).

MATERIALISMO DIALECTICO: es la corriente del materialismo filosofico de acuerdo a
los planteamientos originales de Friedrich Engels y Karl Marx que posteriormente fueron
enriquecidos por Vladimir I. Lenin y ulteriormente sistematizados por miembros de la
Academia de las Ciencias de la ex Union Soviética.



MARXISMO HETERODOXO: corriente politica-ideoldgica que se caracteriza por
la acogida de la dialéctica revolucionaria, la consecuencia y apego al caracter
critico del método de Marx.

MESA DE TRABAJO: espacio conversacional cuyo proposito fundamental es
lograr que un equipo de personas interactue, al compartir conocimientos, técnicas
y mejorar los canales de comunicacion con el fin de lograr el cumplimiento de los
objetivos propuestos y el avance en la ejecucion de un determinado programa.

MUESTRA: segmento de una poblacibn que representa las cualidades y
caracteristicas de los mismos.

PARTICIPACION: toda accién colectiva de individuos orientada a la satisfaccion
de determinados objetivos. La consecucion de tales objetivos supone la existencia
de una identidad colectiva anclaba en la presencia de valores, intereses y
motivaciones compartidas que dan sustento a la existencia de una colectividad.

PEDAGOGIA: es el conjunto de saberes que se encarga de la educacién como
fendmeno tipicamente social y especificamente humano. Se trata de una ciencia
aplicada de caracter psicosocial, cuyo objeto de estudio es la educacién. Recibe
influencias de diversas ciencias como la psicologia, la sociologia, la antropologia,
la filosofia, la historia y la medicina entre otros.

POLITICAS: Son actividades orientadas de forma orientada a la toma de
decisiones de un grupo para alcanzar ciertos objetivos. También se puede definir
como el ejercicio del poder para la resolucion del conflicto de intereses.

SOCIEDAD: La sociedad es el conjunto de individuos que comparten una cultura,
y que se relacionan interactuando entre si, cooperativamente, para formar un
grupo o una comunidad. Las sociedades de humanos estudian las llamadas
disciplinas sociales, principalmente la sociologia y otras como la antropologia y la
economia.

UNIVERSO: es la seleccion total de la poblacién objeto de estudio. El universo se define
en forma preliminar al inicio del disefio metodolégico de un estudio, para después
precisarlo al conocer su tamafio y distribucion espacial y temporal, a través de la revision
de informaciones existentes.



RESUMEN

La presente investigacion evalla las estrategias desarrolladas entre 1995 y 2009
por las Administraciones locales y las Escuelas publicas pertenecientes a la
comuna Uno de Neiva, para dar a conocer a los nifios los procesos histéricos de la
ciudad. Por medio de esta evaluacibn se disefia un Plan Estratégico de
Comunicacion el cual contiene las estrategias necesarias para fomentar el
conocimiento de la historia de Neiva en los nifios, logrando generar en ellos

sentido de pertenencia y de ciudadania.

La metodologia utilizada integra métodos tedricos y empiricos, se basa en el
modelo de los estudios Histéricos — Descriptivos. La muestra se obtuvo de los
estudiantes de cuarto grado de primaria, por ser este el nivel en donde se les
ensefa la historia de Neiva. Los instrumentos usados para la investigacion fueron
encuestas realizadas a los niflos de cuarto de primaria, entrevistas a maestros,

historiadores y ex - alcaldes de Neiva, para conocer su opinion frente al tema.

La investigacion logro establecer que los nifios de la Comuna Uno de Neiva no
conocen la historia de Neiva, puesto que los maestros no manejan
adecuadamente los medios que tienen a su alcance para dicha ensefianza como
lo son las cartillas de Neivanidad. De igual forma logro establecer que los
proyectos implementados por las Administraciones locales han sido irrelevantes y
no han tenido el éxito y los resultados esperados.

El estudio esta incluido dentro de los proyectos presentados para la celebracion de
los 400 afios de fundacion de Neiva, el cual busca ser aprobado por la actual
Administracion Municipal y ejecutado por las autoras del mismo.



SUMMARY

The present investigation evaluates the strategies developed between 1995 and
2009 by the local Administrations and the public Schools belonging to the
commune, to announce the children the historical processes of the city. By means
of this evaluation there is designed a Strategic Plan of Communication which
contains the necessary strategies to foment the knowledge of Neiva's history in the
children, managing to generate in them sense of belonging and of citizenship.

The used methodology integrates theoretical and empirical methods, is based on
the model of the Historical studies - Descriptive. The sample was obtained of the
students of fourth degree of primary, for being this the level where Neiva's history is
taught. The instruments used for the investigation were survey realized to the
children of quarter of primary, interview to teachers, historians and ex-mayors to
Neiva, to know his opinion opposite to the topic.

The investigation have achieved to establish that the children of the One
Commune to Neiva don't know Neiva's history; since the teachers do not handle
adequately the means that have to his scope for the before mentioned education
like the Neivanidad of books. Of equal form it managed to establish that the
projects implemented by the local Administrations have been irrelevant and aren't

have successful and the awaited results

The study is to included inside the projects presented for the celebration of 400
years of Neiva's foundation, which seeks to be approved by the current

Administration Municipal and executed by the authoresses of the same one.



INTRODUCCION

La comunicacién es un campo transdisciplinar, en el que se centran las acciones
humanas, las identidades colectivas, individuales y las relaciones interpersonales,
gue se encuentran vinculadas con la creacion de sentido, los intercambios culturales,

la vida en comunidad y en sociedad.

Hoy en dia, la comunicacion se piensa no soélo desde la problematica de los medios o
de la transmision de la informacién, sino desde la forma como se relacionan las
personas, las organizaciones y la sociedad en general; pues cada dia aparecen
nuevas problematicas sociales y escenarios que deben ser estudiados desde el

campo de la comunicacion.

Esta también se vincula con otros sistemas como el de la educacion, en la formacion de los
ciudadanos. El término educacion se refiere a la influencia sobre una persona para formarla
en valores, conocimientos y principios, siendo ésta un ingrediente fundamental en la vida del

ser humano y de la comunidad.

En la relacién entre la comunicacion y la educacién existen dos lineas de trabajo,
una de ellas se denomina Comunicacion Educativa, la cual se interesa por el
analisis de los sistemas en la formacion de espacios de dialogo en la ensefianza y
aprendizaje de un determinado conocimiento. Por otro lado, se encuentra la
Educomunicacion o Educacién para la comunicacion, que se centra en el

funcionamiento de los medios de comunicacidn existentes al interior de la escuela.

La Comunicacion Educativa debe ser utilizada de manera eficaz para la
ensefianza de la historia a los habitantes de una determinada region, en especial a
los nifios, con el fin de que ellos puedan comprender la historia de la ciudad donde
habitan y adquieran sentido de pertenencia hacia ella. Esta area de trabajo es



fundamental para lograr que la ensefianza de esta ciencia sea de forma
agradable, dindmica y atractiva, pues va dirigida a un publico joven con altas

expectativas.

La Secretaria de Educaciéon enmarcados dentro de la Ley 115 de 1994, de Neiva
tiene en cuenta los procesos y acata las directrices impartidas desde el Ministerio
de Educacién Nacional, con el fin de socializar las experiencias de los maestros y
dar solucion a las deficiencias del Sistema Educativo, por medio de un Foro en el

gue participan cada afo las instituciones del municipio.

Este Foro se viene desarrollando con un tema diferente cada afio: en el 2003 se
centraron en los contenidos del lenguaje y las matematicas; en el siguiente afio el
tema analizado fue el de las competencias ciudadanas; luego las competencias
cientificas; en el 2006 las competencias matematicas; la gestion educativa en el

2007; y el afio pasado en la evaluacion del aprendizaje.

Ademas, en la ciudad se realizan debates como el del octavo encuentro
internacional Habitat Colombia. En el 2008, el tema discutido por un grupo de
autoridades locales, académicos, organizaciones privadas y ciudadania en
general, fueron los desafios que enfrentan las ciudades intermedias en los

procesos de internacionalizacion.

Algunas de las conclusiones a las que llegaron luego de cuatro meses de andlisis
de las caracteristicas y las debilidades de la regién, fueron las relacionadas con la
importancia de que los ciudadanos comprendan su historia, cultura y ambiente,

con el fin de fortalecer las comunas como espacios de convivencia.

De igual manera, se plante6 que el eje de un proyecto educativo en la ciudad debe
constituirse en la formacion de la ciudadania, la creatividad y la innovacion. Para

la realizacion de este proyecto, todos los actores deben asumir la responsabilidad



de hacer de esta linea de trabajo un ejercicio que trascienda los diferentes
periodos administrativos, despierte el espiritu creativo y critico que reclama una

ciudad proyectada hacia el futuro.

La historia ademas de narrar hechos y acontecimientos importantes, da a conocer la
vida de los antepasados, el inicio, desarrollo y evolucion de las ciudades, con el fin de
identificar determinadas practicas sociales; diferencias culturales, sociales y politicas

de cada ciudad, region o pais.

Diferentes generaciones han inmortalizado sus vivencias, acontecimientos y
personajes importantes en los libros, los cuales se convierten en testimonio del
pasado. Por ello se conocen algunas vivencias y costumbres ancestrales. Sin
embargo, con el paso del tiempo, las personas no se interesan por conocer y
apropiarse de estos, olvidando aquel proverbio: “Un pueblo que no conoce su historia

no puede comprender el presente ni construir el porvenir™.

La historia también ha sido contada por medio de la cultura oral, tradicion que
continua inmersa en regiones como la del Huila, pero que con el transcurrir de los
afios se ha ido perdiendo. Algunos acontecimientos importantes no se encuentran en
los libros, permanecen en la memoria de los abuelos, y hoy se han olvidado por la
falta de comunicacion entre las familias y comunidades, puesto que estas tienen otro

tipo de preocupaciones diferentes al de conocer su historia.

Los medios mas utilizados para la ensefianza de la historia son los libros, los
cuales ademas de ser extensos, pesados y de dificil comprension, son poco

atractivos para los nifios, quienes hoy se ven atraidos por el encanto de los

1 KOHL, Helmut. Frases bonitas de historia. En: Frases
bonitas.net.http://www.frasesbonitas.net/frases-bonitas-de-helmut-kohl.html. [citado el 11de
Septiembre de 2008]



medios audiovisuales y las ultimas tecnologias, que han dejado en el olvido el

habito de la lectura y con ello el desarrollo de la imaginacion.

Aunque en Colombia el gobierno Nacional ha desarrollado iniciativas para
incentivar la lectura en los nifios, estas no han generado grandes avances en los
procesos de comunicacion y educacion. La falta de trabajo en equipo entre los
maestros, historiadores y las administraciones locales, frente al escaso esfuerzo
por lograr que los nifios comprendan la historia de su ciudad, son algunas de las

causas del desconocimiento historico que se viene presentando en el municipio.

La educacién también se ha visto trastocada directa o indirectamente por el
avance tecnologico, como la Internet. Los nifios se encuentran expuestos a
lenguajes de inmediatez y de gran poder ludico, que en el peor de los casos se les
presentan como enemigos y como una mala influencia para su formacion, sin
tener en cuenta que este puede ser uno de los medios Utiles para amenizar la
ensefianza y el aprendizaje de la historia, pues atrae por su novedad, brevedad y

facilidad de acceso.

Ademas de ello, algunos maestros creen que pueden ser reemplazados por estos
avances tecnolégicos. Frente a esta incertidumbre Jesus Martin Barbero?, asegura
gue esto no va suceder, pues la escuela no es una industria en la que el
procesamiento de la informacidn necesite cada vez menos maestros, en cambio,
ésta requiere maestros que en lugar de ensefar contenidos descontextualizados

empiecen por entender ellos mismos lo que significa aprender hoy.

De igual manera, la falta de creatividad a la hora de amenizar la ensefianza de la
historia de Neiva aumenta el desinterés de los nifios por aprenderla, puesto que

las clases de historia se limitan Unicamente a la lectura de libros o revistas que

2 MARTIN BARBERO, JesUs. Retos culturales de la Comunicacion a la Educacion. En:
Comunicacién, educacion y cultura: Relaciones, aproximaciones y nuevos restos. Compiladoras:
Moreno, Marisol y Esmeralda Villegas. Bogota D.C: Cargraphis, 1999. p. 26



contienen acontecimientos y fechas importantes en el desarrollo de la ciudad a lo
largo de los afios, los cuales son memorizados por los alumnos para las
evaluaciones, y después de estas, dichos datos histdricos son olvidados con gran
facilidad.

Los maestros de la Comuna Uno de Neiva, se obsesionan por cumplir con los
programas académicos, realizando actividades en funcion de la evaluacién y dejan
de lado el verdadero interés por comunicarse adecuadamente con sus alumnos.
De igual forma, presentan deficiencias a la hora de desarrollar estrategias
innovadoras que les permita dar a conocer la historia de Neiva de una forma dinamica
y atractiva a los nifios, pues por la falta de capacitacion y/o experiencia, no utilizan
adecuadamente los medios y canales de comunicacion que tienen a su alcance para

la ensefanza de la misma.

Otra de las dificultades de la ensefianza de la historia en la escuela, es la falta de
material didactico atil para que los maestros la ensefien y compartan espacios
ludicos que mejoren la comunicacién con sus alumnos, generando confianza entre
ellos, lo cual permita que los alumnos no solo memoricen las fechas y datos
histéricos de Neiva, sino que en realidad aprendan y comprendan la historia de su

ciudad, y puedan transmitirla a familiares y a futuras generaciones.

Por su parte, las Administraciones Locales no tienen en cuenta que si la sociedad
desconoce su historia, se pierde la posibilidad de crear estrategias Utiles para
transformarla, ya que ésta debe ser utilizada como una salida clave para incidir en

el reconocimiento, desarrollo y proyeccién de la ciudad.

La falta de continuidad de las Administraciones locales, como también la falta de
disefio de planes académicos, ludicos y culturales, que acerquen al nifio al tema

de la historia y despierten en él un espiritu critico y de identidad hacia su ciudad,



son las causantes del problema de desconocimiento histérico que vive

actualmente Neiva.

Por la problematica antes mencionada, es importante plantear estrategias de
Comunicacion eficaces, en las que se pretenda formar en la escuela ciudadanos
criticos y creativos en el aprendizaje de la historia de Neiva. Ademas de identificar
el grado de compromiso de los dirigentes politicos en el proceso de formacion de
estos potenciales agentes de cambio social como lo son los nifios para generar

cambios culturales significativos.

Por esta razén, se plantea el siguiente interrogante: ¢Qué estrategias han
implementado el Gobierno Municipal y la escuela dur  ante los ultimos
trece afios (1996-2009), para dar a conocer la hist oria de Neiva a los

nifios de las Escuelas publicas de la comuna Uno de la ciudad?

Para darle respuesta a dicho interrogante, y como aporte significativo al tema de la
Comunicacion Educativa, la presente investigacion tiene por objetivo fundamental
evaluar las estrategias implementadas por las Administraciones Locales y la
Escuela, para dar a conocer la historia de Neiva a los nifilos de las instituciones
publicas de la Comuna Uno de la Ciudad, con el fin de elaborar un Plan
Estratégico de Comunicacion eficaz que permita que los niflos conozcan y

comprendan la historia, y se formen como ciudadanos criticos e innovadores.

De acuerdo con lo anterior, el estudio también pretende determinar por medio de
la realizacion de una encuesta especifica, el grado de conocimiento que tienen
acerca de la historia de Neiva, los nifios de cuarto de primaria vinculados a las
escuelas publicas de la Comuna Uno. Como también, busca Identificar por medio
de entrevistas personalizadas, la metodologia y los medios utilizados por los

maestros para ensefiar la historia de Neiva a sus alumnos.



De igual modo, utilizando diversos instrumentos de investigacion como lo son la
entrevista y la observacion, se determinan las estrategias que han implementado
los Gobiernos Municipales de los cuatro ultimos periodos, para dar a conocer la
historia de Neiva a los nifios de las Escuelas publicas de la Comuna Uno de la
Cuidad.

Por medio de la informacion recolectada, se disefia una Matriz (DOFA) con las
debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas de dichas estrategias, para
posteriormente disefiar un Plan Estratégico de Comunicacion eficaz e innovador,
gue brinde herramientas Utiles para dar a conocer la historia de Neiva a los nifios
de las Escuelas Publicas de la Comuna Uno de la cuidad

La investigacion se encuentra organizada en cuatro capitulos, los cuales buscan
cumplir con el objetivo anteriormente mencionado, para lo cual se basa en un
primer instante en los Antecedentes y Referentes Tedricos, menciona quienes han
investigado sobre el tema de la Comunicacion educativa, también se establecen

los conceptos basicos tomados para el desarrollo del estudio.

En el segundo capitulo se establece la Metodologia implementada para la
aplicacion de las diversas técnicas e instrumentos de investigacion y de
recoleccion de la informacion. En un tercer momento se encuentran los
Resultados obtenidos por medio de las técnicas mencionadas durante dos afios
de investigacion, y desarrolla un Plan Estratégico de Comunicacién que busca

darle solucion a la problematica planteada.

Finalmente, el Cuarto capitulo hace un Analisis de los resultados obtenidos y las
recomendaciones que se deben seguir para lograr cambios significativos en el
campo de la ensefianza de la historia de Neiva a los nifios de la Comuna Uno de

la Cuidad de Nieva.






1. ANTECEDENTES Y REFERENTE TEORICO

1. MARCO DE REFERENCIA

1.1. Marco de antecedentes del problema

Las recientes investigaciones comprueban que la Educomunicacién es un campo
emergente de practica social, con referencias tedricas y metodologias propias.
Aproximadamente 35 paises adelantan proyectos, en los que es posible observar
los esfuerzos realizados por la sociedad en el sentido de aproximar los campos de

la cultura, la comunicacion y la educacion.

Los enfoques de estas investigaciones son diversos, tienen en cuenta el uso de
los Medios de Comunicacion en la Educacion formal y la influencia de estos en la
educacion informal. De igual manera, incluye las funciones de la Educacién en los

medios y la formacion en este campo de los Comunicadores y Educadores.

La linea de investigacion Comunicacion/Educacion ha sido abordada en paises
europeos como Espafa, del Reino Unido como Inglaterra, Escocia, Irlanda del
Norte y Gales; y en la mayor parte de paises Latino americanos entre ellos

México, Peru, Chile, Venezuela, Argentina, Uruguay, Brasil y Colombia.

En Uruguay, por ejemplo, el Proyecto CEIBAL ‘Conectividad Educativa de

Informatica Basica para el Aprendizaje en Linea’,  hace parte de un Plan creado
por el Gobierno en el que se busca incluir y permitir el acceso de la Sociedad a la
Informacion. Esta iniciativa facilita a los alumnos de las escuelas publicas, la
informacion disponible en la Internet y permite el trabajo en red entre los maestros

y estudiantes.



Cada alumno y cada maestro de las escuelas publicas del pais, fue dotado con un
computador portatil y actualmente un los educadores y educandos han creado de
esta manera un espacio en la Internet denominado blogs en el que publican sus
propuestas de transformacion social con el uso de cuentos, fotos y trabajos de

investigacion®.

En Chile, el investigador y especialista en educaciéon y comunicacion Ricardo
Gonzalez, cre6 el Proyecto Pintacuentos , como una propuesta comunicativa y
pedagogica de aprendizaje para nifios y jévenes a través de la emisién de un
programa de television y la publicacion de una pagina Web creada para incentivar
en el publico la produccién de sus propios programas, conformar grupos de
aprendizaje y generar herramientas metodoldgicas utiles tanto para el trabajo
docente en el aula como para el trabajo comunitario. Segun Gonzalez, “este
proyecto es crucial para el desarrollo del pais, pues genera reflexiones y
cuestionamientos sobre la ensefianza tradicional que no permite que los nifios o

jovenes aprendan rapidamente™.

Brasil es uno de los paises en Latinoamérica que ha demostrado su interés en el
campo de la Educomunicacion, con diferentes propuestas entre las que se
encuentra el Mutirdo de Comunicacion de América Latina y Caribe , iniciativa
gue surge como resultado de la coordinacién entre investigadores sociales,
comunicadores y las instituciones catdlicas que expresan su compromiso con la

renovacion de los valores en la sociedad.

3

MEDINA, Priscila. Los nifios construyen sus blogs con el Proyecto CEIBAL. En: EDUCOMUNICACION [en
linea] septiembre, 2008. http://oclacc.org/redes/educomunicacion/2008/09/01/los-ninos-construyen-sus-blogs-
con-el-proyecto-ceibal. [citado el 11de Septiembre de 2008]

4

GONZALEZ, Ricardo. Concepciones de Aprendizajes, Viejos y Nuevos desafios para la
Educomunicacion. En: Tercer Congreso Latinoamericano y Caribefio de Comunicacion. [en linea] octubre,
2007. http://Aww.comlac.org/index.php5?seccion=8&id=7 [citado 5 de Septiembre de 2008]
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Segun Marcelino Sivinski coordinador de este encuentro, su objetivo es “promover
espacios de dialogo sobre los procesos de la comunicacién, a la luz de la cultura
solidaria y de la construccién de una sociedad comprometida a la justicia, la
libertad y la paz, con el fin de desarrollar un proyecto que genere una cultura de

solidaridad™.

Otra de las iniciativas, es la puesta en marcha en Brasil es el proyecto Educom-
Radio, desarrollado por el Nucleo de Comunicacion y Educacion perteneciente a
la Escuela de Comunicacion y Artes de la Universidad de S&o Paulo. Estos
esfuerzos se materializaron en aprobacion de la Ley que regula el funcionamiento
de las Radios Comunitarias y compromete al Estado incentivar a capacitar en
materia de Educomunicaciéon a los directores de escuelas y dirigentes de grupos

culturales de una localidad®.

En México desde el 2003 se lleva a cabo el proyecto Chulpicine , en el que se
realizan dirigidas a los nifilos proyecciones gratuitas de peliculas en los barrios o
en casas comunales, con el proposito de formar espectadores criticos a traves del

analisis de peliculas infantiles no comerciales’.

5

La Iglesia Catdlica en América Latina promueve un Mutirdo de Comunicacion. En: R.I.LA.L: Red
Informatica de la Iglesia en América Latina. [en linea] Abril, 2009. http://www.riial.org/index.php?
option=com_ content&task=view&id=119&Itemid=127 [citado 12 de Mayo de 2009]

6 Frankel. Educom-Radio: incidencia en la educacion brasilera. En: EDUCOMUNICACION. [en
linea] febrero, 2008. http://oclacc.org/redes/educomunicacion/2008/02/06/educomradio-incidencia-
en-la-educacion-brasilera/ [citado 18 de Septiembre de 2008]

7 Frankel. Chulpicine para nifios y adolescentes. En: EDUCOMUNICACION. [en linea] febrero,
2008. http://oclacc.org/redes/educomunicacion?s=chulpicine [citado 18 de Septiembre de 2008]
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Aunque en Colombia, la union entre las disciplinas de la Comunicaciéon y la
Educacion también ha sido investigada a partir de diferentes enfoques, como lo
son la influencia de los Medios de Comunicacion en la educacion de los nifios, el
alcance de proyectos en la Escuela de medios de Comunicacién escritos como la
Prensa, la conformacion de grupos de Investigacion en Comunicacion Educativa,
la publicacion de revistas virtuales y la realizacion de los programas radiales, es
necesario recopilar y sistematizar cada una de estas investigaciones sociales
realizadas tanto por investigadores vinculados a Universidades publicas como a

privadas.

Algunos Centros Superiores de caracter privado como la Fundacion Universitaria
Luis Amigo FUNLAM, con sede en cuatro ciudades del pais, cuentan con un
centro de investigacion donde se adelantan investigaciones que intentan afrontar
aspectos que concernientes a la calidad de vida de la nifiez, la juventud, la familia
y la sociedad. La Funlam maneja catorce lineas de investigacion entre las que se
encuentra la de Comunicacion-Educacion, que tiene por objetivo generar

proyectos generadores de cambio y transformacion social®.

En la actualidad cada vez son menos las instituciones educativas que participan
en la iniciativa Prensa Escuela-Colombia que se implement6é en 1993. Esta
propuesta consistia en “utilizar el periédico como herramienta para el desarrollo de
competencias comunicativas en los nifios y jovenes, en las areas de lectura y
escritura. Incluia manuales didacticos para docentes y estudiantes, talleres de

capacitacién y personal para apoyar el proceso”’.

8

Cmunoz. Acerca del centro de investigaciones. En: FUNLAM. [en linea] agosto, 2009.
http://www.funlam.edu.co/modules/centroinvestigaciones/category.php?categoryid=1 [citado el 20
de agosto de 2009]

9 MEDINA, Priscila. La Prensa en la Escuela Colombiana. En: EDUCOMUNICACION. [en linea]
Octubre, 2008. http://oclacc.org/redes/educomunicacion/2008/10/01/la-prensa-en-la-escuela-
colombiana/ [citado el 12 de Agosto de 2009]
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2. MARCO TEORICO

2.1. Comunicacion

Con el objetivo de estudiar y legitimar la expansién de los Medios de
Comunicacion, en un comienzo denominados mass media por sus creadores los
norteamericanos se elaboré una “teoria de la comunicacién” que se centraba

exclusivamente en la transmision de sefiales y/o mensajes.

Es de esta manera que el término de Comunicacion empez6 a ser definido en
esquemas unilaterales y lineales, como resultado de un enfoque funcionalista
planteado por Harold Laswell, expresado en la Teoria Matematica de la
Informacion de Claude Elwood Shannon' en 1948, que se basa en la probabilidad
y en la estadistica, en el proceso de informacién y todos los elementos

relacionados en éste, como los canales, la comprension de datos y la criptografia.

Una de las definiciones adaptadas para definir la comunicacion, fue la dada por los
tedricos del enfoque funcionalista Berelson y Steiner', en 1964 es la que afirma

gue la Comunicacion es “el acto o proceso que generalmente se llama

10
PEREZ GUTIERREZ, Mario. Fundamentos basicos de la teoria de la informacién. Original no
consultado. Resumen en: Fundamentos basicos de la teoria de la informacion. p. 5

11 Berelson y Steiner. Citados por: KAPLUN, Mario. El comunicador popular. Argentina: Lumen-
hvmanitas, 1987. p. 61
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comunicacion consiste en la transmision de informaciones, ideas, emociones,

habilidades, etc., mediante el empleo de signos o palabras”.

Sin embargo, con el paso del tiempo algunos teoricos interesados en la
investigacion de las interacciones del hombre en la sociedad, dieron a conocer
nuevos enfoques y modelos comunicativos, en los que proponen un proceso
comunicativo humanizado, con énfasis en las relaciones sociales y la importancia
del receptor como constructor activo de significados.

Roland Barthes" realizdé aportes al campo teérico de la comunicacion gracias al
desarrollo de la semiologia estructuralista, la critica literaria y a la filosofia con las
publicaciones de libros como Elementos de semiologia (1965), Sobre Racine
(1963), El imperio de los signos (1970) y especialmente por analisis semiolégico,

gue logra a la fotografia, en su altimo libro La camara lacida (1980).

Por su parte Umberto eco, explica la inmersidon de una serie de sub cdodigos que
hacen parte del proceso de la comunicacion literaria, lo cual implica que en un
mismo mensaje puede codificarse y decodificarse de muchas maneras. “Es pues
un modelo que integra la incidencia de las particularidades socioculturales en la

comunicacion”®.

Kaplun' nos indica que desde el inicio mismo de la vida existen dos formas de

entender el término comunicacion:

12 DIAZ, Bernardo. Roland Barthes (1915-1980). En: Infoamerica.org. [en linea]
http://www.infoamerica.org/teoria/barthes1.htm [citado el 14 de mayo de 2009]

13

ECO, Umberto. Citado por: PELAYO, Neneka y CABRERA Adriana. Lenguaje y comunicacion:
Conceptos basicos, aspectos tedricos generales, caracteristicas, estructura, naturaleza y funciones
del lenguaje y la comunicacion. El Nacional: 2001. p. 37, 38

14 KAPLUN, Mario. Una pedagogia de la Comunicacion, Madrid, Ediciones de La Torre, 1998. p. 60
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1. Acto de informar, de transmitir, de emitir. Verbo: COMUNICAR.
2. Dialogo, intercambio; relacién de compartir, de hallarse en correspondencia,
en reciprocidad. Verbo: COMUNICARSE.

Segun Paulo Freire” “El didlogo es una relacion horizontal de A con B. Nace de
una matriz critica y genera criticidad. Cuando los polos del dialogo se ligan asi con
amor, esperanza, con fe en el uno en el otro, se hacen criticos en la busqueda
comun de algo. Solo ahi hay comunicacion. Sélo el dialogo comunica.

La evolucién en los esquemas de comunicacion clasicos, en los que se crea una
cadena de transmision de la informacion entre emisor y receptor, se concreta con
la Teoria del EME-REC, concebida por el canadiense Jean Cloutier's, quien
propone que el ser humano puede interactuar de forma horizontal y bidireccional
con sus iguales, convirtiéndose en algunos casos, en un emirec-emisor, y en otros,

en un emirec-receptor.

A partir de la Teoria del EME-REC de Jean Cloutier, y con el fin de expresarlo en
espafiol, el educador e investigador social Mario Kaplun, lo llamé EMIREC, una
union entre Emisor y Receptor. Segun Kaplin', ésta concepcion se representa en
un modelo de comunicacién con un ciclo bidireccional y horizontal donde dos o

mas EMIRECS socializan sus experiencias.

Figura 1. Modelo de comunicacion planteado por Mar o Kaplin

15 FREIRE, Paulo. Citado por: KAPLUN, Mario. Una pedagogia de la Comunicacion, Madrid,
Ediciones de La Torre, 1998. p. 60

16 CLOUTIER, Jean. Citado por: APARICI, Roberto. La revolucién de los medios
audiovisuales: Educacion y nuevas tecnologias. Ediciones de la Torre: 1996. p. 68

17 KAPLUN, Mario. El comunicador popular. Argentina: Lumen-hvmanitas, 1987. p. 70
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Por ello, la base de este trabajo es la segunda forma de entender el término de
Comunicacion, “La verdadera comunicacion no esta dada por un emisor que habla
y un receptor que escucha, sino por dos o mas seres o comunidades humanas
gue intercambian y comparen experiencias, conocimientos, sentimientos (aunque
sea a distancia a traves de medios artificiales). Es a través de ese proceso de
intercambio como los seres humanos establecen relaciones entre si y pasan de la

existencia individual aislada a la existencia social comunitaria”. '*

2.2. Comunicaciéon y Educacion

Desde su nacimiento, el ser humano con el uso de los cinco sentidos obtiene
informacion de la realidad por medio de las imagenes, los sonidos y los olores que
logra percibir. Sin embargo, a medida que crece deja de recibirla directamente,
para adquirirla de otras personas a través de la Comunicacién y la Educacion.

A partir de ese instante, ingresa a una red en la que establece multiples relaciones
Comunicativas y Educativas, indispensables para moldear su personalidad desde
su forma de actuar y de relacionarse con las demas personas que hacen parte de

Su entorno.

18 KAPLUN, Mario. Una pedagogia de la Comunicacion, Madrid, Ediciones de La Torre, 1998. p. 64
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Claudio Avendario y Pilar 1zquierdo™ en el articulo Educaciéon por la Comunicacion
y la cultura, afirman que en el campo de relacion entre la Comunicacion y la
Educacion se distinguen dos lineas de trabajo, una la produccion de medios, y la
otra, la mediacién para la recepcion.

En la primera, la producciéon de medios, se ubica el area de la Comunicacion
Educativa, enfocada en los procesos comunicativos definidos e implementados
por los emisores, que varian segun el punto de vista de la educacion y la

comunicaciéon que los enmarque.

En la mediacién o educacion para la recepcion, se vislumbran principalmente
cuatro areas de trabajo*: 1. Comunicacién sobre los medios, donde el acento se
pone en la alfabetizacion medial; 2. Comunicacion con los medios, donde se
potencia la expresion por estas vias; 3. Comunicacion desde los medios, que
trabaja con los contenidos mediales y 4. Educacion para los medios, que busca

desarrollar el pensamiento critico sobre esos contenidos.

A partir de los aportes realizados por investigadores como Paulo Freire y Célestin
Freinet, Mario Kaplun, logré enriquecer de manera creativa las disciplinas de la
Comunicacion y de la Educacion.

19 AVENDANO, Claudio y IZQUIERDO, Pilar. Educacion por la comunicacion y la cultura. En:
Proyecto principal de Educacion en América Latina y el Caribe. Santiago, Chile: 1999. p. 27

20 AVENDANO, Claudio. Apuntes de catedras de Comunicacion. Facultad de Ciencias de la
Comunicacién e Informacion de la Universidad Diego. En: Proyecto principal de Educacion en
Ameérica Latina y el Caribe. Santiago, Chile: 1999. p. 27
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En el libro Pedagogia de la Comunicacion Kaplan?, plantea la formacion de un
modelo pedagogico y comunicativo, donde el educador debe involucrarse en el
proceso de aprendizaje del educando al dirigirse a él en un dialogo constante;
modelo que establece una relacion de empatia entre los actores participantes en
el proceso de comunicacion educativa, con el fin de hacer realidad un aprendizaje
mutuo en la construccion y transformacion de la realidad y donde destaca la
capacidad de una persona para compararse mental y afectivamente con el estado

de &nimo de otra.

Ademas afirma que es posible participar comunicativamente en tres dimensiones
gue son inseparables y a su vez interactian permanentemente: la primera es la
dimension social y politica, que se manifiesta en hacer parte de la toma de
decisiones y la construccion de la sociedad; la segunda es la dimension educacional
en la que se ve al estudiante como sujeto y centro de la formacion, asume vy dirige
su propio proceso educativo; y por ultimo la dimension comunicacional, planteada

como la auto-generacion de mensajes®.

Mario Kaplun®, diferencia tres modelos de educacion: dos modelos exdégenos que
se dividen entre los que enfatizan en los contenidos y los que lo hacen en los
efectos; el primero segun Kaplun, corresponde a la educacién tradicional,

fundamentada en la transmision de conocimientos y valores del profesor al

21
KAPLUN, Mario. Pedagogia de la Comunicacion. Ediciones de la Torre: 1998. 252 Paginas.

22 KAPLUN, Mario. La participacion como centro del proceso educativo. En: Hacia nuevas
estrategias de comunicacion en la educacion de adultos.

23
KAPLUN, Mario. El comunicador popular. Argentina: Lumen-hvmanitas. 1987
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alumno; y el segundo, que pone énfasis en los efectos, consiste en dar forma a la

conducta de las personas.

En contraste, el modelo endégeno es la educacion que pone énfasis en el
proceso, donde se valora el proceso de cambio de la persona y la sociedad;
ademas, los temas que se pretenden comunicar y los efectos en término de

comportamiento, pasan a un segundo plano.

A finales del siglo XX y comienzos del XXI el estudio de los vinculos existentes
entre la comunicacion y la educacion fue influenciado por el progreso de la

revolucioén cientifico-técnica de los canales informativos.

Segun el investigador Francisco Sierra, “el estudio cientifico de la relacion entre la
practica comunicacional y el proceso educativo, no ha merecido la atencion tedrica
que se merece entre los estudiosos de las Ciencias de la Informacion y las
Ciencias de la Educacion™.

Sin embargo, Jesus Martin Barbero en su libro La educacion desde la
comunicacion, afirma que los actuales investigadores sociales sufren de una fuerte
“esquizofrenia” pues confunden la comunicacién con los medios y la educacién
con sus métodos y técnicas, ademas de una evidente desmemoria al olvidar quien
fue el primer latinoamericano en abrir las puertas al realizar desde el campo de la

educacién aportes innovadores a la teoria de la Comunicacion®.

24 SIERRRA, Francisco. Introduccion a la teoria de la Comunicacién educativa. Espafia: Ediciones
Madrid, 2000

25 MARTIN BARBERO, Jesls. La educacion desde la Comunicacion. Bogota: Editorial Norma,
2003. p. 19
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Es el investigador Paulo Freire® quién creo el concepto de la palabra generadora,
aguella que posibilita la produccion de nuevos pensamientos y acciones desde los
gue se reinventa el presente y se construye un futuro. Jesus Martin Barbero
resalta que Freire vinculd y dio a conocer al resto del mundo en un proyecto, el

sentido de la comunicacion en la educacion.

Por otro lado, Célestin Freinet” fundamenta la pedagogia en cuatro ejes: la
cooperacion, la comunicacion, la documentacion, y la afectividad. EIl primero con
el fin de construir el conocimiento en forma comunitaria; la comunicacion, para
formalizarlo, transmitirlo y divulgarlo; el tercero con el llamado libro de la vida, para
registrar los hechos histéricos y la afectividad como vinculo entre las personas, y

de ellas con el conocimiento.

Asegura también, que una de las consecuencias facilmente verificables es la generada
por el uso de métodos tradicionales en formacion del lector, en donde los nifios aprenden
a descifrar las palabras rapidamente pero no saben leer, pues no traducen las palabras en
pensamiento. Técnica alejada de la vida real y afectiva que para Freinet supone la muerte
del espiritu.

Una de las estrategias sugeridas por Célestin con el fin de remediar los impactos
generados por el uso del método de ensefianza tradicional, es organizar un trabajo de
escritura basado en los intereses de los nifios, en la reconciliacion de la escuela con la
vida, con el entorno inmediato, y el intercambio de textos con otros nifios sobre las

caracteristicas histéricas, geogréaficas o bioldégicas de su pais®.

26 FREIRE, Paulo. Citado por: MARTIN BARBERO, Jesus. La educacion desde la Comunicacion.
Bogotéa: Editorial Norma, 2003. p. 19

27 FREINET, Célestin. Citado por: KAPLUN, Mario. Pedagogia de la Comunicacion. Ediciones de la
Torre: 1998. 252 P4aginas.

28 PEIRONYE, Henry y otros. Célestin Freinet: pedagogia y emancipacion. Siglo XXI: 2001
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Al respecto la investigadora Marisol Moreno afirma que “se debe dejar de lado, el
mito de una educacion ideal, un profesor ideal, una educacién que es mejor que
otra...pues desde el punto de vista de una epistemologia de construccion del
conocimiento, la relacién entre Comunicacion y Educacion siempre va a ser una

relacion tensionante™.

A pesar de esta afirmacion Jesus Martin Barbero, sefiala al reconstruir y
establecer prioridades sera posible consolidar las relaciones entre la
Comunicacion y la Educacion, al igual que la transformacion del modelo
pedagogico en los colegios a partir de la insercion de las nuevas tecnologias en la

educacion.

Un modelo pedagdgico inmerso en el sistema comunicativo cuyos objetivos
bésicos sean formar recursos humanos, construir ciudadanos y desarrollar sujetos
autonomos. Segun Barbero, construir ciudadanos significa contribuir a formar en
los jovenes un pensamiento critico; y desarrollar sujetos autonomos y libres
significa cultivar personas capaces de “saber leer la publicidad y para qué sirve y
no dejarse masajear el cerebro, gente que sea capaz de tomar distancia del arte
de moda, de los libros de moda, gente que piensa con su cabeza y no con las

ideas que circulan a su alrededor™®.

29
MORENO, Marisol y Otros en Comunicacion, cultura y globalizacién: Relaciones, aproximaciones
y nuevos retos. Bogota D.C: Centro Editorial Javeriano, 2002. p. 195

30 MARTIN BARBERO, JesUs. Retos culturales de la Comunicaciéon a la Educacién. En:
Comunicacién, educacion y cultura: Relaciones, aproximaciones y nuevos restos. Compiladoras:
Moreno, Marisol y Esmeralda Villegas. Bogota D.C: Cargraphis, 1999. p. 25
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Ademas, asegura que el maestro debe ordenar las experiencias y provocar la
creatividad de sus alumnos, pues es necesario renovar radicalmente el oficio del

maestro, pero no sélo en contenidos sino sobre todo en sensibilidad®'.

2.3. Comunicacion Educativa

La Comunicaciéon Educativa no solo cuestiona el trabajo de los formadores y
aprendices en los procesos de ensefianza y aprendizaje, sino que sugiere un
dialogo constructivo entre los actores involucrados en estos procesos. En el aula
de clase se evidencia una relacion entre los alumnos y el maestro, la cual se
transforma, evoluciona de forma constante y es guiada por las caracteristicas de la

escuela, sus contenidos y los desafios que propone el ecosistema comunicativo.

Los estilos de la comunicacién educativa no siempre responden a la perspectiva
de una educacion participativa y democratica. Las investigadoras V. Ojalvo y O.
Kraftchaenko®, plantean clasificaciones de estos estilos en la que se distinguen
estilos como el autoritario, el comunicativo, el funcional, el formal y el no

comunicativo o negativo.

Jesus Marin Barbero*, afirma que la escuela podria transformase si los alumnos
logran comunicarse desde su forma de ver y sentir, siendo exigentes, pero

respetuosos, con las perspectivas de sus maestros. Pues es necesario que los

31 MARTIN BARBERO, JesUs. Retos culturales de la Comunicacién a la Educacién. En:
Comunicacién, educacion y cultura: Relaciones, aproximaciones y nuevos restos. Compiladoras:
Moreno, Marisol y Esmeralda Villegas. Bogota D.C: Cargraphis, 1999. p. 26

32 Ojalvo V. Comunicacién educativa. Universidad de La Habana: CEPES, 1994.

33 MARTIN BARBERO, JesUs. Retos culturales de la Comunicacién a la Educacién. En:
Comunicacién, educacion y cultura: Relaciones, aproximaciones y nuevos restos. Compiladoras:
Moreno, Marisol y Esmeralda Villegas. Bogota D.C: Cargraphis, 1999. p. 25
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jovenes cuestionen el sistema educativo y den a conocer a sus maestros la
riqueza de su cultura, con el fin de introducirlos en la diversidad de sus modos de

very leer.

La base tedrica de esta investigacion referente a la Comunicacion Educativa, y su
aplicacion en la ensefianza y transmision de la historia, se encuentra entre otras
enmarcada dentro de la filosofia marxista concebida inicialmente por los
pensadores Karl Marx y Friedrich Engels*, la cual deduce que el desarrollo de la
personalidad del ser humano se encuentra vinculado con la manera como él actia
y se comunica con los demas, siendo los procesos de comunicacion y educacion

participativa la clave en este progreso subjetivo.

El revolucionario Vladimir I. Lenin** fue uno de los revolucionarios, autor de un
conjunto tedrico y practico basado en la filosofia Marxista para el contexto politico,
econdémico y social de Rusia de principios del siglo XX conocido como leninismo y

posteriormente denominado como marxismo-leninismo.

Como una anotacion final relacionada a la Filosofia Marxista, se puede traer a
recordacioén las palabras de Conte*, que asegura:

“La obra de Marx pertenece ya, como una conquista decisiva,

a la historia de la civilizacion y a la historia de la humanidad,

en su lucha contra las estructuras creadas por los hombres

34 GARCIA, Berta. Filosofia Marxista. En: Wikipedia: la enciclopedia libre. [en linea]
http://es.wikipedia.org/wiki/Filosofia_Marxista [citado el 20 de Mayo de 2009]

35 Lenin. En: Wikipedia: La enciclopedia libre. [en linea] http://es.wikipedia.org/wiki/Lenin [citado 14
de Mayo de 2009]

36 R. Conte. Sociedad y Estado de derecho en la filosofia Marxista, Citado por MUNOZ, Javier.
Cuadernos para el dialogo, 1963-1976: Una historia cultual del segundo franquismo. llustrated:
2006. p. 194
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para la real liberacion a través del trabajo entendido como
interaccion de teoria y praxis. Siendo de esta manera el
pensamiento de Carlos Marx crucial e indispensable para
entender la realidad actual”.

Una de la doctrinas propuesta por los investigadores sociales de la escuela de
Frankfurt es la Teoria Critica”, la cual sigue a Marx en el estudio de los niveles de
alienacion, a partir de los que aseguran que en las sociedades post-industriales,
las personas afrontan una alienacion que se categoriza como ideologia de primer
grado, pues ésta ya ha sufrido varios cambios técnicos y cientificos que afectan

directamente la visidn colectiva e individual.

Ademas Herbert Marcuse®, investigador social de la teoria critica, asegura en sus
postulados que el capitalismo cada vez era mas represivo al conseguir avanzar
segun los intereses del momento, pues este sistema se presenta cada vez mas
libre para ser menos libre y para que el orden social empobrezca la vida.

Segun el autor Helmut Dubiel®, Marcuse en el libro ‘La Permanencia del arte’,
retoma el rigor de la posicion de Theodor Adorno. Pues aunque no se trata de un
objeto de la teoria de la cultura, surge de la aparente posibilidad de desvinculacion
entre la vida y el arte.

37 MUNOZ, Blanca. Cultura y Comunicacion: Introduccion a las teorias contemporéaneas. Editorial
Fundamentos: 2005. p. 111

38 MARCUSE, Herbert. Citado por: HELMUT, Dubiel. La teoria critica: Ayer y hoy. Plaza y Valdes:
2000. p. 69

39 HELMUT, Dubiel. La teoria critica: Ayer y hoy. Plaza y Valdes: 2000. p. 69

40



Al respecto, Jesus Martin Barbero identifica dos tipos de culturas la virtual y la
letrada; y afirma que es necesario “establecer una convergencia entre alfabetizacion
letrada y alfabetizacion virtual, de manera que sean integradas como factor
dinamizador de los procesos, pero a sabiendas de que la cultura virtual reordena las

mediaciones simbdlicas sobre las que pivota la cultura letrada™.

El mundo atraviesa hoy por una peculiar situacion cultural, “se enfrenta a un
poderoso movimiento de informacion de los imaginarios cotidianos, en las modos
del vestir y los gustos musicales, en los modelos de cuerpo y expectativas de éxito
social, en las narrativas con mayor publico, en el cine, la television y el videojuego,

entre otros™.

Segun la antropdloga Margaret Mead, con el fin de “construir una cultura en la que
el pasado sea util y no coactivo, debemos ubicar el futuro entre nosotros, como
algo que esta aqui listo para que lo ayudemos y protejamos antes de que nazca,
porque de lo contrario, sera demasiado tarde™.

Sin embargo, es innegable que la educacion en América Latina enfrenta profundas
dificultades concernientes a la manera como es vista, ademas en sus contenidos,

métodos y objetivos.  “Enfrenta problemas crénicos como la desercion,

40 MARTIN BARBERO, Jesls y otros. América Latica: Otras visiones desde la cultura:
Ciudadanias, Juventud, convivencia, Migraciones, pueblos originarios, mediaciones tecnolégicas.
Colombia: Convenio Andrés Bello, 2005. p. 33y 34

41 Ibid., p. 17

42 MEAD, MARGARET. Cultura y Compromiso el mensaje de la nueva generacion, Citada por:
MARTIN BARBERO, JesUs. Retos culturales de la Comunicacion a la Educacion. En:
Comunicacién, educacién y cultura: Relaciones, aproximaciones y nuevos retos. Compiladoras:
Moreno, Marisol y Esmeralda Villegas. Bogota D.C: Cargraphis, 1999. p. 23
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reprobacion, y la baja calidad... sea como fuere, éstas estan trazando nuevos
rumbos para la educacion™.

lgualmente en Latinoamérica, los Sistemas de Comunicacién afrontan una
situacion Educativa dificil. “La escasa participacion de los docentes y sus
organizaciones en torno a las politicas educativas y la formacion, la cual se

evidencia con su resistencia y rechazo activo™.

Jesus Martin Barbero asegura que durante el desarrollo del Segundo Foro Social
Mundial, tanto la Comunicacién como la Educacién pasaron de contar con una
presencia tematica a una estratégica. A pesar de esto, reconoce que las nuevas
propuestas y tendencias en estos campos son limitadas por las recomendaciones
dominantes, emanadas de los organismos econdmicos mundiales como lo son el
BM, la OMC, y el FIM, que someten a la logica globalizadora del mercado,

procesos como la comunicacion y la educacion.

Este punto de vista economico y las practicas clientelistas debilitan la escuela
publica, pues la aleja de un verdadero desarrollo de la ciencia y la tecnologia,
cuando la realidad, asegura Barbero, es que la comunicacion, “cumple un papel
decisivo tanto en la infraestructura tecnoldgica de la globalizacién, en la
mundializacibn de lo imaginario, y en el ideario de los neoliberales de

desregulacion del mercado y deslegitimacion del espacio™.

43 GADOTTI, Moacir. Perspectivas actuales de la educacion. BRASIL: Siglo XXI, 2003. p. 1

44 MARTIN BARBERO, Jesus y otros. América Latica: Otras visiones desde la cultura:
Ciudadanias, Juventud, convivencia, Migraciones, pueblos originarios, mediaciones tecnolégicas.
Colombia: Convenio Andrés Bello, 2005. p. 43

45 Ibid., p. 10
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1.2.4 Educomunicacion

La Educomunicacion es una practica que surgio en Ameérica Latina delimitada por
dos disciplinas de vital importancia para los procesos de desarrollo de esta region.
En el transcurso de la década de los 80 y 90, diferentes investigadores sociales
como: Paulo Freire, Mario Kaplun, Diaz Bordenave y Rosa Maria Alfaro, entre
otros; trabajaron con comunidades urbanas y rurales, logrando que estas
experiencias se convirtieran en punto de partida para la labor de los
comunicadores con fines de bienestar colectivo y social, incluyendo aspectos

como la Educacioén.

La Educomunicacién, segun Claudio Avendafio, es una practica mas especifica
inmersa dentro de la Comunicacién Educativa, pues se centra en aspectos mas
concretos de esta area, abordando el conocimiento y la formacion desde los

medios de comunicacion®.

Esta afinidad fue reconocida en 1979 por la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Educacion, la Ciencia y la Cultura ‘UNESCO’ como “educacién en materia
de comunicacion”, teniendo en cuenta todas las formas de aprender o ensefar
utilizando los medios de comunicacion. Ademas, del papel que juegan los medios
de comunicacién en la sociedad, las consecuencias de la comunicacién
influenciada por los medios o “mediatizada”, el acceso a los medios de

comunicacion y del grado de participacion de las personas en estos”.

Actualmente, varios paises de Latinoamérica como Uruguay, Brasil, Venezuela,
Chile y México practican la Educomunicacion desde escenarios académicos,
politicos, religiosos y sociales, creando asi la posibilidad de que nifios, jévenes y

adultos se formen como verdaderos lideres sociales.

46 AVENDANO, Claudio. Apuntes de catedras de Comunicacion. Facultad de Ciencias de la
Comunicacién e Informacion de la Universidad Diego. En: Proyecto principal de Educacion en
Ameérica Latina y el Caribe. Santiago, Chile: 1999. p. 27
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La investigadora Delia Crovi confirma este planteamiento, pues segun ella, este
fue un proceso complejo, en el que se generaron resistencias, el cual puede ser
leido desde diferentes perspectivas. Posteriormente, este se posicioné como uno
de los sistemas mas visibles del uso de las redes de la comunicacion®.

Para German Parra Alvarracin, la filosofia y la Educomunicacion van de la mano
en su tarea de formar y orientar a los ciudadanos. Afirma que “tal como lo hace la
filosofia, la Educomunicacion también persigue el ordenamiento de las mentes, la
interpretacion de los mensajes y que los procesos de aprendizaje se manejen con

claridad y precision en las ideas™.

Parra asegura que los objetivos fundamentales de la Educomunicacién son
desmantelar los medios y los mensajes, con el fin que se descubran las
verdaderas intenciones de estos discursos, y afianzar en lo pedagdgico una

actitud de didlogo dirigida a reforzar el desarrollo del aprendizaje.

El uso de los Medios Masivos de Comunicacion en el aula de clases debe estar
orientado por un modelo educativo, creado segun las caracteristicas de cada uno
de los actores que interactian en el colegio, pues es infructuosa la compra de las
innovaciones tecnolégicas cuando no trasciende de la mera apariencia de

modernidad.

47 CROVI, Delia. Educar en las redes: una mirada desde la comunicacion. México: UNAM. 2006

48 PARRA, Germén. Bases Epistemoldgicas de Educomunicacion: definiciones y perspectivas de
su desarrollo. Ecuador: Editorial Abya Yala, 2000. p. 60
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La dificultad segun Barbero®, se encuentra en la capacidad del sistema educativo
de formar ciudadanos capaces de leer no solamente libros, sino también los textos
multimedia de la segunda alfabetizacion, como los noticieros de television, los
programas radiales y articulos de prensa, entre otros. Pues aunque los maestros
tengan miedo por la implementacion de estas tecnologias y el aparente abandono
del libro como fuente de conocimiento, el libro sigue siendo la clave de la primera
alfabetizacion, esa que posibilita el acceso no sélo a la cultura letrada, sino también

a los textos multimedia que conforman la cultura audiovisual.

49 MARTIN BARBERO, Jesus. Una Pluralizacion de los alfabetos y la lectura En: La educacion
desde la Comunicacién. Bogota: Editorial Norma, 2003. p. 52 - 53
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2. OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GENERAL
Evaluar las estrategias implementadas por las Administraciones Locales y la

Escuela, para dar a conocer la historia de Neiva a los nifios de las instituciones
publicas de la Comuna Uno de la Ciudad, con el fin de elaborar un Plan
Estratégico de Comunicacién eficaz que permita que los nifios conozcan y

comprendan la historia, y se formen como ciudadanos criticos e innovadores.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
» Determinar el grado de conocimiento que tienen acerca de la historia de
Neiva, los nifios de cuarto de primaria vinculados a las escuelas publicas de

la Comuna uno.

> ldentificar la metodologia y los medios utilizados por los maestros para

ensefar la historia de Neiva a sus alumnos.

» Determinar las estrategias que han implementado algunos Gobiernos
Municipales para dar a conocer la historia de Neiva a los nifios de las

Escuelas publicas de la Comuna uno de la Cuidad.

» Reconocer las debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas (DOFA)
de las estrategias disefiadas por las Administraciones Municipales y la

Escuela para comunicarle la historia de Neiva a los nifios.

» Diseflar un Plan Estratégico de Comunicacion eficaz e innovador, que
brinde herramientas utiles para dar a conocer la historia de Neiva a los

nifnos de las Escuelas Publicas de la Comuna Uno de la cuidad.



3. METODOLOGIA

1. DESCRIPCION AREA DE ESTUDIO
1.1. Localizacion y division Politica Administrativa de Neiva

igura 2. Mapa localizacion geografica de

Neiva



Neiva es la capital del departamento del Huila, ubicado en la region Andina de
Colombia. Tiene una superficie de 1.553 kilébmetros cuadrados. Su altura es de
442 metros sobre el nivel del mar y tiene una temperatura promedio de 28 grados

centigrados™.

Se encuentra ubicada entre la Cordillera Central y Oriental, en una llanura a orillas

del rio Magdalena, y atravesada por el Rio Las Ceibas y el Rio del Oro.

50 PACHON, Janeth. Yo Conozco a NEIVA. Colombia: Editorial Asesograficas. 2006. p. 6



Limita al norte con los municipios de Aipe y Tello; al noroccidente con el
departamento del Tolima; al sur con el municipio de Rivera, al suroccidente con los
municipios de Palermo y Santa Maria; al oriente con los departamentos de Meta y
Caquetd; y al occidente con el municipio de Santa Maria.

A partir de la década de los treinta, la urbe inici6 un acelerado proceso de
crecimiento, fendbmeno comun en todas las ciudades de Colombia, donde los
diversos procesos econdémicos adelantados en la época, el notable aumento de la
poblacion y la manifestacién de una mayor cultura entre los habitantes, impulsaron
un cambio significativo en los modelos urbanisticos que se venian desarrollando,
construyéndose importantes vias que unen asentamientos urbanos, cuyos cruces

se valoran por glorietas, monumentos y edificios.

Figura 3. Mapa de Division Politica Urbana de Neiva
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Mediante el acuerdo numero 022 del 8 de junio de 1995, el municipio fue dividido
en 10 comunas en el area urbana, y 4 corregimientos en la zona rural, asociados

a los centros poblados de Fortalecillas, EI Caguan, Vegalarga y San Luis.

1.2. Historia de Neiva

Segun los registros histéricos encontrados®, la ciudad de Neiva fue fundada en tres
ocasiones. La primera por Juan de Cabrera, en cumplimiento de la orden impartida
por Sebastian de Belalcazar con el nombre de Villa de La limpia Concepcion del
Valle de Neiva, el 8 de diciembre de 1539, en el sitio que hoy se conoce con el
nombre de Las Tapias, unos pocos kildbmetros arriba del area urbana del municipio

de Campoalegre.

Los abusos de los conquistadores contra la comunidad indigena, hicieron que ésta
se sublevara contra aquellos y en consecuencia que la naciente poblacion fuera
destruida en 1550. Sin embargo, el 18 de agosto del mismo afio el capitan Juan
Alonso, fundo por segunda vez a Neiva, con el nombre de San Juan Nepomuceno
de Neiva, en el territorio actual de Villavieja, para que le sirviera de estacion en la

ardua trayectoria entre Santa Fe y Popayan.

51 PACHON, Janeth. Yo Conozco a NEIVA. Colombia: Editorial Asesograficas. 2006. p. 5



Durante aproximadamente 56 afios, los indigenas Pijaos, Paeces y Otas aliados de
los TAmas, se enfrentaron a los conquistadores como resistencia a la dominacion y
los malos tratos que hacia ellos inflingian. Esta lucha fue apoyada por el espafiol
Alvaro de Oyén, llamado por los indigenas como “el principe de la Libertad”,
quienes incendiaron el caserio de san Juan Nepomuceno de Neiva, asesinando a

los Registradores que estaban reunidos en Cabildo.

Hacia 1606, llegaron al Valle los primeros integrantes de la Compafia de Jesus y
comenzaron a organizar la hacienda de los Aposentos de Villavieja. Cuatro afios
después, es constituida la Gobernacion de Neiva, y su presidente Borja designé a
Don Diego de Ospina y Medinilla como Gobernador de la provincia de Neiva por
tres generaciones, es decir, para él, su hijo y su nieto, como premio de la batalla

contra los indigenas que impedian la integracion del Nuevo Reino de Granada.

El 24 de mayo de 1612 Diego de Ospina y Medinilla, Capitan General y Alguacil
mayor, selecciond la margen derecha del rio Magdalena, entre el rio Las Ceibas,
la quebrada del Curibano y el rio del Oro, para establecer sus cuarteles
permanentes y desde alli seguir gobernando, esta fundacion definitiva la hizo
bajo el nombre de Nuestra Sefiora de la Limpia Concepcion del Valle de Neiva,

en el sitio que hoy ocupa la ciudad.



Figura 4. Primera

imagen que se conoce de Neiva. Grabado del francés Riou entre 1830 y 1850.

En un comienzo, la ciudad fue establecida como la zona central de un proyecto de
explotacién minera, debido a la abundancia de oro de aluvion, actividad que en el
territorio se llevo a cabo durante varias décadas. Posteriormente se convirtio en
una region ganadera que abastecia a Santafé, Popayan y Quito.

En el periodo colonial y hasta las primeras décadas del siglo XX, el rio Magdalena
fue una via de transporte vital para la ciudad y aunque este tiempo se caracterizo
por una quietud, ésta fue interrumpida por el levantamiento de los Comuneros en
el aflo de 1781. Hacia 1810, la ciudad tomé partido a favor de la causa
emancipadora, y el 8 de febrero de 1814 proclamo la independencia absoluta.



Figura 5. Estampa de los champanes que usaban el rio Magdalena como via para conducir el comercio
entre Neiva y Girardot.

Neiva en la segunda mitad del siglo XIX fue declarada capital del Estado
Soberano del Tolima, por un corto tiempo. Finalmente en 1905, al ser creado en

Departamento del Huila, Neiva se convirtié en su capital.

1.3. Caracteristicas de Neiva

Desde la fecha de su ultima y definitiva fundacion en 1612, la ciudad de Neiva ha
sufrido diversos cambios en su tamafo, division politica administrativa, en su
demografia y en la distribucion de algunos edificios principales.

Se encuentra situada entre las bocas del Rio las Ceibas y el Rio del Oro, en el
centro de una zona rica en petréleo, oro, plata, cobre, hierro, hulla y cal. El sistema
hidrografico comprende los rios que descienden de las vertientes de las dos
cordilleras hasta el rio Magdalena; entre ellas se destacan los rios Baché,
Cachichi, Cajones, Ceibas, Fortalecillas, del Oro y Yaya.



Conocida como la capital bambuquera de América, Neiva es una de las ciudades
mas importantes de la region Surcolombiana, ya que es el punto de encuentro

entre las ciudades de Florencia, Mocoa, Popayan y Pasto.

Las principales actividades economicas son la agricultura, la ganaderia y el
comercio, los cultivos mas importantes son cacao, café, platano, arroz, frijol y
sorgo. La ganaderia ha alcanzado un notable desarrollo, especialmente el ganado

vacuno. Se explotan minas de oro, plata, caliza, marmol y cobre.

La actividad industrial no esta muy desarrollada adn, aunque existen fabricas de
elementos de construccion y jabones; se destaca la importancia de la produccién
artesanal de tejidos y figuras de barro.

Neiva es un nucleo comercial por excelencia. Su dindmica econdomica gira
alrededor del sector terciario, siendo las actividades comerciales y de servicio las
MA&s representativas, seguidas - aunque en menor proporcion- por la industria, la

agricultura y la ganaderia.

Tales circunstancias convierten a la capital Huilense en un centro de atraccién
turistico, el cual congrega a entidades y personas provenientes de municipios y
departamentos vecinos, quienes ven en la ciudad un sitio especial para el

descanso y la diversion.

Neiva se ha convertido en la principal ciudad del sur occidente colombiano y en el
eje de la economia de los departamentos del Huila, Caqueta y Putumayo, a los
cuales sirve de soporte, gracias al trabajo desarrollado por las diferentes
Universidades presentes en la ciudad, a los centros Tecnoldgicos e Instituciones,
al Hospital Universitario, al Centro Cultural y de Convenciones José Eustasio

Rivera, entre otros.



La ciudad de Neiva presenta algunas construcciones de interés histérico tales como
el Edificio Nacional, la Estacion del Ferrocarril, la Hacienda Matamundo, El Templo
Colonial y la Catedral de la Inmaculada Concepcién; ademas, de una gran cantidad
de monumentos que adornan la Ciudad, entre ellos sobresalen: El Monumento a los

Potros, el Monumento a la Cacica Gaitana y el Monumento a la Raza.

1.4. Comuna de Investigacion

La Comuna Uno, también denominada Comuna Noroccidental, est4 ubicada entre
los siguientes limites: del puente Misael Pastrana Borrero de la Carrera 2 hasta la
desembocadura del rio Las Ceibas, continia por el Rio Magdalena margen
derecha hasta la Calle 74 y de ahi en sentido Oriental hasta encontrar la Calle 75;
continuando por ésta hasta la interseccion con la linea férrea, luego en sentido Sur
hasta la interseccion de la Carrera 5 con Calle 61, después en sentido Este hasta
la Carrera 2 con la Calle 58 y de ahi se continta por toda la Carrera 2 hasta el

puente Misael Pastrana Borrero, el cual es el punto de partida.

La Comuna Uno esta constituida por 42 barrios en los cuales residen 43 mil
habitantes aproximadamente. Su principal via, la Carrera 1", se ha convertido en
una zona comercial, donde los neivanos encuentran lugares de esparcimiento
tales como: bares, restaurantes, polideportivos, parques y fuentes de soda;
ademas de, iglesias, industrias, el ancianato San Matias y la Corporacion del Alto
Magdalena CAM.

Figura 6. Mapa Comuna Uno
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En esta Comuna el nivel de estratificacion se encuentra entre 2 y 3, a excepcion
de los conjuntos residenciales San Nicolas, Media Luna, La Magdalena y Torres

de la Camila que se encuentran en estrato 4.

Comprende los siguientes barrios: Santa Inés, Céandido Leguizamo, Las
Mercedes, Las Ferias, Chicala, Minuto de Dios 3* y 4% etapa, La Inmaculada, Villa
del Rio, Rodrigo Lara Bonilla, Mira Rio 1™ a 3" etapa, San Silvestre, El Triangulo,
Acropolis, Los Robles, Villa Maria, Camilo Torres, Pigoanza, Los Elisios, Madrigal,
Conarvar, Los Andaquies, California, Colmenar 1™ a 3™ etapa, Villa Magdalena del
Norte, La Fortaleza, La Riviera 1™ y 2% etapa, Portales de Varanta, Los Dujos,
Conjunto San Nicolas, Conjunto Media Luna, Conjunto La Magdalena, Conjunto
Portal de San Felipe, Urbanizacion ElI Saman, La Voragine, Ciudadela
Comfamiliar, Carlos Pizarro, Mansiones del Norte, Balcones de la Riviera,
Conjunto Torres de la Camila, Bajo Chicala, sector Licorera y sector de

desplazados.

De igual forma, la Comuna Uno cuenta con cuatro (4) Instituciones Educativas de
Basica Secundaria: los colegios Promocion Social, Claretiano, Liceo Nacional
Femenino Santa Librada y el Instituto Nacional de Educacién Media Diversificada
INEM “Julidn Motta Salas”.

A patrtir del afio 2008, tres de estas Instituciones de Basica Secundaria son las
responsables de administrar y dirigir los Centros Educativos de Basica Primaria

ubicados en la misma Comuna:

El INEM ‘Julian Motta Salas’ tiene bajo su supervision las sedes de Candido y

Mauricio Sanchez. El Liceo Femenino Nacional Santa Librada de las sedes del El



triangulo y Rodrigo Lara. Finalmente el Colegio Promocion Social se encuentra

encargada de las sedes Las Mercedes, Colombo Andino y La Contraloria.

3.2 TIPO DE INVESTIGACION

La presente investigacion se basa en el modelo de los estudios Histéricos-
descriptivos . Este es un tipo de estudio sin ningln sistema de hipétesis, que

permite la aproximacioén a campos de conocimiento desconocidos.

Los estudios Histéricos tratan de la experiencia pasada, describe lo que era y
representa una busqueda critica de la verdad que sustentan los acontecimientos
pasados, el investigador cuenta con fuentes primarias y secundarias. De las
fuentes primarias el investigador obtiene las mejores pruebas disponibles:
testimonios de testigos oculares de los hechos pasados y objetos reales que se
usaron en el pasado y que se pueden examinar ahora. Las fuentes secundarias,
es decir, a la informacion que proporcionan las personas que no participaron

directamente en ella.

Los estudios descriptivos, por su parte, como su hombre lo indica s6lo miden los
parametros de un fenbmeno sin que exista una hipoétesis de contraste; este tipo de
estudio permite utilizar cualquier técnica de recoleccion de datos o de analisis
estadistico. Estos consisten en decir como es y cdmo se manifiesta determinado
fendmeno, buscan especificar las propiedades importantes de personas, grupos,

comunidades o cualquier otro fendmeno que sea sometido a analisis.

3. UNIVERSO Y MUESTRA

El universo de esta investigacion son las siete (7) Instituciones Educativas
Oficiales de Béasica Primaria, de la Comuna Uno de Neiva; durante los meses de

enero a abril de 2008.



La muestra investigativa por su parte, se limita a los nifios o estudiantes de las
Instituciones Educativas Oficiales de Basica Primaria de la Comuna Uno, que se
encuentran cursando el grado 4°. De acuerdo a la informacion obtenida de la
Secretaria de Educacion Municipal, el numero aproximado de estudiantes

matriculados en grado 4® en la Comuna Uno es de 400.

Para la recoleccién de datos es indispensable determinar el tamafio de la muestra,
para lo que se aplica la formula:

0.21
0.000625 + 0.21
400

0.21
0.000625 + 0.000525

0.21
0.000115

182.60 = 183

Se aplica la regla de tres para el porcentaje
45.75 = 46%

Esta formula fue elegida considerando que se trata de un muestreo aleatorio
simple, donde se conoce el tamafio de la poblacion, es decir con una seleccion

finita.



P representa la probabilidad de que el evento ocurra, en esta oportunidad se
establecio un 70% de probabilidad. Q por su parte, representa la probabilidad de
que el evento no ocurra, es asi como se habla del 30%. EIl margen de error es del
5% y se representa en la formula con la letra E; y n representa el tamafio de la

poblacion.

Al aplicar la formula se obtuvo el nimero de contacto real que hubo en la
aplicacion de las técnicas de recoleccion: el contacto con los estudiantes de 4®

grado es de 183, es decir el 46% del total de estudiantes.

4. TECNICAS E INSTRUMENTOS

Las técnicas e instrumentos para recolectar informacion valida en la investigacion
se determinaron sobre la base del problema, los objetivos trazados y las

caracteristicas de los grupos o actores involucrados.

3.4.1 Revision Documental

Con el objetivo de determinar la cantidad de colegios publicos de la Comuna Uno
y de estudiantes de primaria, se consultaron los archivos de la Secretaria de
Educacion de Neiva; ademas, se exploraron los archivos de la Biblioteca Municipal
“Huellas” para establecer la existencia de proyectos y/o investigaciones

encaminadas a la Comunicacion Educativa y a la Historia de Neiva.

3.4.2 Observacion
Se utilizé la observacion directa y estructurada (Ver Anexo A) realizada en lugares

pre-establecidos, con el objetivo de determinar la cantidad de estudiantes de



primaria y de colegios publicos de la Comuna Uno. Para tal fin se consultaron los
archivos de la Secretaria de Educacion de Neiva; ademas, se exploraron los
archivos de la Biblioteca Municipal “Huellas” en busca de proyectos y/o
investigaciones encaminadas a la Comunicacion Educativa y a la Historia de

Neiva.

Por otro lado, se realiz6 la investigacion de laboratorio con grupos humanos
previamente determinados para observar los comportamientos y actitudes de los
nifos y docentes, y lograr asi interpretar o dar significado a los comportamientos

observados.

Durante el proceso de investigacion se realiz6 el ejercicio de observacion en grupo
de forma aleatoria en las diferentes instituciones educativas, con el objetivo de
identificar la metodologia que los docentes emplean en sus clases para la
ensefianza de la historia, la actitud de los estudiantes con relacion a esta, el uso
de material didactico y la existencia y utilizacion de los medios de comunicacion en

estas instituciones.

3.4.3 La encuesta

El propésito planteado con el empleo de esta técnica, fue identificar los
pensamientos, actitudes y expectativas que tienen los nifios de cuarto de primaria
de las escuelas publicas de la Comuna Uno de Neiva, respecto al proceso de

ensefanza de la Historia de la Ciudad.

En el disefio de la encuesta se tuvieron en cuenta los siguientes aspectos:
primero, se definieron de manera operativa los conceptos de las encuestas;
segundo, se construyeron las preguntas y dispusieron ordenadamente; tercero, se
establecio la muestra; cuarto, se realizé una prueba piloto que dio como resultado
el cambio necesario del orden de dos de las preguntas que predisponian a los

nifios, y la sustitucion de algunos términos, pues estos eran desconocidos por la



mayoria de nifios, situacion que posiblemente acarrearia diferentes

interpretaciones.

El cuestionario se compone de ocho preguntas tanto de tipo abiertas como
cerradas (Ver Anexo B). Con la aplicacién de los cuestionamientos cerrados se
pretendié establecer el conocimiento por parte de los estudiantes de actividades
realizadas por la Alcaldia Municipal para comunicar la Historia de Neiva,
determinar el grado de interés de sus familiares en hacer parte de este proceso de
ensefianza, identificar entre seis posibles canales de comunicacion, el mas
utilizado por sus maestros en la tarea de comunicar la Historia y ademas, el canal

gue ellos consideran el adecuado para la ensefianza de la misma.

En relacién a las preguntas abiertas, estas se plantearon con el fin de indagar por
el conocimiento que poseen los nifilos acerca de la Historia de la Ciudad,
determinar la forma en que este tema les fue comunicado y la metodologia que

actualmente utilizan sus maestros para ensefiarles la historia de su Ciudad.

Cabe resaltar, que de las ocho Instituciones Educativas que conformaron el
Universo de esta investigacion, solo una se negd a hacer parte del estudio
impidiendo la aplicacion de la encuesta. Sin embargo, el cuestionario, inicialmente
establecido para ser resuelto por 182 estudiantes, fue diligenciado por 192, el 48

por ciento, una cantidad representativa para la investigacion.

3.4.4 La entrevista

Con el fin de obtener testimonios orales sobre la forma en la que se les comunica
a los nifios la historia de Neiva, las estrategias implementadas por las
Administraciones Locales, y su opinion sobre los objetivos de la investigacion, se
realizaron entrevistas a tres historiadores, siete funcionarios del Municipio y a seis

maestros de las Escuelas Publicas de la Comuna Uno de la ciudad.



Los entrevistados, que representaron al grupo profesional, permitieron evaluar las
percepciones frente a los temas tratados, se escucho con mucha atencion cada
testimonio y se observaron los ademanes del entrevistado, andlisis que permitid

evidenciar la inconformidad y evasion al tratar determinados temas.

Para elegir a los entrevistados se tuvo en cuenta su trayectoria, que su
desempenio laboral se relacionara con el tema y reconocimiento de la comunidad

por sus acciones.

El acercamiento con los profesionales fue informal, se les explico la intencionalidad
de la entrevista y se les aclar6 que sus respuestas no tendrian ningun tipo de
repercusion; los ejes tematicos que se abordaron fueron: expectativa frente al tema,
conocimiento o participacion en proyectos con objetivos similares al de esta

investigacion, evaluacion de las iniciativas, entre otros (Ver Anexo C).



4. RESULTADOS

1. CONOCIMIENTOS HISTORICOS DE LOS NINOS

Observacion

Los estudiantes, objeto de esta investigacion, son nifios entre los 8 y 9 afios de
edad, que se encuentran cursando el grado 4“ de primaria, en las instituciones
educativas de la Comuna Uno de Neiva. Son nifios hiperactivos y bulliciosos que
les cuesta mucho permanecer sentados y en silencio por largo tiempo; sin
embargo, los alumnos son muy participativos y les atrae las actividades que se
deban realizar fuera del salon de clase.

Son niflos respetuosos que siguen las indicaciones de sus padres y maestros,
pero que se distraen facilmente por todo aquello que pueda ser motivo de juego;
por ello, pasar seis horas en un salon de clase realizando una misma dinamica, los
cansa rapidamente y no les permite estar en la mejor disposicion para aprender.
Ademas, se debe tener en cuenta que estos nifios son una poblacion o generacion
netamente visual, es decir, que se sienten muy atraidos por la televisién y la

Internet.

Las expresiones faciales de los alumnos, dejan ver el desinterés que sienten por el
tema tratado en la presente investigacion y por la lectura. Estos pequefios se
limitan a estudiar y/o practicar los temas indicados por sus padres y maestros,
pues aun no poseen una actitud propositiva, es decir, que por iniciativa propia

busquen conocer temas no vistos en clase.
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Encuesta
Luego de aplicar esta técnica fue posible comprobar el planteamiento del
problema, 192 testimonios componen una de las evidencias cruciales en el

desarrollo y proyeccion de la investigacion.

Los logros de la aplicacion de esta técnica fueron establecer la cantidad exacta de
menores cursantes de cuarto de primaria en los colegios publicos de la Comuna
Uno de Neiva, comprobar la falta de conocimiento y de recordacion por parte de
los alumnos respecto a la Historia de la ciudad, el desconocimiento de estrategias
desarrolladas por las Alcaldias para dar a conocer dicha historia y la escasa

participacion de los familiares en el proceso de ensefianza de la misma.

La deficiencia en las competencias comunicativas y el escaso conocimiento de la
Historia de Neiva de los estudiantes, son el resultado de la falta de estrategias

tendientes a fortalecer el proceso Educomunicativo de ciencias como la Historia.

Cuadro 1. Ficha técnica encuestas para estudiantes
FICHA TECNICA

Estudiantes de cuarto de primaria matriculados en los
colegios publicos ubicados en la comuna Uno de Neiva.
METODO DE MUESTREO  Aleatorio simple.

Determinar la metodologia implementada por los

maestros para la ensefianza de la historia de Neiva, y el

OBJETIVO grado de conocimiento que tienen de la misma los
alumnos de cuarto de primaria de los colegios publicos
ubicados en la Comuna Uno de la ciudad de Neiva.
Formulario encuesta de 6 preguntas, (5 cerradas; 1
abierta).
Publico Universo  Contacto real %
Estudiantes de
cuarto grado
de los colegios
publicos 400 183 46
ubicados en la
Comuna Uno
de Neiva.
TRABAJO DE CAMPO FECHAS: 4, 6, 9, 11, 12 y 13 de Marzo de 2008.
REALIZADO POR Responsables de la investigacion.

GRUPO OBJETIVO

INSTRUMENTO

TOTAL DE CONTACTOS



Figura 7. Canal comunicativo que los estudiantes cr  een que deben ser utilizado
para la ensefianza de la historia de Neiva.

Teniendo en cuenta el numero de alumnos encuestados de cuarto de primaria
vinculados a los colegios publicos de la Comuna Uno de la ciudad de Neiva, es
posible afirmar que el 46 por ciento de ellos consideran que la tecnologia del
video, es decir la audiovisual, es la mas apropiada e interesante en el momento de

conocer la Historia de la ciudad en la que residen.

Con el paso del tiempo, es evidente que el avance tecnologico del video, se ha
fortalecido con la aparicion en diferentes formatos, la oportunidad que posee el
publico de grabar y la alternativa de ser visto en la Internet. En segundo lugar, el
25 por ciento de los alumnos encuestados escogieron los libros como el canal
comunicativo adecuado para que la Historia de la ciudad de Neiva sea

comunicada.

Segun el 12 por ciento de los estudiantes indagados, el cuento es el tipo de
narracion acertado para cumplir con la funcion de dar a conocer la Historia de

Neiva.

El 8 por ciento restantes de los menores asegura que son otros los canales de
comunicaciéon que deben utilizarse como herramientas en la transmision de la

Historia de la ciudad.

El 4 por ciento de los nifios desea que la historia de Neiva les sea ensefiada por
medio de programas radiales, el 4 por ciento restante no respondieron a dicha

pregunta, y finalmente, el 1 por ciento no respondi6 esta pregunta.

Figura 8. Medios de Comunicacion utilizados por los maestros en la ensefianza de
la historia de Neiva.



El 45 por ciento de los educandos de cuarto de primaria vinculados a los colegios
publicos, aseguran que el libro es el Medio de Comunicacion mas utilizado por los
maestros en el proceso de formacion histérica de la ciudad de Neiva.

El uso de la tecnologia del video que se encuentra ligado a los Medios Masivos
de Comunicacion como lo son el cine o la television ocupa el segundo lugar con
un 26 por ciento. Sin embargo, al pedirles las caracteristicas de estos videos por

los cuales segun ellos conocen la Historia, dudan al contestar.

El 10 por ciento indica que los maestros utilizan el cuento para ensefiarles la
historia, aunque no especifican claramente el nombre o tipo de cuento. El 7 por

ciento no respondio esta pregunta.

El 5 por ciento de los alumnos encuestados, indican que otros Medios de
Comunicacion deben ser utilizados por sus profesores en la labor de darles a
conocer la Historia de la ciudad que habitan, mas no indican especificamente que
Medios. Segun el 4 por ciento de los menores indagados, la radio es el Medio de

Comunicacion empleado por los maestros para ensefiarles este tema.

Finalmente, el 3 por ciento afirma que son los folletos los materiales didacticos

para la ensefianza de la historia.

Figura 9. Grado en el que se les ensefia a los alumn  os la historia de Neiva.

El 48 por ciento de los alumnos cuestionados aseguraron que en el afio
inmediatamente anterior, es decir en tercero, les dieron a conocer la Historia de la

ciudad que habitan.



El 21 por ciento de los nifios no contestaron esta pregunta porque aseguraron que
no recordaban en qué grado se les habia ensefiado dicho tema. De igual manera,
un 19 por ciento de los nifios cuestionados, aseveran que en ningun afio de los

gue han cursado, han escuchado hablar de la Historia de la ciudad de Neiva.

El 8 por ciento de los menores sefialan que segundo de primaria es el grado

durante el cual sus maestros se dedicaron a ensefarles la Historia de Neiva.

El 4 por ciento de los estudiantes indagados aseguran que en cuarto grado,
durante el aflo académico en curso, sus maestros les ensefian la Historia de la

ciudad de Neiva.

Figura 10. Conocimiento de las estrategias implemen  tadas por la Administracion
Municipal para dar a conocer la historia de Neiva.

Los resultados de la aplicacion de esta pregunta, son contradictorios pues en un
intento por acertar, el 56 por ciento de los nifios encuestados afirman conocer las
actividades realizadas por la Alcaldia Municipal para dar a conocer la Historia de
Neiva, sin embargo en el momento de describirlas se equivocan en sus

respuestas.

Por ejemplo, algunos estudiantes de la sede de Candido, perteneciente al colegio
INEM, se refieren a la visita que hicieron al diario LA NACION vy a las fiestas de

San Juan celebradas en Junio, como si estas fueran dichas actividades.

De igual manera, alumnos de una de las sedes del colegio PROMOCION SOCIAL,
La Contraloria, relacionan las iniciativas con las marchas y la entrega de libros o

subsidios de vivienda por parte de la Alcaldia.



La respuesta del 40 por ciento restantes de los estudiantes encuestados,
evidencia que no conocen los proyectos o investigaciones llevados a cabo por la
Alcaldia de la ciudad, con el fin de dar a conocer la Historia de Neiva a un publico
tan importante como lo son los nifos. El 4 por ciento restante no responde a esta

pregunta.

Figura 11. Grado de interés de los familiares de lo s alumnos en el proceso de
ensefianza de la historia de Neiva.

La respuesta a este interrogante en la mayor parte de las sedes educativas

publicas de la Comuna Uno de Neiva, dio como resultado un porcentaje similar.

El 50 por ciento de los alumnos encuestados aseguran que ninguno de sus
familiares participa en el proceso relacionado con la Historia de Neiva. Mientras
gue el 45 por ciento afirma que algunos miembros de su familia como sus padres,
abuelos o hermanos en alguna ocasion les han contado dicha Historia.
Finalmente, el 5 por ciento de los encuestados no respondieron a esta pregunta.

Aunque es innegable el interés de los padres o familiares porque los menores
hagan parte del proceso de ensefianza clave en su formacion intelectual y como
ciudadanos, no son consientes de la importancia que tiene que ellos también se

vinculen activamente en esta labor.

Figura 12. Conocimiento que tienen los estudiantes frente a la historia de Neiva.

El 46 por ciento de los estudiantes vinculados a cuarto grado de primaria en los
colegios publicos de la Comuna uno de Neiva, desconocen la Historia de la ciudad
gue habitan. Los menores citan fechas diferentes a las de la fundacion,

constantemente mencionan al conquistador Cristébal Col6on como posible



fundador de la ciudad, o politicos como el actual presidente del pais Alvaro Uribe

Vélez.

El 45 por ciento de los alumnos encuestados no responden a la pregunta y se
excusan al afirmar que olvidaron este tema en particular.Finalmente, solo un 9 por
ciento de los estudiantes acertaron en su respuesta, como conclusion es posible
evidenciar un escaso conocimiento de la Historia de Neiva por parte de los nifios

de la Comuna Uno de la ciudad.

2. METODOLOGIA IMPLEMENTADA POR LOS MAESTROS

Observacion

Los maestros que laboran en los Centros Docentes de Basica Primaria de la
Comuna Uno de Neiva, son en su mayoria mujeres, profesionales con una amplia
experiencia en la ensefianza y muy tradicionalistas en la forma en que imparten
sus clases. Los afios de experiencia, les permite a estos docentes conocer los
temas académicos e instruirlos sin dificultad; sin embargo, la metodologia

educativa es similar para todas las asignaturas y para todos los afios.

Los profesionales observados conservan una rutina educativa, es decir, ellos
llegan les explican a los nifios los temas del dia, hacen preguntas sobre el mismo
para comprobar que sus alumnos los han comprendido, realizan ejercicios en
clase, dejan trabajo para la casa, evallan y se prosiguen con la agenda

académica, se cambia de tema.

Las ayudas educativas que utilizan consisten basicamente en cartillas, pero estas
son solo utilizadas para las asignaturas de matematicas, ciencias sociales,
espafiol e inglés. Al proponerles la idea de introducir a la educacién primaria

nuevas ayudas educativas como los medios de comunicacion, los docentes no se



muestran muy dispuestos a participar en el cambio, sus expresiones faciales

reflejan el escepticismo que tienen sobre el tema.

De igual forma, las responsables de la investigacion pudieron constatar que en
ninguno de los siete Centros Educativos analizados se han implementado las
Cartillas de Neivanidad, no se encontré6 una sola coleccion o ejemplar en las

Instituciones.

Entrevista

Esta técnica fue implementada con el fin de conocer las percepciones,
pensamientos e ideas que tienen los maestros que hacen parte del proceso de
ensefianza. Para alcanzar el objetivo propuesto se entrevisto a los maestros de
historia de las escuelas de la Comuna Uno, quienes son los encargados de

transmitir la historia a los nifios y a las futuras generaciones.

Luego de realizar dichas entrevistas, se logra establecer un factor comdn en
cuanto a la importancia de conocer la historia de Neiva, puesto que todos los
entrevistados coordinan en que esta es vital para el desarrollo de la comunidad.

Opiniones frente al tema:

Amparo de Muriel: (Profesora de la sede educativa Colombo Andino)
“El conocer nuestras raices genera en nosotros sentido de pertenencia, ademas

promueve la formacion de valores civicos, culturales, como también en el cuidado
del medio ambiente. Es necesario comprender las transformaciones que a través

de los anos ha sufrido la ciudad”.

Los maestros de primaria que dictan el area de historia a los nifios de cuarto grado
son normalistas, quienes llevan entre 10 y 20 afios ejerciendo esta profesion, y
aseguran que los conocimientos que tiene acerca de la historia los recibieron en la
escuela y por medio de las vivencias de sus familiares, mas no se basan en un

estudio especifico 0 en una especializacion en el area de historia.



Amparo de Muriel: (Profesora de la sede educativa Colombo Andino)
“Pues en mi juventud, de la formacion que recibi en la escuela y con el paso del

tiempo de la participacion de eventos culturales y sociales en la ciudad, sin
embargo esta informacion es muy limitada y se centra principalmente en la época

de la conquista”.

Sara Rojas de Rojas: (Profesora de la sede Mauricio Sanchez)
“Los conocimientos histéricos que tengo, los obtuve del estudio de esta ciencia en

el colegio. De recuerdos o vivencias que tengo de cuando era chica, y ademas de

los recuerdos que mis padres y mis abuelos me contaban”.

De igual manera, por medio de este instrumento se logré identificar cual es la
opinién que tienen los maestros acerca de la metodologia que utilizan para darle a
conocer a sus alumnos la historia de la ciudad, en donde se evidencia la falta de
material didactico util para este fin, y la falta de creatividad para amenizar y

dinamizar las clases de historia.
Opiniones frente al tema:

Amparo de Muriel: (Profesora de la sede educativa Colombo Andino)
“Pues desde mi punto de vista como docente puedo asegurar que la labor que

realizamos en la escuela para dar a conocer la historia de Neiva a los nifios es
minima. Pues la institucion debe cumplir con la ensefianza de otras ciencias como
el lenguaje, las matematicas y la biologia, y llevando a cabo esta labor se relegan
algunos objetivos como la comprensién de los nifios del proceso historico de la

ciudad”.

Marleny Espinosa: (Profesora de la sede educativa Colombo Andino)
“Considero que con el pasar de los afos, la formacion historica de los nifios es

menor, esto se presenta por la falta de profundidad en los temas ensefiados en
clase”.
“Es decir, el afan por demostrar y calificar el estudio por logros, hace que los

conocimientos a los que se les deberia dedicar mas tiempo solamente se



expongan. La historia es uno de estos conocimientos que en este momento se
encuentra dentro del pénsul, pero sin que se realice el analisis social que esta
implica”.

Juan Carlos Acevedo (Historiador y docente en la Facultad de Ciencias sociales
humanas de la Universidad Surcolombiana)

“Lo que se evidencia es una ausencia enorme de material para jovenes y
docentes, Utiles para la ensefianza de la historia. Existe en el pais un déficit en
formacion de profesores en ciencias sociales e historia. Por ejemplo, en nuestro
caso la Universidad Surcolombiana no tiene ningun programa enfocado a esta

area”.

3. ESTRATEGIAS DE LAS ADMINISTRACIONES MUNICIPALES

Observacion

Por medio de este instrumento, se estudiaron diversas obras desarrolladas por las
diferentes Administraciones Locales que ha tenido Neiva, entre ellos monumentos
y edificaciones de interés histérico, los cuales permitieron establecer el poco
desarrollo de actividades en Pro de conservar la historia, la cultura y la identidad
de los neivanos, elementos que ayudan a constituir el sentido de pertenencia y
ciudadania.

Los ciudadanos desconocen la historia y el por qué de la existencia de
monumentos como: el Domo de las Antipodas, ubicado en la glorieta del Terminal
de Transporte de Neiva; Monumento a la Raza, ubicado en la glorieta de la
Avenida Pastrana; La Lavandera, ubicada en la Avenida 26; y edificaciones como:

la Iglesia Colonial, el Edificio Nacional y la Estacion del Ferrocarril.

Ademas del desconocimiento historico, Neiva debe enfrentar el abandono en el
gue se encuentran muchas de sus representaciones histéricas, monumentos

llenos de grafitos y deteriorados por la falta de mantenimiento, las antiguas



edificaciones no son conservadas sino remodeladas o totalmente reemplazadas
por construcciones modernas, y los espacios de esparcimiento y/o de
manifestaciones culturales en total abandono, como el Parque Solidaridad, mas
conocido por los ciudadanos como el Parque La Rebeca, y la Concha Acustica

“Jorge Villamil Cordobés”.

Figura 13. Monumento Doble Maternidad
De igual forma, se establecié que los neivanos no

asisten a las bibliotecas Departamental y Municipal y la Academia Huilense de
Historia, donde las consultas sobre tematicas de la Ciudad se limitan

exclusivamente a tareas escolares.

Los proyectos que tienen por objetivo principal potencializar el sentido de
pertenencia e identidad del neivano desde la historia, no cuentan con una

adecuada difusion en la poblacion.

Asi mismo, durante el tiempo de investigacion, no se observd que las instituciones
educativas y/o gubernamentales realizaran tours por la Ciudad, con el objetivo de

recorrer los diferentes monumentos y edificaciones de interés historico existentes



para que los nifilos conozcan su ubicacién, nombre y el por qué de su importancia y
construcciéon. Ademas, se tuvo la oportunidad de comprobar como ciudadanos se

guedan mudos ante los turistas, cuando éstos preguntan sobre la Historia de Neiva.

En el curso de la busqueda de las estrategias implementadas por las
Administraciones Locales, se destacan diversas cartillas y libros que hablan sobre
los monumentos y sitios turisticos de la ciudad. Sin embargo, en cuanto al tema
de la historia de Neiva éstos solo ofrecen datos como fechas, acontecimientos y
personajes importantes del municipio, pero no se centran en periodos historicos o
datos significativos que les permita a los neivanos y en especial a los nifios

conocer la historia completa de Neiva.

Material didactico para docentes
Los Unicos materiales didacticos disefiados para que maestros y estudiantes
aprendan o recuerden la Historia de Neiva, se realizaron durante la campafia de

Neivanidad en la administracién de Cielo Gonzéalez Villa.

Figura 14. Portada cartilla Catedra por la Neivanidad
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Estas cartillas pedagdgicas, se encuentran en la Biblioteca Municipal “Huellas”, asi

como en algunas bibliotecas de las instituciones educativas y se denominan



‘Catedra por la Neivanidad’. Una colecciéon de once tomos, indicados para cada

uno de los grados desde preescolar hasta once.

Aunque el disefio de la portada es igual para todas las cartillas, el tema al igual
gue su titulacion es diferente para cada una: la de educacidon preescolar se
denomina Neiva, Aprendo a quererte; a la de primer grado se le dio el nombre de
Neiva, Camino de alegria; la de segundo grado se llama Neiva, Calida y bella; la
del tercer grado de primaria se denominé Neiva, Mi ciudad; la de cuarto Neiva,
Ciudad civica; la de quinto Neiva, Ciudad de derechos; la de sexto Neiva, Ciudad
agroindustrial; la de séptimo Neiva, Corazon del Sur Colombiano; la de octavo
Neiva, Ciudad de Rios; la de noveno Neiva, Ciudad de libertad y finalmente la de

décimo y once grado se titula Para servir en Neiva, Nuestra ciudad.

El objetivo de estas cartillas es proporcionar a los maestros de la ciudad de Neiva
un material que lo oriente en la formacién de identidad y ciudania de sus alumnos.
Estas cartillas proponen actividades, ejercicios y cuestionarios, para que los
maestros los realicen en sus clases; este material se encuentra disefiado para ser
manipulado por los adultos o docentes, quienes lo comunican a los alumnos y no

por los menores.

Figura 15. indice de temas de la cartilla de tercer grado Neiva, mi ciudad



Segun Cielo Gonzalez Villa, la Neivanidad y la cultura ciudadana son
indispensables para estar al tanto de la verdadera historia, de los procesos
politicos, econémicos, sociales y culturales de la ciudad, con el fin de lograr que la

identidad brinde bases para superar los retos de la globalizacion en la actualidad.

El maestro, asegura Cielo Gonzéalez, debe asumir la catedra por la Neivanidad, no
como una asignatura mas, sino por el contrario, como una metodologia afectiva
donde afio tras afio el alumno a la par con la ensefianza de otras asignaturas,
desarrolle sentido de pertenencia e identidad con la ciudad e identifigue su

proyecto de vida.

En la cartilla de tercer grado denominada Neiva, mi ciudad, es donde se encuentra
un recorrido por los parques y monumentos historicos de Neiva, el crecimiento
urbano y una parte de la historia de la ciudad, concerniente a sus tres
fundaciones.

En la Biblioteca Municipal ‘Huellas’ y en la Academia de Historia se encuentran
recopiladas cada una de las cartillas, siendo este uno de los espacios a los que los
nifios y jovenes pueden acudir para investigar, conocer y comprender los procesos



gue la ciudad de Neiva ha tenido, como lo son la conquista, la fundacién, la

colonia y la época moderna.

Figura 16. Portada Cartilla »da o6gica Yo Conozco a Neiva. Edicion 2005.

Otra de las cartillas pedagc’)icas es la de ‘Yo Conozco a Neiva’, ésta ha sido
publicada y disefiada en dos ocasiones, la primera en el afio 2005 bajo el nombre
de Cartilla pedagoégica Yo conozco a Neiva y la segunda simplemente Yo conozco
a Neiva, ademas del cambio de la portada y de algunas de las imagenes internas.

La cartilla pedagdgica Yo conozco a Neiva, se limita a brindar informacién sobre
cada uno de los emblemas, los monumentos, sitios historicos, y de la division
administrativa de la ciudad de Neiva. Y Aunque las cartillas denominadas Catedra
por la Neivanidad cuentan con una metodologia pensada para cada uno de los
estudiantes, estas no son utilizadas por los maestros en las escuelas, lo cual se
pudo verificar en las visitas que se realizaron a cada una de las escuelas de la

Comuna Uno de Neiva.

Figura 17. Portada Yo Conozco a Neiva. Edicién 2006.
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La ségunda publicacion de la cartilla fue ampliada y corregida en el 2006. Incluye
caracteristicas de la ciudad como la bandera, el escudo, el himno, la fundacion, la
division politica administrativa, los sitios representativos de Neiva, las
edificaciones de interés, los monumentos, los bustos, esculturas, y ademas los

parques y las vias.

igura 18. Portada Neiva: Antologia historica fotografica

ALCALDIA DE NEIVA

Otro de los textos realizados durante la administracion de Cielo Gonzalez Villa, fue
el denominado "Neiva, Antologia historica fotografica”, donde se utilizaron las

fotografias como el elemento clave para la conservacion de la memoria historica.



Estas fotografias se obtuvieron de distintos archivos, instituciones y personas,
quienes las facilitaron para esta recopilacion.

Esta edicion incluye titulos como la sinopsis histérica; Reynaldo Matiz, pionero del
progreso; las minas de San Luis; Rivera, gloria literaria; parque centenario, hoy
parque Santander; la aplanadora opita; ciclismo; Neiva en 1955: instituto
Cervantes; colegio de la presentacion, vivienda social; Industria y comercio;
Imprenta departamental; radiodifusoras; Neiva en los afios 60; alcaldes de la
ciudad a partir de 1901; festival y reinas; mandatarios departamentales; hechos y

personajes.

Libros

Figura 19. Asi cumplimos nuestro compromiso con Neiva

El libro disefiado por el gobierno de Guillermo Plazas Alcid y Gustavo Penagos
Perdomo (1995-1997) en diciembre de 1997, llamado ‘Asi cumplimos nuestro
compromiso con Neiva’, fue dirigido y editado por el presidente de la Academia
Huilense de Historia Camilo Francisco Salas Ortiz.



Entre los contenidos se encuentran los emblemas de la ciudad de Neiva, el marco
historico, la dimensidn geografica, la dimension institucional administrativa, la

gestidon que confirma la seriedad de un compromiso y el gabinete municipal.

Segun sus realizadores este texto que concluye la administracion Plazas-
Penagos, busca afianzar el sentido de identidad, proclama la diversidad y hace un
llamado a los actores sociales, para revisar los errores y disefiar los aciertos del

futuro.

Figura 20. Portada Memorias del Huila. Tomo 4: Neiva y Los
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Andes Huilenses.

El texto escrito por Bolivar Sanchez Valencia, ‘Memorias del Huila, Neiva y los
Andes Huilenses’, tomo 4, propone hacer una aproximacion a la verdadera historia
de Neiva, con el conocimiento de su geografia, de sus datos estadisticos, de su
platos tipicos, su aspecto turistico, sus personajes, folclor, veredas, corregimientos

e inspecciones.

En este libro de Memorias del Huila el Alcalde Jairo Morera Lizcano, escribi6 el

prélogo donde asegura que Neiva es el eje sobre el cual gira una vasta region en



la cual confluyen las economias del sur del Tolima, el Caqueta, el Putumayo, parte

del Cauca y el propio del departamento del Huila.

Entrevista

Los alcaldes de las cuatro ultimas administraciones (1996-2009) saben cuan
importante es conocer la historia del municipio donde se habita, puesto que
conocerla evita caer en errores pasados, y permite pensar en proyectos para el
futuro. Pese a ello los esfuerzos por darla a conocer a la ciudadania en general

son minimos.
Opiniones frente al tema:

Guillermo Plazas Alcid:  (Ex-alcalde de Neiva 1995-1997)
“La historia fuera de ensefarnos lo que hemos sido, nos ensefia lo que somos y lo

gue podremos ser segun nuestro comportamiento, porque si no sabemos quiénes
somos, dificilmente podremos saber qué necesitamos. Pero mas que esto es
saber como adquirimos lo que nos hace falta, como avanzar. Eso de conocer

nuestra historia es una prioridad”.

Cielo Gonzélez Villa: (Ex-alcaldesa de Neiva 2004-2007)
“El conocimiento de la historia nos permite penetrar en los hechos del pretérito y

conocer como vivieron, trabajaron, lucharon y sofiaron nuestros antepasados y
como fue el proceso de construccidn colectivo que a través del tiempo condujo a la
realidad de hoy. Para entender la Neiva del presente y proyectar la Neiva del
futuro, es necesario conocer la Neiva del pasado”.

En relacion con las estrategias desarrolladas por las administraciones municipales,
se realizaron entrevistas para que diversos publicos como maestros, historiadores
y ex - alcaldes del municipio, recordaran que actividades y proyectos se han
adelantado en pro del conocimiento de la historia de Neiva por parte de los
habitantes de la ciudad y especialmente de los nifios, actores principales de la

presente investigacion.



Opiniones frente al tema:

Amparo de Muriel: (Profesora de la sede educativa Colombo Andino)
“Una de las propuestas que conozco es la ruta amarilla, consiste en que los nifios

de los diferentes colegios realicen un recorrido por la ciudad al interior de un bus
amarillo, donde conocen los sitios histéricos e importantes para la ciudad. La
entidad gestora de esta iniciativa es la fundacion Terpel, y junto a la Alcaldia

incentivan a los estudiantes a conocer y a comprender la evolucion de Neiva”.

“En cuanto la catedra de la Neivanidad realizada durante la administracion de
Cielo, sinceramente es muy poco desarrollada, pues para ser realmente impartida

debe ser incluida dentro del pénsul como una asignatura independiente”.

Marleny Espinosa: (Profesora de la sede educativa Colombo Andino)
“Hace catorce afos los esfuerzos del Alcalde Plazas Alcid y de Gustavo Penagos

se centraron en crear centros educativos. En cuanto a Escandodn, el facilitdé la
creacion de un periddico llamado “popular” en el que escribian habitantes de la
comuna 10, en este espacio las personas publicaban anécdotas, sucesos
importantes para la ciudad y hasta criticas hacia la Administracion, temas ante las
gue el padre no se oponia. Sin embargo, cuando el siguiente Alcalde ingreso,

decidié descontinuar este esfuerzo del padre”.

“Por ultimo, considero que la Alcaldesa Cielo Gonzélez, fue quién mas estuvo al
pendiente de fortalecer la identidad y el sentido de pertenencia de los nifios de la
ciudad con la creacion de cartillas como la Catedra por la Neivanidad y otra que es

la Cartilla pedagdgica Yo conozco a Neiva”.

Guillermo Plazas Alcid: (Ex alcalde de Neiva 1995-1997)
“Considero que el desconocimiento histérico que tiene la ciudad de Neiva ha sido

un descuido nuestro. He sido dirigente por mucho tiempo y confieso esa falla, aqui

se ha creido que conservar la memoria de la ciudad es celebrar es el 24 de mayo



la fundacion de Neiva de una manera rutinaria donde lo Unico que cambia es el
alcalde. Una de las iniciativas que conozco es la catedra de la Neivanidad de la
Doctora Cielo, ella hizo una serie de obras que estan a la vista, pero es necesario

construir obras mentales y colectiva”.

Jorge Lorenzo Escandon: (Ex alcalde de Neiva 1998-2000)
“En mi administracion fue la primera vez, y la Unica, en que se decretd un dia

civico, el 8 de febrero de 1998 para sentarse a pensar en la ciudad, a compartir
con los vecinos acerca de la necesidad de priorizar las obras sociales que

necesitaba la ciudad”.

Luis Miguel Losada: (Ex secretario de Gobierno 2004-2007 y actual Asesor del Alcalde
Municipal)
“En el gobierno de Cielo Gonzalez, se implementd como catedra obligatoria la

cartilla de la Neivanidad, la cual fue distribuida gratuitamente en todas las
instituciones de la ciudad, precisamente para que los niflos de preescolar tengan
conocimiento acerca de la historia de nuestro municipio. Fuera de estas iniciativas
desarrolladas en la Administracion de la Alcaldesa Cielo, no conozco otras que se

hayan realizado”.

En estas, podemos evidenciar la falta de concientizacion por parte de las
diferentes administraciones para darle al tema de la historia la importancia que
esta merece, y aunque han adelantado proyectos, estos no han sido suficientes, ni
debidamente evaluados para analizar los resultados, y el alcance de los mismos,
razones por las cuales estos proyectos no han sido significativos, ni han logrado

transformaciones culturales necesarias.

4. HISTORIADORES Y MEDIOS DE COMUNICACION

4.4.1 HISTORIADORES



Observacion
El papel de los historiadores es fundamental para el proceso de ensefianza de la

historia de Neiva. Sin embargo, no se ha reconocido su labor, ni tampoco se les ha
dado el apoyo requerido para la ejecucion de proyectos que contribuyan a la

conservacion de la memoria histérica de Neiva y a la transmision de la misma.

Los historiadores pertenecientes a la Academia de historia no reciben salario por
sus servicios, estos los brindan por la pasion que sienten por el tema, y lo hacen
como una contribucién significativa a la sociedad, la cual no es debidamente

reconocida por los habitantes y por las Administraciones Locales.

Entrevista
Por medio de este instrumento se logro identificar las apreciaciones que tienen

diversos actores sobre el papel de los historiadores de la ciudad, en la ensefianza
y transmisién de la historia de Neiva.

Opiniones frente al tema:

Camilo Francisco Salas: (Historiador y presidente de la Academia huilense de historia)
“Nosotros les hemos pasado proyectos a las diferentes administraciones para la

ensefianza de la historia, pero no hemos sido apoyados, ni contamos con los
recursos necesarios para poner a marchar estos proyectos. De ahi que no existan

iniciativas de los distintos gobiernos para esta ensefianza”.

Guillermo Plazas Alcid:  (Ex-alcalde de Neiva 1995-1997)
“Ellos siempre han sido actores principales en la ensefianza de la historia de Neiva

a los habitantes, son los que poseen el conocimiento y quienes participan de la
comprension de dicha historia”.

Luis Miguel Losada: (Ex-secretario de Gobierno 2004-2007 y actual Asesor del Alcalde
Municipal)



“Siempre ha existido un compromiso de los historiadores que apoyan con sus
conocimientos el sistema educativo y especificamente la ensefianza de la historia

de Neiva a los alumnos de la ciudad”.

Juan Carlos Acevedo (Historiador y docente en la Facultad de Ciencias sociales
humanas de la Universidad Surcolombiana)
“Los historiadores son y deben ser la base para la ensefianza de la historia, deben

conformar un equipo de trabajo con los maestros y las Administraciones, para
garantizar el aprendizaje y los métodos de ensefianza de la misma. Ellos deben
ser incluidos dentro de las estrategias que se planteen para dar a conocer la
historia de Neiva a los nifios, ya que son ellos quienes poseen el conocimiento, y

tienen como labor multiplicarlo”.

4.4.2 MEDIOS DE COMUNICACION

Aungue no es objetivo de la presente investigacion evidenciar las estrategias o
propuestas realizadas por los Medios de Comunicacién de la ciudad en la
ensefianza de la historia de Neiva, si cabe recordar el papel fundamental que
cumplen estos como formadores de opinidén y de cultura entre los habitantes de la

ciudad, y el cumplimiento de una de sus misiones que es la de educar.

Observacion
En Neiva existe una diversidad de Medios de Comunicacion, entre ellos tenemos

emisoras radiales en AM y FM, dos canales privados de television, y dos diarios de
circulacion departamental (El Diario de Huila y La Nacion), por los cuales los

Neivanos y Huilenses se mantienen al tanto de las noticias y aconteceres diarios.

Pese a ello, la ciudad posee problemas de comunicacién, puesto que no todos los
habitantes tiene acceso a estos medios, por falta de dinero para adquirir la sefal

de cable o el periddico del dia, falta de tiempo para mantenerse al tanto de la



informacion otorgada por los mismos, o por desinterés de las personas por

conocer los sucesos y acontecimientos que se producen en la ciudad

Por otra parte, existen problemas comunicativos y de transmision de la
informacion debido a que los medios dan a conocer lo que es conveniente para
ellos, lo que les genera ganancias y altas ventas, por cuanto el tema de la historia
de Neiva no es relevante, ni significativo para sus intereses, dejando de lado una

de sus funciones primordiales que es la de educar.

Entre estos medios se destaca la emisora Cultural del Huila, ya que es la Unica
que cumple con la labor de informar, educar y entretener, aunque esta no resulte
atractiva para las audiencias. Sin embargo, esta emisora no posee un programa

dedicado al tema de la ensefianza de la historia de Neiva.

Entrevista
Por medio de este instrumento se logré determinar la falta de iniciativas y

propuestas provenientes de los Medios de Comunicacion para la ensefianza y

transmision de la historia de Neiva a la ciudadania en general
Opiniones frente al tema:

Sara Rojas de Rojas: (Profesora de la sede Mauricio Sanchez)
“La preocupacion principal de los medios de comunicacion es producir programas

para entretener a la sociedad. En ese esfuerzo han olvidado sus otros deberes y
creo que es el mas importante, es la educacion, es posible realizar proyectos
académicos en los medios que busquen formar por ejemplo en conocimientos de

historia a los alumnos de primaria”.

Marleny Espinosa: (Profesora de la sede educativa Colombo Andino)
“En el pais, algunos medios de comunicacion y lamentablemente los mas vistos,

se encuentran monopolizados. El objetivo primordial de estos medios es hacer

publicidad a los productos y a los servicios que estos ofrecen, esta situacion en la



actualidad se evidencia en la falta de programas culturales y educativos que

pretendan formar al ciudadano en conocimientos como los historicos”.

Guillermo Plazas Alcid:  (Ex-alcalde de Neiva 1995-1997)
“La informacién trasmitida a través de los medios de comunicacion sobre todo los

gue existen en la ciudad, la mayoria de veces deja de lado la educacién de su
audiencia. En cuanto a la ensefianza de la historia este es un compromiso con el
gue no solamente deben comprometerse las instituciones educativas sino también

los medios, pues estos de igual manera cumplen la funcion de educar”.

Jorge Lorenzo Escandon:  (Ex-alcalde de Neiva 1998-2000)
“Los medios de comunicaciéon, como toda empresa, trabaja por un lucro

econdémico, y estoy seguro que mientras la historia de Neiva y su ensefianza no

les reporte buenos dividendos, no la van a impulsar”.

Camilo Francisco Salas: (Historiador y presidente de la Academia huilense de historia)
“Los duefios de los medios de comunicacion de la ciudad no se interesan por

formar ciudadanos con los conocimientos historicos necesarios para hacer parte
activa de una comunidad. Esta es una grave deficiencia que hace que los temas
de la agenda publica sean todos menos la evolucion y el desarrollo de nuestra

sociedad”.

Auln asi, es mucho lo que se puede plantear desde los Medios de Comunicacion,
con el fin disefiar estrategias que permitan aprovechar las ventajas que estos
ofrecen para ensefiar de una forma novedosa y llamativa la historia de Neiva,
contribuyendo a generar sentido de pertenencia y ciudadania entre los habitantes
de la ciudad.

Opiniones frente al tema:

Ledn Cabrera Guzman: (Historiador de la Academia huilense de historia)



“La comunicacion y los medios, deben ser la base para la ensefianza de la
historia, en este campo pueden surgir estrategias novedosas y Utiles para dar a

conocer esta ciencia de forma adecuada y eficaz a los nifios”.

Juan Carlos Acevedo (Historiador y docente en la Facultad de Ciencias sociales
humanas de la Universidad Surcolombiana)
“Existen muchos ejemplos de personajes que mezclaban o hacian uso de los

canales de comunicacion para la historia, uno de ellos fue Ryzsarsd Kapuscinski,

quien escribiod los procesos de la historia contemporanea”.

“Algunos historiadores como Diana Uribe, utilizan la radio como medio de

divulgacién para un gran numero de publicos, siendo esta una estrategia efectiva y

atractiva para que las personas escuchen sus relatos histéricos”.
3. MATRIZ DOFA
Cuadro 2. Matriz DOFA

FORTALEZAS

« EI nimero de colegios que hacen
parte de la Comuna Uno, lo cual
garantiza los cupos necesarios para
cubrir la poblacion infantil.

 El interés de los maestros porque
sus alumnos adquieran conocimientos
culturales e histéricos.

«Los maestros  reconocen la
importancia que tiene la comunicacién
para el desarrollo de la personalidad
de los nifos.

» Los maestros consideran relevante el
aprendizaje historico en la educacion
de los menores.

DEBILIDADES

«Los maestros de las escuelas
publicas de la comuna Uno, no aplican
las estrategias planteadas desde las
Administraciones Municipales como lo
es el caso de la catedra de
Neivanidad.

« Desconocimiento por parte de todos
los maestros vinculados a los colegios
de la Comuna Uno del proceso
historico de la ciudad de Neiva.

- Falta de creatividad y dialogo
participativo por parte de los maestros
para transformar la dinamica en el aula
de clases.

« Vision errada del uso de los medios



« La mayor parte de los maestros
expresan el compromiso con su
funcion y el sentido de pertenencia
hacia su institucion, condiciones que
los impulsa a trabajar con empefio y
dedicacion.

» Los maestros en su totalidad creen
indispensable el desarrollo de
estrategias comunicativas en el
aprendizaje de la historia de la ciudad.

« EI amplio nidmero de historiadores
vinculados a la Academia huilense de
Historia.

« Los historiadores vinculados a la
Academia  huilense de historia
participan en el desarrollo de las
estrategias para que los nifios de la
ciudad conozcan y se apropien de la
historia de Neiva.

« El deseo y la preocupacion de las
Gltimas administraciones de Neiva
porque los ciudadanos y en especial
los niflos conozcan el proceso
histérico del municipio.

 Los colegios publicos ubicados en la
Comuna Uno de la ciudad de Neiva
cuentan con aulas de clases e
instalaciones adecuadas.

« Creacién vy distribucibn de las
cartillas denominadas catedra por la
Neivanidad, dirigidas a cada uno de
los grados de la educacion basica y
media.

« Los niflos vinculados a las escuelas
publicas de la Comuna Uno de Neiva,
afirman que es necesario conocer la
historia de la ciudad.

« Los nifios de las escuelas publicas

de comunicacion por parte de los
maestros de las escuelas.

«Uso desacertado de las nuevas
tecnologias informéaticas como el
computador.

 Incertidumbre de los maestros frente
al futuro del uso de los libros en la
educacion.

» Exclusién de un texto multimedia en

la forma de escribir y leer,
caracteristica de la cultura actual.

e Actitud defensiva del sistema
educativo frente a su obligacion de
enfrentar los retos culturales
emergentes.

 Escasa motivacion y
acompafamiento por parte de los
maestros en formar ciudadanos

capaces de innovar
democraticamente.

productiva y

« Los maestros de la Comuna Uno de
Neiva, vinculan el proceso
comunicativo unicamente a los canales
de informacion.

 Resignacion de los maestros, padres
y alumnos frente a los problemas de la
Comunicacion educativa.

 Desvinculacion de los menores de
los colegios publicos de la Comuna
Uno de Neiva, en un proceso efectivo
y afectivo que los impulse a expresar
sentido de pertenencia por la ciudad
en la que habitan.

« Los menores asocian la lectura de
libros como una labor académica,
aburrida y autoritaria.



de la Comuna Uno de Neiva, expresan
la afinidad con el uso de los medios de
comunicacion en el proceso de
aprendizaje de la historia de Neiva.

« Desarrollo de talleres dirigidos a los
maestros por los historiadores, con el
fin de comunicar el manejo de la
catedra por la Neivanidad.

OPORTUNIDADES

« Los medios informativos existentes
(radio, prensa y television) en la ciudad
de Neiva.

e Preocupaciéon por parte de las
recientes administraciones de la ciudad
de Neiva para disminuir la desercion
escolar.

- Las nuevas tecnologias que permiten
dinamizar los modelos pedagdgicos en
los colegios publicos.

 La proyeccién en el 2012 del festejo y
conmemoracion de los 400 afios de
fundacion de la ciudad de Neiva.

« Interés de los historiadores vinculados
a la Academia huilense de historia, para
organizar la celebracién de los 400 afios
de fundacion de la ciudad de Neiva.

« Reconocimiento de los maestros e
historiadores del significado de ensefar

AMENAZAS

« La desercion escolar por los
menores de los colegios publicos de
la Comuna Uno de la ciudad de
Neiva.

« Desinterés de los padres de los
nifios vinculados a los colegios de la
Comuna uno de Neiva, en el proceso
de aprendizaje de la historia de
Neiva.

» Falta de espacios en los que los
historiadores de la ciudad de Neiva,
puedan dirigirse a los nifios.

» Incapacidad del sistema educativo
por incluir las cualidades de los tres
tipos de cultura: la audiovisual, oral y
escrita, en el aprendizaje del proceso
historico de Neiva.

« Sentimiento de abandono oficial de
los historiadores y maestros pues no
reciben apoyo del Ministerio de



la historia de Neiva con el uso de un
dialogo critico y participativo.

« Concientizacion de las recientes
administraciones para dar a conocer la
historia de Neiva, con el objetivo de
generar sentido de pertenencia y formar
ciudadanos autbnomos.

« Aparicion de nuevos campos de
estudio como la  Comunicacion
educativa que permite proponer y
desarrollar proyectos que incluyan la
interaccibn ~ comunicativa en  los
procesos de ensefianza y aprendizaje

e Las campafas planeadas desde la
academia y las empresas privadas que
buscan incentivar las dinamicas de
lectura y escritura en los nifios del pais.

« ElI compromiso de las nuevas
generaciones de maestros, quienes
poseen nuevas ideas asociadas a la
utilizacion adecuada de los canales de
comunicacioén en la ensefanza.

Educacion y las Administraciones
Locales para hacer realidad los
proyectos que sugieren.

» Falta de colaboracion por parte de
los Medios de Comunicacion de
Neiva, para dar a conocer la historia
de la ciudad.

 Delegaciéon entre los historiadores
padres y maestros frente a su
participacion en el proceso de
formacion de los nifios como
ciudadanos y personas autbnomas.

e Falta de continuidad en el
desarrollo de los proyectos
disefiados por las Administraciones
Locales en el campo de la cultura
por medio de ensefianza de la

historia.

« Escasa destinacion de recursos
econdémicos para la ejecucion de
proyectos dirigidos a fortalecer la
cultura ciudadana.



4.5.1 ANALISIS DE LA MATRIZ DOFA
Cuadro 3. Analisis de la matriz DOFA

EJE DE ACCION
“LA ESCUELA”

FORTALEZAS

« El nimero de colegios
gue hacen parte de la
Comuna uno, lo cual

OPORTUNIDADES

« Reconocimiento de los
maestros sobre la
importancia de ensefiar la
historia de Neiva a sus
alumnos, con el uso de
un dialogo critico y
participativo.

 EI compromiso de las
nuevas generaciones de
maestros que cuentan
con un amplio
conocimiento de las
innovaciones
tecnoldgicas.

ESTRATEGIAS FO

Concientizar a los
maestros, padres de

AMENAZAS

« Elaumento de la
desercion escolar en los
colegios publicos de la
Comuna Uno.

« Desinterés de los
padres de familia en el
proceso de aprendizaje
de la historia de Neiva
por parte de sus hijos.

« Disminucion en el
namero de profesionales
interesados por estudiar y
especializarse en el
campo de la historia por
considerarla poco
atractiva y rentable.

ESTRATEGIAS FA

Capacitar a los
maestros para que



garantiza los cupos
necesarios para cubrir la
poblacion infantil de la
comuna.

 El interés de los
maestros porque sus
alumnos adquieran
conocimientos culturales
e historicos.

« El interés de los nifios
porque en la ensefianza
de la historia ciudad sea
creativa, dinamica e
innovadora.

DEBILIDADES

« Desconocimiento por
parte de todos los
maestros vinculados a los
colegios de la Comuna
uno, del proceso
historico de la ciudad de
Neiva.

- Falta de creatividad y
dialogo participativo por
parte de los maestros,
para transformar la
dindmica de la
ensefianza en el aula de
clases.

« Los libros que existen
sobre la historia de
Neiva, utilizan términos
de dificil comprensién y
poco atractivos para los
nifos.

« Desinterés de algunos
niflos por conocer y

familia y nifos, sobre
la importancia que
tiene conocer la
historia de Neiva, con
el fin de formar
ciudadanos criticos e
innovadores con
sentido de
pertenencia hacia su
ciudad.

ESTRATEGIAS DO

Retomar y fomentar la
catedra de Neivanidad
en las escuelas
publicas de la comuna
Uno.

ensefien de una manera
atractiva, dinamica e
innovadora la historia
de Neiva a sus
alumnos.

ESTRATEGIAS DA

Disenar herramientas y
canales de
comunicacioén eficaces
para dar a conocer la
historia de Neiva a los
ninos de las Escuelas
publicas de la ciudad.



comprender la historia de
Neiva.

« Uso inadecuado de los
medios de comunicacion
o los equipos
tecnoldgicos para
dinamizar la ensefianza y
aprendizaje de la historia.

« El desinterés de los
nifios por la lectura.

OPORTUNIDADES

AMENAZAS



EJE DE ACCION

“ADMINISTRACIO
NES LOCALES”™

FORTALEZAS

« La preocupacion de la

. Preocupacion por
parte de las
Administraciones
Locales por disminuir la
tasa de desercion
escolar.

Las celebraciones
anuales de la fundacioén
de la ciudad de Neiva.

La conmemoracion
de los cuatrocientos
afos de fundacion de la
capital.

El interés de la
actual administracion
por generar espacios
comunicativos en la
escuela donde se
ensefie la historia de la
ciudad.

. Las campaiias del
gobierno nacional y las
universidades para
incentivar la lectura en
los nifios.

ESTRATEGIAS FO

Desarrollar programas

«La imagen negativa que
tienen los ciudadanos
frente a las
Administraciones
Locales.

« Falta de continuidad en
el desarrollo de los
proyectos disefiados por
las diferentes
Administraciones Locales
en el campo de la cultura,
por medio de ensefianza
de la historia.

 Los pocos recursos
econdémicos destinados
por parte de la Alcaldia
para generar espacios
comunicativos en los que
se ensefie la historia de
Neiva.

ESTRATEGIAS FA

Disefiar materiales



actual administracion para
determinar espacios de
formacion, donde la
ciudadania y en especial
los nifios conozcan la
historia del municipio.

- El disefio de cartillas y
libros como iniciativas de
diferentes
administraciones que
mencionan el tema de la
historia del municipio.

« La distribucion de las
cartillas de catedra de la
Neivanidad para cada uno
de los colegios publicos de
la ciudad.

 Aceptacion por parte de
las administraciones
locales, de sus falencias a
la hora de disefar
estrategias eficaces para
generar espacios
comunicativos en la
ensefianza de la historia
de Neiva.

DEBILIDADES

- Falta de trabajo en
equipo entre las
administraciones locales y
la escuela, para disefar
estrategias con el fin de
dar a conocer la historia
del municipio.

EJE DE ACCION

y campafas para
incentivar el habito de
lectura en los nifios de
las escuelas publicas
de la comuna uno de
Neiva.

ESTRATEGIAS DO

Reforzar el trabajo en
equipo entre la
administracion local,
los historiadores y la
escuela.

OPORTUNIDADES

didacticos y utilizar
canales de
comunicacion eficaces
para comunicar la
historia de Neiva a los
nifos de las escuelas
publicas de la ciudad.

ESTRATEGIAS DA

Utilizar eventos como la
conmemoracion de la
fundacion de la ciudad,
para dar a conocer la
historia del municipio.

AMENAZAS



“HISTORIADORES"

FORTALEZAS

« El conocimiento que
poseen los historiadores
de la historia de la ciudad
de Neiva.

« El significativo nUmero
de historiadores
vinculados a la Academia
huilense de historia de
Neiva.

 Elinterés de los
historiadores para que los
nifios de las escuelas
publicas de la ciudad de
Neiva conozcan y
comprendan la historia de
la capital.

DEBILIDADES

« Vinculacién de los
historiadores, las
Secretarias de Educacion
y Cultura, en la
conmemoracion de los
cuatrocientos afos de la
ciudad.

« Interés de los
historiadores por
participar en la
realizacion de las
estrategias disefiadas
para ensefar la historia
de la ciudad de Neiva.

ESTRATEGIAS FO

Incluir a los
historiadores en los
proyectos promovidos
por la Administracion
Local, para la
ensefianza de la
historia de Neiva.

ESTRATEGIAS DO

« Falta de oportunidades
laborales para los
historiadores.

« Los historiadores se
sientes abandonados por
el Gobierno local, pues
no reciben apoyo, ni
recursos en los proyectos
que presentan.

ESTRATEGIAS FA

Promover e impulsar
proyectos
desarrollados por los
historiadores para dar
a conocer la historia de
la ciudad de Neiva.

ESTRATEGIAS DA



« La falta de creacion de  Generar espacios para Incentivar a los

proyectos por parte de reuniones entre los historiadores por medio
los historiadores y la historiadores, las del reconocimiento y
Administracion Municipal, Administraciones apoyo por parte de las
con el fin de llevar a cabo Locales y la escuela, Administraciones
planes o programas en para desarrollar locales.

pro de la enseflanza de la programas en pro de la

historia de la ciudad. ensefianza de la

historia de Neiva.
- La falta de
reconocimiento y
remuneracion a los
historiadores por su labor.

OPORTUNIDADES AMENAZAS



EJE DE ACCION

“MEDIOS DE
COMUNICACION”

FORTALEZAS

« Los medios de
comunicacion (radio,
prensa y television) que
existen en la ciudad de
Neiva.

« El amplio numero de
comunicadores sociales y
periodistas que trabajan
en la ciudad de Neiva.

 Las nuevas tecnologias
que permiten dinamizar
los métodos de
ensefianza de la historia
de la ciudad de Neiva.

» Los nuevos campos
como el de la
Educomunicacion, los
cuales permiten
determinar un uso critico
e innovador de los
medios de comunicacion
en los procesos de
ensefianza.

» El uso de los medios
masivos de comunicacion
en algunas escuelas
publicas de la ciudad.

ESTRATEGIAS FO

- La falta de
comunicacion entre las
Administraciones
Locales, la escuela y los
historiadores.

- La falta de colaboracion
e interés de los medios
de comunicacion
existentes en la ciudad,
para dar a conocer la
historia de Neiva.

ESTRATEGIAS FA



« Interés de los nifios por
utilizar los medios de
comunicaciéon en su
proceso de formacion
histdrica.

» La cobertura de los
medios de comunicacion
gue existen en Neiva.

« El reconocimiento de la
comunicacion educativa
como sistema fundamental
para el desarrollo de la
sociedad.

DEBLIDADES

« La inadecuada utilizaciéon
de los canales y medios de
comunicacion por parte de
los maestros, con el fin de
ensefar la historia de
Neiva a sus habitantes.

 El temor de los maestros
por ser remplazados por
los avances tecnoldgicos.

 Los maestros son
reticentes al cambio y en
algunos casos consideran
inapropiado el uso de los
medios de comunicacion
en la ensefanza de la
historia de la ciudad.

Utilizar los medios de
comunicacion (radio,
prensa y television) que
existen en la ciudad,
para generar espacios
de interaccién en los
gue se comprenda la
historia de la ciudad de
Neiva.

ESTRATEGIAS DO

Incorporar el uso de los
canales y medios de
comunicacion locales
en las escuelas, con el
fin de reforzar el
proceso de ensefianza
y aprendizaje de la
historia de Neiva.

4.6 PLAN ESTRATEGICO DE COMUNICACION

Capacitar a las
Administraciones
Locales, los maestros e
historiadores para que
manejen
adecuadamente los
canales y medios de
comunicacion en la
formacion histérica de
los nifios de las
escuelas publicas de la
comuna Uno de Neiva.

ESTRATEGIAS DA

Generar espacios de
comunicacion entre los
dirigentes de los
medios de
comunicacion locales,
los maestros y los
padres de familia, con
el fin de desarrollar
iniciativas que busquen
formar histéricamente a
los nifios de la ciudad
de Neiva.



El Plan Estratégico de Comunicacion, brinda las herramientas necesarias para que
las escuelas publicas de la comuna Uno y las Administraciones Municipales den a
conocer eficazmente la historia de Neiva a los nifios, lo cual es fundamental e
indispensable para el desarrollo y proyeccién de la ciudad. Este tiene un tiempo
estimado de realizacion de un afio, (Ver Anexo D) y un presupuesto estimado para

la realizacion del mismo. (Ver Anexo E)

El Plan se encuentra dividido en cuatro ejes de accion: La escuela, Las
Administraciones Locales, Los historiadores y los Medios de Comunicacion en la
ensefianza de la historia. De estos ejes se desprenden diversas estrategias en
Comunicacion Educativa, con actividades especificas para cada una de ellas,
metas y sistemas de evaluacion, que seran claves para contribuir en la

disminucién del desconocimiento historico que se presenta en la ciudad de Neiva.

OBJETIVO GENERAL
Disefar estrategias eficaces para dar a conocer la historia de Neiva a los nifios de
las Escuelas publicas de la Comuna Uno de la ciudad, involucrando a maestros,

historiadores, Medios de Comunicacién y a la Administracion Municipal.

PUBLICO
Estas estrategias estan disefiadas para generar un trabajo en equipo entre los
responsables de la educacién y la cultura de la ciudad, pensadas especialmente

para beneficiar a los nifios de las Escuelas publicas de la Comuna uno de Neiva.

4 Maestros de Ciencias Sociales de las escuelas de la Comuna Uno de
Neiva.

Actual Administraciéon Municipal.

Historiadores de la ciudad.

Medios de Comunicacion.

Estudiantes de cuarto grado de primaria

AN N N R N

Padres de Familia de los estudiantes de la comuna Uno de Neiva.



e 46.1 “ESCUELA”

ESTRATEGIA 1. LA HISTORIA, EJE DE PROYECCION SOCIAL.

Objetivo: Consolidar la ensefianza de la historia de Neiva como eje fundamental
de proyeccion social.

Publico:

v' Maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

v' Padres de la familia de los nifios de cuarto y quinto de primaria de las escuelas
publicas de la Comuna Uno de Neiva.

v Alumnos de cuarto grado de primaria de las escuelas publicas de la comuna

Uno de Neiva.

Mensaje Clave: “La historia es cuestion de supervivencia. Si no tuviéramos
pasado, estariamos desprovistos de la impresién que define nuestro ser”. Robert
Burns. (Poeta escoceés).

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v Taller para los padres de familia de los nifios de cuarto y quinto grado de cada
una de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

v' Taller para los alumnos de cuarto y quinto grado de primaria de las siete
escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

v Las invitaciones seran de forma escrita, entregadas a cada uno de los actores

involucrados en el proceso.

& Continuidad:

v Periédicos murales en las escuelas de la comuna Uno de Neiva, donde se

expondran mensajes alusivos a la historia de la ciudad.



& Fortalecimiento:

4 Se disefiara un folleto que genere expectativa para que los padres de
familia y los nifios se interesen por conocer la historia de Neiva.
v Los folletos seran entregados a cada uno de los participantes al final de

cada taller.

Indicadores de Gestion:
v Lista de asistentes al taller.

v Informe escrito.

ESTRATEGIA 2: EL DINAMISMO, HERRAMIENTA UTIL PARA LA ENSENANZA.

Objetivo: Capacitar a los maestros para que ensefien de una manera atractiva,
dinamica e innovadora la historia de Neiva a sus alumnos.

Publico:

v' Maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

Mensaje Clave : La inteligencia consiste no sélo en el conocimiento, sino también
en la destreza de aplicar los conocimientos en la practica”. Aristoteles (Filésofo)

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v Conferencia para los maestros de ciencias sociales de las siete escuelas
publicas de la Comuna Uno, en donde se les enseflaran estrategias para
ensefiar de forma dinamica y atractiva la historia de Neiva.

v Las invitaciones seran de forma escrita, entregadas a cada uno de los

maestros.



& Continuidad:

v Jornada ladica para los maestros de la asignaturas de ciencias sociales de
las siete escuelas publicas de la comuna Uno de la ciudad de Neiva, donde se
haran ejercicios practicos de métodos dinamicos de ensefianza.

v Acompafamiento a los maestros para resolver inquietudes y dudas frente a

los nuevos métodos de ensenanza utilizados.

& Acercamiento:

v' Evaluaciéon de métodos de ensefianza implementados por los maestros y sus
resultados.

Indicadores de Gestion:
v Grabacién de eventos

v Informe escrito.

ESTRATEGIA 3: LANEIVANIDAD, RETO HACIA LA IDENTIDAD.

Objetivo: Retomar y fomentar la catedra de Neivanidad en las escuelas publica de
la comuna Uno de Neiva.

Publico:

v' Maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.
v' Alumnos de cuarto grado de primaria de las escuelas publicas de la comuna

Uno de Neiva.

Mensaje Clave: “Un encuentro para descubrir nuestra historia”

Tacticas:

& Sensibilizacion:



v/ Reunién con maestros para retomar y ajustar a los actuales publicos infantiles
la Catedra de Neivanidad.

v Taller para indicar las nuevas estrategias requeridas para implementar la
Catedra de Neivanidad.

& Continuidad:

v  Diseflar un manual que brinde las herramientas necesarias para que los
maestros le den un adecuado uso a las cartillas de la Catedral de Neivanidad.

v Incentivar la continuidad del proyecto de ‘Ruta Amarilla’ para que los colegios
de la Comuna Uno de Neiva lleven a los nifios a visitar los sitios turisticos,

histéricos y culturales de la ciudad.

& Acercamiento:

4 Evaluacion in situ de las estrategias implementadas para la implementacion
de las cartillas de Catedra de Neivanidad.
4 Acompafamiento en los recorridos ‘Ruta Amarilla’

Indicadores de Gestion:
v Lista de asistentes al taller.

v Informe escrito.

ESTRATEGIA4: CANALES DE COMUNICACION, LAS MEJORES
HERRAMIENTAS PARA LA ENSENANZA.

Objetivo: Disefar herramientas y canales de comunicacion eficaces para dar a
conocer la historia de Neiva a los nifios de las Escuelas publicas de la comuna
Uno de la ciudad.

Publico:

v' Maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.



v' Alumnos de cuarto grado de primaria de las escuelas publicas de la comuna
Uno de Neiva.

v' Medios de Comunicacion de la ciudad.

v" Administracion Municipal

Mensaje Clave: “La historia cuenta lo que sucedi6; la poesia lo que debia
suceder”. Aristoteles.

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v' Elaboracion de un texto ilustrado en forma de cuento que narra la historia de

Neiva, disefiado para los nifios de primaria de las escuelas publicas de Neiva.

& Continuidad:

v Publicacion y Lanzamiento en acto solemne del cuento.
v Distribucion del cuento en las escuelas de la Comuna Uno de Neiva, ye en las

bibliotecas de la ciudad.

& Acercamiento:

4 Taller para maestros, donde se indique el adecuado manejo del cuento en
las clases de historia.
4 Sondeo de opinibn con los nifios de cuarto grado de primaria para

determinar el nivel de agrado y aceptacion del cuento.

Indicadores de Gestion:
v’ Libro ilustrado impreso
v Filmacion evento de lanzamiento del cuento

v Informe escrito de sondeo de opinion.



* 4.6.2 “ADMINISTRACION MUNICIPAL”~

ESTRATEGIA1: LALECTURA, PRINCIPAL HERRAMIENTA DEL
CONOCIMIENTO

Objetivo: Desarrollar programas y campafas para incentivar el habito de lectura y
de escritura en los nifios de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

Publico:

v' Maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

v' Administraciones Municipales (Alcalde, Secretaria de Educacion y Secretaria
de Cultura)

v' Alumnos de cuarto grado de primaria de las escuelas publicas de la comuna

Uno de Neiva.

Mensaje Clave: “Ser hombre es ser libre. El sentido de la historia es que nos
convirtamos realmente en hombres”. Karl Theodor Jaspers. (Filosofo)

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v Reunién entre funcionarios de la Administracion Municipal y maestros para
acordar la asignacion de recursos para el proyecto que incita a los nifios a
escribir la historia de su batrrio.

v' Concurso para que los nifios de cuarto grado de primaria de las escuelas
publicas de la comuna Uno escriban la historia de su barrio.

v Charla en cada una de las escuelas para dar las indicaciones sobre la
escritura de la historia de barrio.

v Incluir en el horario de clases junto a los maestros y directores de las escuelas

de la comuna Uno de Neiva, 45 minutos dedicados a la lectura tres veces por



semana, para que cada nifio con la supervision de los maestros, escoja el libro

a su gusto y lo lea en el tiempo otorgado.

< Continuidad:

v Elegir por medio de jurados especializados en espafiol y literatura las mejores
historias de barrio, para realizar una recopilacién de las mismas.

v Premiacion e incentivos por parte de la Administracion Municipal para los
ganadores.

v Disefiar y publicar la recopilacion de historias de barrio de la comuna Uno de
Neiva.

v Lanzamiento del libro de historias de barrio comuna Uno.

& Acercamiento:

v' Entrega de recursos econdmicos por parte de la Administracion Municipal para
dotacion de libros y material didactico para cada una de las escuelas de la

comuna Uno de Neiva.

Indicadores de Gestion:
v' Recopilacion impresa.
v Informe escrito.

v Fotografias del nuevo material didactico de las escuelas.

ESTRATEGIA 2. COMUNIQUEMOS NUESTRA HISTORIA

Objetivo: Utilizar canales de comunicacion eficaces para ensefar la historia de
Neiva a los nifios de las escuelas publicas de la comuna Uno de la ciudad.

Publico:

v' Maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.



v' Administraciones Municipales (Alcalde, Secretaria de Educacion y Secretaria
de Cultura)

v' Alumnos de cuarto grado de primaria de las escuelas publicas de la comuna
Uno de Neiva.

Mensaje Clave: “Canales efectivos para conocer la historia”

Tacticas:

& Fortalecimiento:

v' Creacidon de un video disefiado para el publico infantil, donde se les dé a
conocer aspectos relevantes y significativos de la historia de Neiva,

v Elaborar una serie de programas radiales que narren por etapas la historia de
Neiva.

v Disefio de una camparfia para los medios impresos de la ciudad, en donde se

dediquen secciones especiales al tema de la historia de Neiva.

& Continuidad:

v Reproducir los programas radiales en las clases de historia en las escuelas
publicas de la comuna Uno.

v Presentar en las semanas culturales de las escuelas, el video historico de la
ciudad.

v' Dar mensajes claves por las emisoras escolares donde se invite a conocer la
historia de la ciudad.

v Incluir datos y temas basicos de historia de Neiva en los periddicos murales y

escolares.

Indicadores de Gestion:
v Video y Programas Radiales

v Articulos de historia de Neiva en los periédicos locales.



ESTRATEGIA 3: EL TRABAJO EN EQUIPO FORTALECE NUESTRA IDENTIDAD

Objetivo: Reforzar el trabajo en equipo entre la Administraciéon Local, los
historiadores y los maestros.

Publico:

v' Maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

v' Administraciones Municipales (Alcalde, Secretaria de Educacion y Secretaria
de Cultura)

v' Alumnos de cuarto grado de primaria de las escuelas publicas de la comuna
Uno de Neiva.

v’ Historiadores de la ciudad.

Mensaje Clave: “No es la forma de gobierno lo que constituye la felicidad de una
nacion, sino las virtudes de los jefes y de los magistrados”. Aristoteles

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v' Charla para los maestros, historiadores y las Administraciones locales, sobre la
importancia de trabajar en equipo para el beneficio de la Comunidad.
4 Establecimiento anual de un Congreso Municipal de Educacién y Cultura,

donde se traten temas y problematicas de la educacion y la cultura en Neiva.

< Continuidad:

v Establecimiento de una reunidon mensual entre los maestros, historiadores y la
Administracion municipal, donde se integren y apoyen proyectos que
contribuyan al mejoramiento de la cultura histérica de la ciudad.

v Entrega de recursos econdmicos por parte de la Administracion Municipal para
proyectos en pro de la cultura histérica de la ciudad.



Indicadores de Gestion:
v Filmacion del primer congreso.

v Informe escrito.

ESTRATEGIA4: NEIVA, ;FELIZ CUMPLEANOS!

Objetivo: Utilizar eventos como la conmemoracion de la fundacion de la ciudad,
para dar a conocer la historia del municipio a los habitantes y en especial a los
nifios de los colegios publicos de la comuna Uno de Neiva.

Publico:

v' Maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

v' Administraciones Municipales (Alcalde, Secretaria de Educacion y Secretaria
de Cultura)

v' Alumnos de cuarto grado de primaria de las escuelas publicas de la comuna
Uno de Neiva.

v Medios de Comunicacion locales.

Mensaje Clave: “Neiva 400 afios”

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v Invitacion a los colegios para que cada curso realice un acto especial de
conmemoracion para los 400 afios de Neiva.

v Convocatoria por los Medios de Comunicacion locales, para que los artistas
presenten obras que narren y expresen la historia de Neiva.

v Incentivos por parte de la Administracion Municipal a quien presentaron obras,

fotografias y demas sobre la historia de Neiva.



v Presentacion en la conmemoracion de los 400 afos de Neiva, de los
proyectos adelantados en las escuelas de la comuna Uno, en pro de la
enseflanza de la historia de la ciudad.

& Continuidad:

v Exposicion en el Centro de Convenciones ‘José Eustacio Rivera’ de fotografias,
pinturas y Artes que narren la historia de Neiva.

v’ Visita por parte de los estudiantes de cuarto grado de primaria a la exposicion
historica de Neiva.

& Acercamiento:

4 Evaluacion de las estrategias implementadas, y planteamiento de mejora y

durabilidad de las mismas.
Indicadores de Gestion:

v Fotografias del evento
v Lista de visitantes a la exposicion

o 4.6.3 "HISTORIADORES"

ESTRATEGIA 1: LOS HISTORIADORES, COMPROMETIDOS CON LA
FORMACION DE LOS NEIVANOS.

Objetivo: Incluir a los historiadores en los proyectos promovidos por la

Administracion local para la ensefianza de la historia de Neiva.

Publico:



v' Administraciones Municipales (Alcalde, Secretaria de Educacion y Secretaria de
Cultura)
v Historiadores de la ciudad.

Mensaje Clave: “El unico deber que tenemos con la historia es reescribirla”
Oscar Wilde.

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v Convocatoria en los medios de comunicacion, a los historiadores de la
Academia huilense de historia al concurso ‘Recopila la historia de nuestra
Ciudad’ para escribir la historia de Neiva en su totalidad.

v Eleccién de los historiadores que escribiran la historia completa de Neiva
durante todos sus periodos.

v Invitacion a los historiadores para crear proyectos innovadores y ludicos para

dar a conocer la historia de la ciudad a los nifios de las escuelas.

& Continuidad:

4 Asignacion de los recursos econdémicos para la elaboracion del libro que
cuenta la historia completa de Neiva, y demas proyectos que se presenten para
la ensefianza de la misma.

4 Entrega de los libros a las bibliotecas, colegios y Universidades de la

ciudad.

& Acercamiento:

v Evaluacion de la utilidad del libro.

4 Evaluacion de los proyectos presentados, su eficacia y viabilidad.



Indicadores de Gestion:

v Libro impreso

ESTRATEGIA 2: HISTORIADORES, UN RECONOCMIENTO A SU LABOR.

Objetivo: Incentivar a los historiadores por medio del reconocimiento y apoyo por
parte de las Administraciones locales.

Publico:

v' Administraciones Municipales (Alcalde, Secretaria de Educacion y Secretaria de
Cultura)
v Historiadores de la ciudad.

v Medios de Comunicacion locales.

Mensaje Clave: “Cualquiera puede hacer historia; pero sélo un gran hombre
puede escribirla”. Oscar Wilde.

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v Realizacion de un evento honorifico para hacerle un reconocimiento especial a
los historiadores por su labor.

v Entrega de incentivos y menciones a cada uno de los Historiadores de la
ciudad.

v' Reconocimiento publico en los medios de comunicacion y por parte de los

periodistas de la ciudad.

& Continuidad:



v Publicacion en una seccion especial de cada uno de los periédicos de la ciudad,
la biografia y trabajos destacados de cada uno de los historiadores de Neiva.

v Presentacion en actos publicos de cada una de las obras y proyectos mas
destacados de los historiadores de la ciudad.

Indicadores de Gestion:

v Fotografias del evento

v Lista de visitantes a la exposicion

¢ 4.6.4 “MEDIOS DE COMUNICACION”

ESTRATEGIA 1: LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA HISTORIA VAN DE LA
MANO.

Objetivo: Utilizar los medios de comunicacion locales (radio, prensa y television)
gue existen en la ciudad, para generar espacios en los que los estudiantes
conozcan y comprendan la historia de Neiva.

Publico:

v' Administraciones Municipales (Alcalde, Secretaria de Educacion y Secretaria de
Cultura)

v' Medios de Comunicacion de la ciudad

v' Maestros de la escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

v' Alumnos de las escuelas publicas de la comuna Uno de la ciudad.

Mensaje Clave: “La historia es el progreso de la conciencia de la libertad”
Friedrich Hegel.

Técticas:



& Sensibilizacion:

v Concurso de innovacion y uso de las tecnologias por parte de los diferentes
medios de comunicacidon como la prensa impresa, la television, la radio y la
Internet, en la formacion de ciudadanos, donde el tema central sea la historia de
Neiva.

v' Premiacion a los mejores proyectos e iniciativas.

v’ Taller con los periodistas y dirigentes de los medios, para recordarles la funcién
educativa que cumplen, y la importancia de su labor en la ensefanza y
transmision de la historia de Neiva a los habitantes de la ciudad, en especial a

los nifios.

& Continuidad:

4 Presentacion y ejecucion de los proyectos en los diferentes medios de
comunicacion

4 Mensajes claves instalados en cada uno de los Medios de Comunicacion
de la ciudad, donde se indique la importancia de los medios en la formacién de
ciudadanos.

4 Implementacion de un espacio en cada medio para hablar de temas

relacionados con la historia de Neiva, ciudadania y sentido de pertenencia.

Indicadores de Gestion:

v Filmacioén del concurso

v Informe escrito

ESTRATEGIA 2. CANALES Y MEDIOS DE COMUNICACION EN LA ENSENANZA
DE LA HISTORIA




Objetivo: Capacitar a los maestros e historiadores para que manejen
adecuadamente los canales y medios de comunicacion en la formacién histérica
de los nifios de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

Publico:

v' Administraciones Municipales (Alcalde, Secretaria de Educacion y Secretaria de
Cultura)

v Medios de Comunicacion

v' Maestros de la escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva.

v' Alumnos de las escuelas publicas de la comuna Uno de la ciudad.

Mensaje Clave: “Excelente maestro es aquel que ensefiando poco, hace nacer en
el alumno el gran deseo de aprender”. Arturo Graf.

Tacticas:
& Sensibilizacion:

v Taller de capacitacion a maestros en el uso de los canales y los medios de
comunicacién en la formacion histérica de los nifios de las escuelas publicas de
la comuna Uno de Neiva.

v Conferencia para maestros sobre buenas practicas de uso de medios y canales

de comunicacion en la ensefianza de historia, por parte de expertos en el tema.

& Continuidad:

4 Implementacion de canales de comunicacion en las escuelas publicas de la
comuna Uno de Neiva.
4 Revisidn y reparacion de los canales de comunicacién existentes en cada

una de las escuelas.

& Acercamiento:



v Evaluacién de la utilidad de los canales de comunicacion instaurados en
cada una de las escuelas.

4 Visita in situ en las escuelas para evaluar la forma de utilizacion por parte
de los maestros de los canales y medios de comunicacion existentes en su

institucion.

Indicadores de Gestion:

v Fotografias de los Canales de comunicacion de cada escuela.

v Informe escrito



6. ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

@5.1 LA ESCUELA

Las escuelas publicas de primaria de la Comuna Uno de Neiva, tienen por objetivo
educar a sus alumnos en valores, principios, conocimientos y cultura, con el fin de
formar ciudadanos lideres, creativos, capaces de afrontar los problemas,
obstaculos y dificultades que se le presentan a lo largo de la vida, y de generar

proyectos que contribuyan al desarrollo de su comunidad.

Estas escuelas son parte fundamental en la comprensién de la historia de la
ciudad, que genera en los alumnos sentido de pertenencia y ciudadania. Sin
embargo, este proceso se ha limitado a la lectura de algunos libros que cuentan
pequefos acontecimientos sobre la historia de Neiva, pues actualmente no existen

textos que den a conocer la historia del municipio de manera llamativa y creativa.

Los libros existentes son una recopilacion escrita y visual de datos significativos
para la historia como los personajes importantes, los sitios de interés turistico, los
monumentos y los emblemas municipales que aunque son fundamentales para la
conservacion de la memoria histérica, tratan de manera superflua la historia de

Neiva, realidad que genera problemas a la hora de dar a comprender la misma.

Estos textos escritos son insuficientes y deficientes a la hora de transmitir la
historia a la comunidad en general, ya que existen vacios en la narracion de
algunos periodos histéricos como el de la Republica, que fueron de gran

importancia para el desarrollo de Neiva.



Los libros fueron disefiados sin ilustraciones, con el uso de un lenguaje pesado y
de dificil comprension para los nifios, quienes no son motivados por sus maestros

para interesarse en el tema y adquirir un habito de lectura.

Ademas, en las bibliotecas de los colegios y sedes educativas es dificil encontrar
libros que hablen del desarrollo de la ciudad, escasez que no genera interés en los

nifios por investigar y acrecienta la problematica de desconocimiento historico.

La ciudad de Neiva carece de museos adecuados para la ensefianza de la historia
de Neiva, siendo este uno de los espacios culturales necesarios para que los

nifios conozcan su historia de manera ltdica.

Hoy en dia, este desconocimiento se hace mas visible porque en los programas
emitidos en los Medios Masivos de Comunicacion como la television y la Internet
el contenido histdrico es practicamente nulo. Sin embargo, estos son vistos pues
atraen por su innovacion e inmediatez. Los niflos hacen parte de una cultura
audiovisual en la que la tradicion oral al interior de las familias tiene poca

importancia.

La historia de Neiva se da a conocer en tercero de primaria en el area de Ciencias
Sociales, se cuentan temas como la fecha de fundaciéon de la ciudad, personajes
destacados de la época, datos que los alumnos memorizan para el momento o
para la evaluacién y luego son olvidados, situacién que no produce cambios
culturales significativos, ni sentido de pertenencia hacia la ciudad que habitan.

Esta situacion fue determinada por las respuestas dadas por los estudiantes de
cuarto de primaria, al momento que se les indagd por los personajes y fechas
cruciales para la fundacion de la ciudad de Neiva, pues de un total de 192, el 45
por ciento de los nifios aseguraron que no los conocian, el 47 por ciento no

respondieron y solamente el ocho por ciento respondieron acertadamente.



Aunque a los maestros se les dificulta reconocerlo, sienten temor frente al posible
desplazamiento al que puedan verse enfrentados por los avances tecnoldgicos y
de la informacion. Incluso algunos se imaginan que con el paso del tiempo y un

mayor progreso en la ciencia podrian llegar a ser reemplazados.

Otra probleméatica que enfrenta la comprension de la historia de Neiva en la
escuela, es que aungque en este momento se encuentra dentro del pénsul
académico, los maestros no le dedican el tiempo, ni la metodologia adecuada a la
comunicacion de la misma, pues en la presion por alcanzar los pénsul, preparan a
sus alumnos para el momento de la evaluacion y dejan de lado las practicas

comunicativas con ellos.

Para la ensefianza de esta historia, anteriormente los maestros eran preparados
para educar en cualquier area, razén por la cual se les dificultaba profundizar en
un tema. Se basaban en las tematicas que les proporcionaban los libros para
docentes, donde por ejemplo, se hacia poca referencia a la historia del municipio,

y se concentraban en la historia general de Colombia.

Esta situacién generd desconocimiento histérico por parte de los alumnos de la
época, que hoy en dia son adultos y padres de familia, personas que desconocen
la historia de la ciudad, razon por la cual no cuentan con la informacion necesaria

para transmitirle a sus hijos estos conocimientos.

Una razon expresada por los maestros de la Comuna Uno de la ciudad de Neiva
gue deteriora la calidad de la educacion en el pais, es que en la actualidad los
profesionales de cualquier campo, pueden presentarse a convocatorias para

asumir el papel de maestro, labor en la que no estan capacitados.

Ademas de ello, en la ciudad existe un creciente déficit en la formacion de

profesionales encaminados hacia la pedagogia en las areas de Ciencias Sociales



e historia, un ejemplo de ello se evidencia en la Universidad Surcolombiana, la

cual no cuenta con un programa académico enfocado a este campo de la historia.

Es necesario motivar a los nifios para que tengan un amplio nivel cultural y
desarrollen sus habilidades comunicativas y ciudadanas, en especial para que
conozcan la historia de su municipio, sus antiguas practicas, costumbres y

escenarios que alguna vez hicieron parte de la ciudad.

Para tal fin, es indispensable la labor de los maestros, para que desarrollen
estrategias innovadoras que les permita dar a conocer la historia de Neiva de una
forma dindmica y atractiva a los nifios, pues algunos maestros por falta de
iniciativa o capacitacion utilizan de manera descontextualizada los canales y
medios de comunicacion que tienen a su alcance en la institucién para el manejo

del tema de la historia.

De igual manera, se evidencia una seria dificultad a la hora de ensefar la historia
en la escuela, la cual es la falta de material didactico Gtil para que los maestros
transmitan estos conocimientos a sus alumnos y compartan con ellos espacios

ludicos que mejoren la comunicacion entre ellos.

Las encuestas realizadas a los nifios de primaria de diversos colegios, permiten
asegurar que los medios audiovisuales son por su innovacion y dinamismo, los

canales de comunicacion apropiados para conocer la historia de la ciudad.

Los maestros son consientes de la importancia de dar a conocer la historia a sus
alumnos, pero es necesario brindarles material didactico como cartillas, libros,

manuales y productos audiovisuales que sea punto de apoyo para esta formacion.



Ademas, es de gran ayuda crear espacios de comunicacion con los nifios, generar
en ellos confianza y lograr asi una mayor receptividad para los temas que se

deseen dar a comprender.

é’ 5.2 ADMINISTRACION LOCAL

Las Administraciones Locales analizadas en el presente proyecto son las
pertenecientes a los ultimos trece afos, es decir desde 1996 hasta el 2009, con un
periodo gubernamental de aproximadamente cuatro aflos cada uno, cuyos
alcaldes han sido en su orden Guillermo Plazas Alcid, Jorge Lorenzo Escanddn,
Héctor Javier Osorio Botello, Cielo Gonzalez Villa, y el actual alcalde de Neiva
Héctor Anibal Ramirez (2008-2012).

El presente analisis pudo constatar la falta de interés por parte de las diferentes
Administraciones Locales en los temas relacionados con la educacion y la cultura,
lo cual se evidencia en las escasas propuestas o0 proyectos presentados por los
Alcaldes o su gabinete municipal, con el fin de dar a conocer la historia de Neiva a

los nifios y a la comunidad en general.

Esta falta de interés por parte de las Administraciones locales de turno sumado a
la falta de continuidad de las mismas, la falta de trabajo en equipo con la escuela
y los historiadores del municipio, son entre otras, las causantes del
desconocimiento historico de Neiva que se presenta por parte de las nuevas
generaciones, pues no se disefian planes académicos, ludicos y culturales, que
acerquen al nifio al tema, y despierten en él un espiritu critico y de identidad hacia

su ciudad.



Las Administraciones locales se han preocupado fundamentalmente por celebrar
el cumpleafos de la ciudad anualmente, creyendo que asi estan generando
ciudadania y sentido de pertenencia, sin involucrarse o desarrollar proyectos que
promuevan estos valores desde la escuela, para que sean los nifios los
comunicadores de la historia a las futuras generaciones. “Se ha creido que
conservar la memoria de la ciudad es celebrar el 24 de mayo la fundacion de
Neiva de una manera rutinaria donde lo Unico que cambia es el alcalde” Guillermo

Plazas Alcid.

Una de las estrategias mas significativas en el tema de la ensefianza de la historia
de Neiva, es sin lugar a duda la desarrollada por la Administracion de Cielo
Gonzalez Villa denominada ‘Catedra por la Neivanidad’ , una coleccién de once
tomos diseflados para cada uno de los grados desde preescolar hasta once,
siendo la cartilla de tercer grado llamada Neiva, mi ciudad, donde se encuentra un
recorrido por los parques y monumentos historicos de Neiva, el crecimiento urbano

y una parte de la historia de la ciudad concerniente a sus tres fundaciones.

Segun Cielo Gonzélez, la catedra por la Neivanidad se debe asumir no como una
asignatura mas, sino por el contrario como una metodologia afectiva donde afio
tras afio el alumno a la par con la ensefianza de otras asignaturas, desarrolle

sentido de pertenencia e identidad con la ciudad e identifique su proyecto de vida.

Pese a ello, durante la presente investigacion se pudo constatar que en ninguno
de los siete Centros Educativos analizados se han implementado las Cartillas de
Neivanidad, no se encontré una sola coleccién o ejemplar en las Instituciones, y
aunque por medio de éstas se le brind6 a los maestros una metodologia en la que
a partir del desarrollo de una cartilla por afo, se les fuera explicando a los nifios
diferentes procesos de la ciudad, estas iniciativas no han funcionado.



Sin embargo, cabe resaltar el deseo y la preocupacion de las ultimas
Administraciones Locales porque los ciudadanos y en especial los nifios
conozcan el proceso histérico del municipio y adquieran sentido de pertenencia y
ciudadania frente al lugar que habitan.

Z 5.3 LOS HISTORIADORES

La labor de los historiadores es la de comunicar los acontecimientos pasados a la
sociedad, con este fin reinen y analizan diversas fuentes como lo son los
documentos escritos, los testimonios, las obras de arte, las edificaciones, las
magquinas, entre otras. La cantidad y la calidad del material que logren recopilar

definirdn en gran medida la exactitud del andlisis realizado.

El trabajo de los historiadores se encuentra ligado al de otros profesionales que de
igual manera participan en la investigacion y el estudio del pasado. Cada uno de
ellos desde su campo aporta datos como resultado de una exploracion, algunas de
estas especializaciones son la geografia, la sociologia, la economia, la sicologia y

antropologia, entre otras.

Los acontecimientos analizados por los historiadores son hechos que se
encuentran relacionados por las variables de tiempo y espacio, estos se ven
influenciados por las caracteristicas geogréficas, culturales y demogréficas de
cada region y a su vez forman parte de las causas que permiten el progreso de la

misma.

En la ciudad de Neiva, un grupo de aproximadamente veinticuatro historiadores se
hace visible, pues se encuentran integrados en la Academia huilense de historia,

la cual es dirigida por el sefior Camilo Francisco Salas Ortiz. Esta fue fundada en



tres ocasiones, la primera fue el 22 de mayo de 1910 con el nombre de Centro de
Historia de Neiva por disposicion de la Academia Nacional, la segunda el 22 de
septiembre de 1931 como Centro Departamental de Historia y luego de un receso,
reanudo labores el 25 de febrero de 1956 como Centro Cultural del Huila.

Finalmente, por las ordenanzas 007 de 1971 y 009 de 1975, le dieron el caracter
de Academia Huilense de Historia, convirtiéndose asi en una Corporacién de
indole académica, destinada al estudio y promocioén de la historia y la cultura del

departamento, sin animo de lucro, de derecho privado y con régimen autdnomo.

La Academia se encuentra ubicada en el segundo piso del centro de
Convenciones José Eustasio Rivera, y a pesar que los historiadores que hacen
parte del grupo de investigadores no reciben un salario por su trabajo, ellos
expresan y afirman el compromiso que desde la primera fundacion esta entidad
definié para contribuir al estudio de la historia, las disciplinas afines, la integracion
de personas interesadas en el pasado, la conservacion del patrimonio cultural y
servir para apoyar e informar a los gobiernos departamentales y municipales en

este tema.

La Academia declara que su mayor patrimonio y el de la region lo conforman el
Archivo historico, la sala Huila y la Revista Huila. El primero estd compuesto por el
fondo documental de las notarias primera y segunda de Neiva. Este archivo
recoge documentos claves en el progreso de la ciudad, como lo es el informe
sobre la propiedad de la tierra del departamento, realizado por la empresa
petrolera Richmond. La Sala Huila es un espacio en el que se pueden consultar
buena parte de los libros que se han publicado en la region desde la década de los
veinte y ademas guarda obras sobre el territorio que se han escrito en otras
ciudades.



La revista Huila es otro de los proyectos de la Academia, que realizan sus
miembros por lo menos con una publicacion anual. Este es un medio de
comunicacién dedicado para socializar los articulos, ensayos y en general todo
tipo de labor de los historiadores.

Ademas de las investigaciones histéricas acerca de los diferentes municipios que
conforman el departamento, los historiadores buscan y proponen espacios de
encuentro con la comunidad. En el 2008 el llamado ‘Jueves de Historia en la
Camara’ fue uno de estos encuentros llevado a cabo en las instalaciones de la
Camara de Comercio de Neiva, en donde la mayor parte de asistentes eran

jovenes estudiantes, quienes pretenden comprender los procesos del pasado.

Algunos de estas reuniones se realizaron en otros municipios del Huila como
Campoalegre, donde los estudiantes de la Institucion educativa Eugenio Fierro
Falla, participaron en uno de los espacios creados por los historiadores con el fin

de comunicar la historia.

La Academia huilense de historia se ha vinculado activamente en proyectos de
formacion de nifios y jovenes financiados por la Alcaldia, uno de estos fue el
denominado ‘Céatedra por la Neivanidad’, una compilacion de once cartillas que
buscan dar a conocer de una manera pedagogica a los estudiantes las
caracteristicas y el pasado de su region, con el objetivo de fortalecer el sentido

pertenencia y amor por su ciudad.

Aunque algunos historiadores participaron en este proyecto con el fin de capacitar
a los maestros de las escuelas de la ciudad y lograr el efecto deseado en la
formacion ciudadana y cultural de las nuevas generaciones de la capital, en la
actualidad son pocos los docentes que tienen en cuenta la Catedra por la

Neivanidad al momento de orientar a sus alumnos. Esta situacion deja un sin



sabor y un sentimiento de incapacidad en los historiadores, quienes pretenden que

este tipo de proyectos produzcan en los neivanos una transformacion significativa.

Este tipo de problemas se evidencia en que las personas que hacen parte de este
cambio no se esfuerzan lo suficiente para generar una labor constante que
recuerde el objetivo de determinada iniciativa o pretenda sacar el mejor provecho
de ella, situacion que puede generar desconfianza y falta de apoyo financiero en
futuras ideas.

Puesto que uno de los objetivos de la Academia de Historia es el contribuir a
fortalecer el amor por la region, el presente afio los historiadores asistieron a la
primera jornada del foro ‘Neiva 400 afios’ con el deseo de coordinar con las
entidades gubernamentales y municipales la conmemoracion en el 2012 de los

400 afios de fundacion de la ciudad de Neiva.

Durante este foro los actores interesados y comprometidos con la ciudad, dieron a
conocer sus propuestas para la celebracion. El principal coordinador de este
proyecto es el Ex alcalde Guillermo Plazas Alcid, quién recibié el apoyo y el
reconocimiento del Alcalde Héctor Anibal Ramirez y del Gobernador del Huila, Luis

Jorge Sanchez.

En la actualidad, a pesar de algunas problematicas que interfieren en sus
objetivos, los historiadores de la Academia huilense de historia contindan
dispuestos a participar y a formular proyectos tendientes a formar ciudadanos con
un amplio sentido de pertenecia, criticos e innovadores, quienes transformen a

Neiva en la capital con mas proyeccion del pais.

@ 5.4 LOS MEDIOS DE COMUNICACION



Con el paso del tiempo, los medios de comunicacion han tenido un progreso que
inicié desde la prehistoria, en el mismo instante que algunas personas decidieron
dar a conocer sus vivencias haciendo uso de los signos y simbolos dibujados en
las cuevas. A partir de la aparicion de la escritura los cambios econémicos y
sociales promovieron el desarrollo de nuevos medios de comunicacion, como los

vinculados a la mecanizacion de la escritura y los medios audiovisuales.

Actualmente los propésitos de los medios de comunicacién son altamente
controvertidos, su variedad hace que las opiniones al respecto sean de igual
manera dispares. Es decir aunque su propdsito principal es el de dar a conocer los
hechos del mundo entero, segun su ideologia pueden especializarse en informar,

educar, transmitir, entretener o formar opinién, entre otras.

La ciudad de Neiva es una region intermedia donde el nimero de medios de
comunicacién es relativamente pequefio, existen alrededor de doce emisoras, dos
canales de television y dos diarios. Estos instrumentos son utilizados para
transmitir los hechos relevantes del departamento del Huila, algunas noticias
nacionales e internacionales, pero han dejado de lado su papel de educar, se han
especializado en informar y entretener, descuidando esta otra misién que es de

vital importancia para el desarrollo de la comunidad.

Ademas de ello, los neivanos cuentan con acceso a medios de comunicacion
audiovisuales como la Internet, red a través de la cual se nutren espacios de
encuentro como la pagina de www.neivamigos.com, y otros modos de comunicar
como lo son los libros, consignados o archivados tanto en las bibliotecas

gubernamentales y municipales, como en las diferentes instituciones educativas.

En la actualidad uno de los objetivos del Plan de Educacion Nacional dirigido por

el Ministerio de Educacion, es que todos los colegios cuenten con canales de



comunicaciéon como computadores, al igual que las videograbadoras, microfonos y
parlantes con el objetivo de hacer parte de los procesos de globalizacién e

internacionalizacion.

Es indispensable que esta asignacion de canales y medios de comunicacion por
parte de las Administraciones reciba un uso correcto para que los alumnos se
formen como ciudadanos criticos, creativos y con sentido de pertenencia. Se
deben crear proyectos, concursos o planes a partir de los cuales se anime a los
estudiantes a comunicar los temas relacionados con las dificultades, las vivencias

y las proyecciones de la ciudad.

Se debe tener una vision mas amplia de los medios de comunicacion, pues estos
no son solamente instrumentos. Esta concepcion es incapaz de enfrentar los retos
culturales que el ecosistema comunicativo plantea al sistema educativo en su

conjunto.

Sin embargo, en las instituciones educativas son escasas las iniciativas de un uso
contextualizado de los medios planteadas por los mismos alumnos, maestros o
directivos de la institucion. En cambio, en la mayoria de ocasiones son los
proyectos de estudiantes en formacion universitaria como los licenciados,
sicélogos, comunicadores sociales y/o periodistas, quienes vinculan los canales de
comunicacion existentes a objetivos académicos que al no contar con el

seguimiento y continuidad de la comunidad educativa son dificilmente alcanzados.

Es de conocimiento general que los jévenes y mas aun los nifios hacen parte de la
cultura audiovisual en la que la imagen y los sonidos hacen parte fundamental de
sus recuerdos y su cotidianidad. Aunque esta forma de percibir y de actuar es muy
diferente a la cultura oral y la letrada, es necesario reconocer las diferencias con el
fin de formar ciudadanos que no solamente sepan leer libros, sino también

noticieros de television y los hipertextos informaticos. Es de igual manera util al



momento de fortalecer en principios, valores y conocimientos a los futuros

ciudadanos.

La vinculacién de los medios electronicos como los libros virtuales de caracter
interactivo, es una de las tacticas validas para fortalecer el habito de lectura en los
alumnos, pues los nuevos medios de comunicacién deben ser vistos como una
herramienta Util y desde este punto de vista integrarlos a los procesos

educomunicativos en la escuela.

Algunos de los funcionarios y ex funcionarios publicos entrevistados, afirman que
los dirigentes de los medios de comunicacion de igual manera deben participar del
proceso de formacidn historica pues uno de sus objetivos es el de educar. Otros
aseguran que la principal dificultad es que sus dirigentes o duefios buscan un fin
lucrativo, y demuestran poco interés en crear programas de formacion histérica

gue no les genere ganancias.

De igual manera, son escasas las propuestas y los proyectos presentados por los
medios de comunicacion y sus colaboradores para dar a conocer la historia de
Neiva a la ciudadania en general y en especial a los nifios, lo cual deberia ser una
obligacion, puesto que esto hace parte de su funcion de educar, para formar

ciudadanos comprometidos y con sentido de pertenencia hacia su ciudad.



7. CONCLUSIONES

Conocer la historia de la ciudad de Neiva, contribuye al reconocimiento individual y
colectivo, lo cual favorece la formacién de conciencia ciudadana y civica de los
habitantes. Ayuda a desarrollar sentido de pertenencia, lo cual brinda soluciones

para superar los problemas que hoy enfrenta la sociedad.

Los habitantes de la ciudad de Neiva desconocen los procesos historicos del
municipio debido al uso inadecuado de los medios de comunicacién existentes, las
deficiencias en la creacion de espacios participativos en la escuela y la falta de
integracion de los actores involucrados, son problemas que interfieren el propdsito

de dar a conocer a las personas desde la escuela la historia de la ciudad.

Los maestros de las escuelas publicas de la comuna Uno de Neiva, preocupados
por cumplir con el pénsul académico descuidan el tiempo necesario para la
ensefianza de la historia de Neiva. De igual manera, utilizan inadecuadamente los
medios de comunicacion como emisoras y periédicos escolares, y los avances
tecnoldgicos que tienen a su alcance para darle a conocer la historia de una forma

dindmica y atractiva a sus alumnos.

Los textos existentes que narran la historia de Neiva, son pesados, de dificil
comprension y poco llamativos para el trabajo con los nifios de primaria. De igual
manera, la falta de material didactico atil para la ensefianza de la historia, agudiza
el aumento del desconocimiento historico presentado entre los habitantes de
Neiva.



De igual modo, las cartillas elaboradas durante la Administracion de Cielo
Gonzalez, dan a conocer los sitios turisticos, monumentos y personajes
destacados de la ciudad, mas no abarcan la historia de Neiva de una manera
significativa, la cual narre todos sus periodos histéricos desde su fundacion.
Ademas, las cartillas de Céatedra de Neivanidad no son utilizadas por los maestros

en sus clases para ensefarles los procesos historicos de la ciudad a los nifios.

Los estudiantes de primaria de la Comuna Uno, no consultan los archivos
documentales de la Biblioteca Municipal Huellas con el fin de aprovechar este

espacio para la investigacion de este tema.

Las sedes educativas de la comuna Uno de Neiva, no cuentan con bibliotecas
escolares las cuales les permitan a los nifios despertar el interés por la lectura y la

investigacion.

La falta de trabajo en equipo entre las Administraciones Locales, la escuela, los
historiadores y los medios de comunicacion, aumentan la problematica, ya que
cada uno tiene parte esencial y una mision clara en la ensefianza o transmision de
la historia, todos pueden contribuir desde su area de trabajo a ser parte de la

solucioén.

Por otro lado, la labor de los historiadores de Neiva ademas de no ser
remunerada, no es reconocida por los entes Administrativos, ni por los habitantes
de la ciudad, puesto que no se les presta atencién y apoyo a los proyectos que

ellos adelantan en pro de la cultura y la historia del municipio.

Los Medios de comunicacion existentes en la ciudad (radio, prensa y television),
no hacen parte del proceso de ensefianza de la historia de Neiva a sus habitantes,

incumpliendo una de sus misiones que es la de educar.



v’

RECOMENDACIONES

Se deben generar espacios de investigacion académicos en la region
Surcolombiana frente a los procesos de comunicacion y educacién, ademas

de las lineas y areas de trabajo resultantes de esta afinidad.

Es necesario democratizar los campos de la comunicacion y la educacion,
con la creacién de espacios participativos y criticos, que generen una mayor

autonomia y responsabilidad personal de los sujetos que intervienen en estos.

Los Comunicadores Sociales deben participar en el disefio y la practica de
las estrategias educomunicativas, que vinculen las acciones diferentes actores

como la escuela y las administraciones locales.

Una de las realidades a tener en cuenta con el fin de establecer un sistema
de comunicacién educativa, es que tanto los maestros como los alumnos
estan inmersos en la practica de diferentes culturas, como lo son la cultura

oral, la escrita y la audiovisual.

La comunicacion debe ser vista como la herramienta fundamental para el
exito de las estrategias comunicativas, desarrolladas con el fin de dar a
conocer de manera eficaz la historia de Neiva a los nifios de las escuelas
publicas de la Comuna Uno, para lo cual es necesario contar con la asesoria y

el acompafamiento de profesionales de la Comunicacion Social.

Fortalecer el trabajo en equipo entre las Administraciones Municipales, la
escuela, los Medios de Comunicacion locales y los historiadores, para mejorar
los procesos de ensefianza y transmision de la historia de Neiva a los

habitantes de la ciudad.



v~ Las Administraciones Locales o entidades gubernamentales deben buscar
la continuidad de las iniciativas planteadas en sus periodos, con el fin de
incidir permanentemente y de forma duradera en la formacion de

ciudadanos autonomos, con sentido pertenencia y de identidad.

v~ Las Administraciones Locales deben patrocinar y apoyar proyectos en pro
del desarrollo de la cultura, la conservacion de la memoria historia y la
educacion, lo cual permita que los habitantes de Neiva tengan la formacién

necesaria para ser ciudadanos comprometidos, lideres y con sentido social.

v’ La secretaria de Educacién debe implementar programas que genere en los
nifios el habito de la lectura, y que les permita desarrollar la capacidad de

analisis y de investigacion.

v~ Utilizar eventos como la conmemoracién de la fundacion de la ciudad, para
dar a conocer la historia del municipio a los habitantes y en especial a los

nifos de de Neiva.

v El maestro debe asumir una conducta consecuente con su discurso. Dejar
de lado la creencia de inestabilidad ante la incursibn de las nuevas

tecnologias de Informacion.

v’ Retomar la Céatedra de Neivanidad en las escuelas, y reforzar las

debilidades que presenta este proyecto.

v Los nifios son parte del futuro y de la proyeccién de la ciudad, seran los
lideres del mafana, por lo tanto es indispensable darles a conocer la

historia de Neiva de una forma llamativa, generando en ellos recordacion de



la misma y sentido de pertenencia hacia su ciudad, para que puedan

transmitir sus conocimientos a las futuras generaciones.

v Con el fin de establecer un sistema de comunicacion educativa eficaz, los
maestros y los alumnos deben relacionarse adecuadamente y generar
espacios de comunicacién 6ptimos que permitan un trabajo en conjunto y

una mejoria en los procesos de educacién existentes.

v Los maestros deben ser capacitados constantemente sobre el uso y utilidad
de los avances tecnoldgicos y el manejo de los Medios de Comunicacion
gue tienen a su alcance, para que estén a la vanguardia en metodologia de

ensefanza creadora e innovadora.

v’ Disefiar textos ilustrados llamativos que narren la historia de Neiva, y
material didactico util para la ensefianza de esta historia de forma dinamica

y atractiva para los nifios.

v El uso de los Medios Masivos de Comunicacion en el aula de clase debe
estar orientado por un modelo educativo, creado segun las caracteristicas
de cada uno de los actores que interactian en el colegio, pues es

infructuosa la compra de las innovaciones tecnoldgicas.

v" Es necesario reconocer y premiar la labor de los historiadores de Neiva,
para que estos se sientan motivados, y se den cuenta de la importante
labor que desempefian, lo cual les permita generar planes que contribuyan

a la proyeccion y el progreso de la ciudad.
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ANEXO A. Elementos de Observacion

Observacion estructurada

a. Determinar el objeto, situacion.

- Se observd en la Secretaria de Educacion Municipal, los datos de los nifios
matriculados en cuarto grado de primaria durante el 2008.

- Se observaron las clases de historia de cada una de las escuelas de la Comuna
Uno de Neiva.

- Se observo el comportamiento de los nifios en las clases de historia.

- Se observé la metodologia implementada por los maestros para dar a conocer la
historia de la ciudad.

- Se observaron los libros y cartillas que narran la historia de Neiva.

- Se observaron y escucharon los programas emitidos por las emisoras y canales
locales.

- Se observaron los periddicos locales para determinar si establecen campafas o
programas que evoquen datos historicos y culturales.

- Se observaron los monumentos Y sitios historicos de la ciudad.

b. Determinar los objetivos de la observacion

- Conocer el numero de nifios matriculados en cuarto grado de primaria en las escuelas
publicas de la comuna Uno de Neiva.

- Determinar el nivel de interés que los nifios muestran por las clases de historia.

- Establecer la metodologia que implementan los maestros en sus clases de historia.

- Identificar el contenido de los libros y cartillas que hablan de la historia de Neiva.

- Determinar si los Medios de Comunicacion de la ciudad, realizan proyectos que
contengan antecedentes histoéricos y culturales.

- Observar la ubicacion, estado y significado de los monumentos y sitios turisticos de
Neiva.

c. Determinar la forma con que se van a registrar los datos

- Los datos fueron registrados por medio de fotografias de los aspectos observados,

y fueron escritos en una agenda destinada para dicho fin.



d. Analizar e interpretar los datos (Ver pagina 118)

Recursos auxiliares utilizados para la Observacion

v" Archivos Municipales

v' Grabaciones

v Fotografias

v Periddicos

v’ Libros de historia de Neiva
v" Revistas

v' Cartillas

v Archivos de la Secretaria de Educacion de Neiva

ANEXO B. Formato encuesta estudiantes

CIUDADANIA PARA LA INFANCIA



Cuéntanos lo que sabes de la historia de Neiva, en qué lugar te la comunicarony
como te gustaria conocer mds del tema

INSTITUCION EDUCATIVA:
NOMBRE: EDAD:

1. ¢ Cual medio consideras que debe ser usado para contar la historia de Neiva?

a. Libros b. Videos c. Programas radiales d. Cuentos e. Otros

2. ¢Qué medios utilizan tus maestros para contarte la historia de Neiva?

a. Libros b. Videos ¢. Programas radiales d. Ninguno

3. ¢ En qué grado te contaron la historia de Neiva?

a. Segundo b. Tercero c. Cuarto d. Ninguno

4. ¢ Conoces alguna iniciativa de la Alcaldia para contarles la historia de Neiva?

a. Sl ¢ CUAL? b. NO

5. ¢ En tu casa te han contado la historia de Neiva?

a. Sl ,Quién? b. NO

6. ¢, En qué afio y por quién fue fundada la ciudad de Neiva?

ANEXO C. Formato Unico de entrevistas



Aplicada a: historiadores, maestros de las escuelas publicas de la comuna uno y
a dirigentes politicos como ex alcaldes y al actual asesor del Alcalde.

Objetivo:  conocer las iniciativas planteadas por los Alcaldes en sus
administraciones y las opiniones frente a manera cOmo se comunica la historia a
los nifios de las escuelas publicas de la comuna uno.

1. ¢Por qué es importante la historia de la ciudad que se habita?

2. ¢Donde adquirio los conocimientos que tiene de la historia de la ciudad de
Neiva?

3. ¢Qué opinidn tiene frente a la labor de la escuela y los maestros en la
ensefianza de la historia de Neiva?

4. ¢ Cual es su apreciacion frente a la labor de los historiadores en la ciudad?

5. ¢ Cuales iniciativas desarrolladas por la Administracion local para dar a conocer
la historia de Neiva a los niflos conoce?

6. ¢Desde su campo de accion como profesional qué estrategias sugiere para
comunicar la historia de Neiva a los nifilos?

7. ¢ Cual es el papel de los medios de comunicacion en la formacion histérica de

los nifios de las escuelas publicas e la comuna uno?



ANEXO D. CRONOGRAMA PARA LA EJECUCION DEL PLAN EST RATEGIGO DE COMUNICACION

Tiempo requerido: Un afio (2010)

Mes 4
ABRIL
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ANEXO E. RECURSOS Y PRESUPUESTO PARA LA EJECUCION D EL PLAN
ESTRATEGIGO DE COMUNICACION

EJE DE ACCION: LA ESCUELA

ACTIVIDAD VALOR

Salario mensual de cada Asesora de Comunicacion durante un afio.

$1.200.000
$28.800.000
Valor sueldos mensuales $2.400.000
Realizacién de cinco talleres para concientizar a los maestros y
alumnos sobre la importancia de conocer la historia de Neiva, y
utilizar la metodologia adecuada para su ensefianza.
v' Material didactico 20 personas $180.000
v' Tarjetas de invitacion $50.000
v' Refrigerio para 20 personas $30.000 $1.300.000
Valor de cada taller $260.000

Contratacion de dos Conferencistas y cinco Expertos para charlas,
conferencias y talleres para maestros y nifios, los cuales muestren la
importancia de conocer la historia de Neiva.

v' Pago de expertos. $ 400.000
v Transporte, hospedaje y alimentacion. $ 600.000 $7.000.000

Valor pago de cada experto. $1.000.000

Realizacién de una conferencia y una jornada ludica, en donde se
ensefiaran metodologias para que los maestros den a conocer la
historia de Neiva a sus alumnos.

v' Tarjetas de Invitacién $50.000
v' Material didactico $100.000
v' Refrigerio y recordatorios $50.000
v' Alquiler lugar de evento $80.000 $560.000

Valor total de la conferencia y la jornada ladica $280.000




Realizacién de reuniones y encuestas para evaluar los resultados de
las actividades desarrolladas.

v Invitacion a la reunion $20.000
v Papeleria $50.000
v' Transportes e imprevistos $15.000 $340.000
Valor total de la realizacion encuestas y reuniones $85.000
Realizacion de visitas con cada uno de las siete escuelas de la
comuna uno de Neiva a los sitios turisticos de la ciudad.
v' Contratacién de un bus para el recorrido
$100.000
v' Refrigerio para los nifios
$150.000 $2.450.000
v' Papeleria e implementos
$100.000
Valor total de recorrido $350.000
Realizacién y elaboracién de un cuento llustrado para nifios que
narre la historia de Neiva.
v' Contratacion de escritor
$10.000.000
v" Pago de disefador gréfico
$3.000.000
v Pago de profesional caricaturista
$3.000.000
v' Disefio y elaboracién del cuento ¢ $40.000.000
20.000.000
v' Impresién de 100 cuentos $
4.000.000
Valor de la elaboracion del cuento $40.000.000
Realizacion del lanzamiento del cuento.
v Invitaciones al lanzamiento $200.000
v Céctel para 150 invitados $100.000
v Papeleria y suministros $180.000
v' Pago del Personal colaborador $300.000
$780.000
Valor del lanzamiento $780.000

TOTAL ACTIVIDADES




$ 81.230.000

EJE DE ACCION: ADMINISTRACIONES LOCALES

ACTIVIDAD

Realizacion de concurso para que los nifios de cuarto de primaria
de las escuelas publicas de Neiva escriban la historia de su barrio.

v" Publicidad en
$400.000

v Tarjetas de
$100.000

v’ Papeleria y
$200.000

v' Premiacion

$5.000.000

prensa

Valor de cada taller

diarios
invitacion

suministros

$5.700.000

Realizacion y elaboracion de la recopilacion de las historias de

todos los barrios de Neiva.

v" Contratacion de
$3.000.000

v Pago de
$3.000.000

v'  Disefio de la
$5.000.000

v' Impresién de
$5.000.000

disefiador

100

Valor de la elaboracién de la recopilacion

Entrega de Material didactico y libros sobre la historia de Neiva a

escritor
grafico
recopilaciéon

libros

$16.000.000

las siete Escuelas Publicas de la comuna Uno de Neiva.

v' Material didactico
v' Libros (5 por escuela)

$500.000
$250.000

VALOR

$5.000.000

$16.000.000

$5.250.000




Valor pago de cada experto. $750.000

Realizacién de un taller, una integracion y reuniones para crear y
dar a conocer los materiales didacticos utilizados para dar a
conocer historia de Neiva y la metodologia que se debe
implementar para manejar estos materiales.

v Tarjetas de Invitacion $
50.000

v' Material didactico
$150.000

v' Refrigerio $
50.000

v' Alquiler lugar de evento

80.000

v' Papeleria y suministros
$100.000

Valor total de las actividades $430.000

Realizacion de un video y programas radiales que narren la historia
y los acontecimientos significativos para la ciudad de Neiva.

v Disefio y elaboracién del video $5.000.000
v Realizacién de los programas radiales $3.000.000
v Propaganda y publicidad $1.000.000
Valor total de la realizacién video y programas $9.000.000

Realizaciéon de un Congreso Municipal anual donde se traten
temas y probleméticas de la educacién y la cultura en Neiva, se
presentaran los proyectos desarrollados en Pro de estas éareas, y
de la transmision de la historia de Neiva a las diferentes
generaciones.

v/ Tarjetas de Invitacion $
50.000
v' Material didactico
$200.000
v' Alquiler lugar de evento
$100.000
v Papeleria y suministros
$200.000

Valor total de las actividades $550.000

$430.000

$9.000.000

$550.000



TOTAL ACTIVIDADES $36.230.000

EJE DE ACCION: LOS HISTORIADORES

ACTIVIDAD VALOR

Realizacioén de un concurso para los historiadores de la Academia
huilense, con el fin de recopilar la totalidad historia de Neiva en  $5 000.000
todos sus periodos.

v' Convocatoria en prensa y radio
$400.000

v’ Tarjetas de invitacion
$100.000

v' Alquiler lugar de evento
$100.000

v’ Papeleria y suministros
$200.000

v' Premiacion

$5.000.000

v' Personal de apoyo

$200.000



Valor de concurso $6.000.000

Realizacion y elaboracion de la recopilacién de la totalidad de la
historia de Neiva en todos sus periodos.

v' Contratacién de escritor
$6.000.000
v Pago de disefador gréfico
$3.000.000
v' Disefio de la recopilaciéon
$5.000.000
v' Impresién de 100 libros
$10.000.000

Valor de la elaboracion de la recopilacion $24.000.000

Lanzamiento y Publicacion de la recopilacién de la historia de
Neiva.
v’ Tarjetas de Invitacion
$150.000
v' Material didactico
$150.000
v’ Coctel
$100.000
v' Alquiler lugar de evento $
80.000
v Papeleria y suministros
$100.000

Valor de lanzamiento $580.000

Seleccion de uno de los proyectos presentados por los
historiadores para dar a conocer la historia de la ciudad a los
nifnos.

v Convocatoria en prensa y radio $400.000

v Tarjetas de invitacion $100.000

v Seleccion del proyecto a ejecutar $600.000
Valor de la eleccion del proyecto a ejecutar $1.100.000

Realizacion de una actividad anual de reconocimiento para los
historiadores de la ciudad de Neiva y del departamento.

v' Convocatoria en prensa y radio

$24.000.000

$580.000

$1.100.000



$400.000

v' Tarjetas de Invitacion

50.000
v Material
$150.000

v' Alquiler lugar de evento

80.000

v’ Papeleria
$100.000

v" Reconocimientos
$200.000

Valor total de las actividades

$
didactico
$

suministros
$980.000

$980.000

Creacion de mesas de trabajo entre representantes de los
historiadores, de la administracion municipal y de las escuelas

publicas de la comuna Uno.

v Tarjetas de invitacion
v Mensajes radiales de recordacion
v Alquiler del legar de las reuniones

Valor total de la creacion de mesas de trabajo

$150.000 $1.720.000
$200.000

$80.000

$1.720.000

Reuniones para evaluar las actividades y proyectos desarrollados
para incentivar la escritura, ensefianza y aprendizaje de la historia

de Neiva.
v Invitacion a la reunion
v Papeleria

v Transportes e imprevistos

Valor total de las reuniones

TOTAL ACTIVIDADES

$50.000

$100.000
$ 30.000 $180.000

$180.000

$34.560.000



EJE DE ACCION: MEDIOS DE COMUNICACION

ACTIVIDAD VALOR

Realizacion de un taller donde se oriente a los representantes de
las escuelas publicas y de la Administracidon municipal en el uso
adecuado de los canales y los medios de comunicacion en la
ensefianza y transmision de la historia de Neiva.

v’ Tarjetas de Invitacion
$100.000
v Mensajes radiales de recordacion
$200.000
v' Material didactico $400.000
$100.000
v' Refrigerio y recordatorios
$100.000
v Alquiler lugar de evento $
80.000

Valor de conferencia $400.000

Realizacion de un concurso para los Medios de Comunicacién, con
el fin de premiar al medio que sea mas creativo e innovador a la
hora de transmitir la historia de Neiva.

v' Convocatoria $
400.000
v Tarjetas de invitacion $
100.000
v' Alquiler lugar de evento $
100.000
v' Papeleria y suministros $
200.000 $21.000.000
v Premiacion
$20.000.000
v' Personal de apoyo $
200.000

Valor del concurso $21.000.000

Lanzamiento y Publicacion de la estrategia ganadora.

v Tarjetas de Invitacion



$200.000

v Material didactico
$150.000

v Coctel

$100.000

v Alquiler lugar de evento $ $730.000
80.000

v’ Papeleria y suministros
$200.000

Valor pago de cada experto. $730.000

TOTAL ACTIVIDADES  $22.130.000

TOTAL PEC $174.150.000



