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En coordinacién con la administracion del canal se logro fortalecer estrategias para
gue el equipo humano y técnico saliera avante con las propuestas y objetivos de alcance
en cada uno de los programas. Para el caso que nos ocupa, pudimos contar con un
sinnumero de ideas apoyadas por creatividad y la financiacién para su realizacion.
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ABSTRACT: (Maximo 250 palabras)

This report shows in detail each of the functions carried out during a period of 6 months,
between January 24 and July 23, 2018 in the Regional Canal Ntv of the city of Neiva;
whose objective was to strengthen the executive and field production of the programs that
the channel performs daily and broadcast with the consent of the viewers. The
development consisted in the realization of two programs called "Huila a la Carta" and
"Vivienda y Construccién Tv"; therefore the preproduction, production and postproduction
of twenty audiovisual products as follows: fourteen Housing and Construction TV programs
and six Huila a la carte programs.

In coordination with the administration of the channel, strategies were strengthened so that
the human and technical team could make progress with the proposals and scope
objectives in each of the programs. For the case that concerns us, we could count on

countless ideas supported by creativity and financing for its realization.
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Resumen

Este informe muestra detalladamente cada una de las funciones realizadas durante un
lapso de 6 meses, tiempo comprendido entre el 24 de enero y el 23 de julio de 2018 en el Canal
Regional Ntv de la ciudad de Neiva; cuyo objetivo fue fortalecer la produccion ejecutiva y de
campo de los programas que a diario realiza y emite el canal con la anuencia de los televidentes.
El desarrollo consistio en la realizacion de dos programas denominados “Huila a la Carta” y
“Vivienda y Construccion Tv”; por tanto, la preproduccion, produccion y posproduccion de
veinte productos audiovisuales asi: catorce programas de Vivienda y Construccion Tv y seis
programas de Huila a la carta.

En coordinacion con la administracion del canal se logro fortalecer estrategias para que el
equipo humano y técnico saliera avante con las propuestas y objetivos de alcance en cada uno de
los programas. Para el caso que nos ocupa, pudimos contar con un sinnimero de ideas apoyadas
por creatividad y la financiacién para su realizacion.

Palabras clave: comunicacién, produccion audiovisual, patrimonio, gastronomia,

preproduccidn, posproduccion.



Introduccion

Ntv canal abre un espacio donde se ponen en practica los conocimientos adquiridos en la
academia, evaluando el aprendizaje evidenciado en la experiencia, desarrollo del trabajo y tareas
que se exigen en la produccién audiovisual.

Como estudiante del programa de Comunicacion Social y Periodismo fue de vital
importancia el desarrollo de este Proyecto de pasantia, ya que a través de éste se implementaron
las teorias y metodologias adquiridas.

En solicitud de pasante para Ntv Canal regional, se presentd un proyecto Ilamado
“Fortalecimiento y apoyo la produccion ejecutiva y de campo del canal regional Ntv”” donde por
medio de una serie de objetivos se logrd desarrollar a cabalidad el proyecto, ocupando asi un
lugar muy relevante en esta productora audiovisual, pues resalté la importancia de dar apoyo y
contribuir al desarrollo de los objetivos misionales de la empresa.

Teniendo en cuenta que otros canales poseen una programacion similar, priman tres
aspectos importantes al momento de emitir el producto audiovisual: calidad, creatividad y por
sobretodo que logre una amplia acogida por parte de la audiencia. Es por esto que en Ntv Canal
surge la necesidad de abrir espacio de apoyo que tenga como objetivo la produccion para los
diferentes programas emitidos, haciendo un seguimiento mas de cerca, con tareas especificas,
que permita identificar las falencias y desarrollar soluciones réapidas y apropiadas que fortalezcan
la calidad y creatividad de los programas y logre amplia acogida en los televidentes.

Por esta razon decidi hacer parte de este proyecto como escenario de pasantia, cuya
dindmica permitio aplicar los conocimientos adquiridos durante la formacion personal y
profesional, logrando una mayor experiencia Yy desarrollando nuevas competencias

comunicativas.



El cumplimiento de cada uno de los objetivos especificos pretendidé impactar en los
contenidos audiovisuales del canal como en la audiencia, demostrando que las acciones
implementadas incluyeron otros aspectos del ambito comunicativo.

De esta manera el proyecto basé su metodologia para llevar a cabo el desarrollo del cargo
de productora del canal regional Ntv, en las funciones de un productor ejecutivo y de campo. En
relacion a las funciones desarrolladas dentro del canal, y dentro de la busqueda en antecedentes,
un proyecto denominado “El productor y la produccion: caso de Contravia films de Daniela
Moreno Hoyos Universidad Auténoma de Occidente” pasantia institucional que fue guia del

trabajo realizado en Ntv canal.



Problema y Objetivos

Teniendo en cuenta que otros canales regionales tienen una programacion similar, o mas
importante es que el producto audiovisual que se emita sea de alta calidad, creativo y por
sobretodo que tenga una acogida amplia en la audiencia; es por esto que en Ntv Canal se ve
abocado a ampliar su equipo de trabajo, creando un espacio de apoyo a la produccion de los
diferentes programas, logrando asi seguimiento riguroso, con tareas especificas las cuales
permitan que la empresa identifique de manera oportuna falencias y busque solucién répida y
apropiada.

Es por esto que Ntv emite una solicitud de pasante en la que busca un perfil de productor,
con bases en realizacion de contenidos audiovisuales para que apoye en la consolidacion de un
equipo técnico en cada uno de los productos audiovisuales, logrando que quien ocupa éste
espacio ponga en préactica los fundamentos y acciones adquiridas en la academia y asi desarrolle

habilidades en produccion de piezas audiovisuales.

Objetivo General de la Pasantia
El objetivo general de este proyecto de pasantia fue fortalecer la produccion ejecutiva y

de campo del canal regional Ntv.

Objetivos Especificos

- Coordinar con la direccion del canal la gestién del equipo humano y técnico para
la realizacion de productos audiovisuales.

- Apoyar en la produccion de piezas audiovisuales.

- Apoyar la busqueda de financiacion de productos audiovisuales



Aspectos de la Empresa

¢Qué es Ntv canal? Ntv canal regional es una empresa que produce y emite contenidos
audiovisuales, ubicada en la calle 14 nimero 5-89, establecida desde el 2013 en la ciudad de
Neiva, con proyeccion a ser uno de los canales con mas acogida del pais a realizar productos
propios de la region. Actualmente la sefial se encuentra en 17 municipios del departamento del
Huila y en la ciudad de Florencia. Ntv nace desde la observacion de falta de un canal propio con
produccion y emisién propia, en aras de lograr que la region resalte y muestre su potencial
cultural e informativo Es un canal regional dispuesto para los televidentes de la regién sur de
Colombia, el cual tiene como objetivo brindar informacion plena sobre la regién; donde sea
formado e informando de manera objetiva, puesto que con la aparicién de la tv por cable, redes
sociales y todas aquellas herramientas informativas y de entretenimiento que han surgido en los
ualtimos 10 afios, aumenta las opciones diversas para el televidente de orientarse.

Cuenta con una parrilla donde se incluyen 6 programas con produccién propia emitidos a
diario en vivo, como Entérate, noticiero de medio dia, Ntv Music, Ntv Sports, Noticiero de la
noche y La otra ciudad, para el fines de semana se emite 4 programas: Glipastv, Vivienda y
Construccion, Huila a la Carta y Mesa de Debate.

También Ntv Canal se denomina como “una productora de medios audiovisuales que
cuenta con cinco afios de experiencia, puesto que en el presente afio celebr6 su 5to aniversario,
donde en su trayectoria ha liderado proyectos que les ha permitido alcanzar altos estandares de
calidad y contenido logrando asi importantes vinculos comerciales y la satisfaccion de sus
clientes”. Cuentan con una produccion de 24 horas al dia de contenido audiovisual para el sur

colombiano por medio de un cable operador de Claro en el canal 104 en la ciudad de Neiva y



alianzas con cable operadores municipales, entendiendo la importancia de reflejar a través de
imagenes la identidad de una region.

Cuenta también con plataformas digitales como: NtvCanal (Facebook), Ntv Canal
(Youtube), @Ntvcanal (Instagram) y @Ntv (Twitter), donde a diario son emitidos y
reproducidos dichos productos a cargo de un Community Manager.

Es una empresa de comunicacion audiovisual, orientada a fortalecer el desarrollo
empresarial e institucional de la region con el fin de educar, informar y entretener a la audiencia;
con un equipo de trabajo especializado 25 personas pertenecientes desde la preproduccion-
produccion y posproduccion de los contenidos emitidos y con una infraestructura tecnoldgica y
competitiva, acorde a las necesidades de la audiencia.

Para el desarrollo de la pasantia se contd con el siguiente talento humano: Tres
camarografos, dos asignados en master, dos editores, un graficador, tres presentadores, una
productora y un productor general.

Para la poblacién externa se tomd la audiencia actual del canal con 46 mil personas,
divididas en 16 municipios del departamento del Huila, Florencia y Caqueta; cabe aclarar que
esta poblacién se toma desde las suscripciones a los cable-operadores aliados (Dato suministrado
por Ntv Canal). Cabe resaltar que a la hora de solicitar suministro de organigrama, mision y
vision, la respuesta del canal fue negativa, afirmando que no existia tales documentos, por tanto

no son anexados en el informe.
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Antecedentes

Dentro de la busqueda realizada de antecedentes en produccion de contenido audiovisual
a nivel nacional y regional, se logré evidenciar lo siguiente:

A nivel nacional se identificaron dos casos que iban acorde a los objetivos manifestados
en este proyecto y en las especificaciones de solicitud de pasante emitida por Ntv canal.

Un primer trabajo corresponde a Meneses, Gutiérrez y Plata quienes realizaron la
investigacion titulada “Caracterizacion de la produccion audiovisual como actividad de
emprendimiento mediatico y produccion de contenidos en el departamento del Atlantico”
(Meneses, Gutierrez, & Plata, 2015), en donde se llevo a cabo la descripcion y andlisis de las
condiciones actuales de la produccion audiovisual como actividad de emprendimiento mediatico
en el departamento del Atlantico, sobresale que en este lugar no habia alta competitividad ni
calidad en los productos que se realizaban, viendo la necesidad de crear espacios ludicos como
festivales de cine y television y capacitaciones a quienes estan interesados en ésta rama de
estudio.

Dicha investigacion centr6 su estudio en la poblacion que esta constituida por el sector de
produccion audiovisual del departamento del Atlantico, determinando una muestra de 12
organizaciones como las siguientes: 1. IAP Imagen Alternativa 2. Flash Back Visual Designers
45 3. José Consuegra Producciones 4. Encuadre Caribe 5. Render Films 6. Bastidas producciones
7. A Pantalla Gigante 8. Omar Flores producciones 9. Inter Films 10.FM Estudio. 11.
Conworkcom 12. Carlos Cantillo (Meneses et al., 2015).

A manera de conclusion dentro de los hallazgos de la investigacion resaltan:

- La industria audiovisual en Barranquilla, se dedica en sus procesos de produccion

y comercializacion a procesos de audiovisuales.



- En cuanto a sus procesos de produccion se encontrd, que hay oferta de servicios
en amplio portafolio, estos es: grabacion, el 33%; fotografia, el 25%, pre y pos produccion, el
17%; el restante 24%, en cada empresas, es decir el 8%; para las cada una de las 3 empresas, en
realizar cuiias, cubrimientos y procesos de calidad. Hay una permanencia en la actividad ya que
59%; de estas empresas existen en el mercado. El 42%; de ellas tienen mas de 10 afios y el 17%;
estan entre 5y 10 afios.

- El mercado potencial es interesante, el 50%; cubre al sector pablico y privado, el
25%; se dedica a la parte artistica de videos musicales, y hay una empresa, el 8%; exclusiva para
trabajarle al Canal Regional Telecaribe. Las empresas restantes, el 17%, se concentran en un
mercado heterogéneo de eventos.

- En sus objetivos empresariales, hay unos hallazgos interesantes, el 50%;
propenden por su reconocimiento organizacional, el 25%, ser reconocidos en el mercado, el 17%
y el 8%; respectivos restantes, buscan expandirse en el mercado y garantias para su clientela.
Excelente vision de este panorama empresarial y de emprendimiento (Meneses et al., 2015).

Con este estudio se logro entender un poco mas la accién en el campo de produccién
ejecutiva, pues a la hora de realizar una grabacion, se tuvo en cuenta la disponibilidad de recurso
humano y técnico que iria a cada uno de los programas.

Como segundo trabajo de investigacion, se resalta el proyecto de modalidad de pasantia
denominado “El productor y la produccion: caso de Contravia films”, de Moreno. Tuvo como
objetivo conocer la produccion ejecutiva y el rol de este productor mediante la identificacion de

convocatorias para el envio de proyectos (Moreno, 2014).
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Se evidencié que en Colombia existen diversas formas para financiar un producto
audiovisual, que se pasa por alto por el desconocimiento de las oportunidades que el gobierno
ofrece y/o por medio de la financiacion privada.

Como conclusién de esta investigacion se exalta que desde el primer momento se debe
trabajar mancomunadamente para que el &rea administrativa entienda las l6gicas de la creativa y
viceversa.

A nivel regional no se evidenciaron procesos de produccién en calidad de pasante,
reconociendo un vacio con respecto a soportes académicos.

Con respecto a Ntv canal no habia un espacio asignado al apoyo a la produccion ejecutiva
y de campo, pues cada producto era elaborado a cabalidad por el productor general y esto
conlleva a una sobrecarga y saturacién de trabajo; hasta ahora en 2018 que surgi6 la necesidad de

la creacion del espacio, para reorganizar y distribuir la carga.
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Bases Tedricas

El campo de la comunicacion audiovisual es indispensable en la region y en Ntv canal
donde se desarroll6 esta pasantia; puesto que el objetivo clave son los productos de alta calidad y
de esta manera llegar al pablico en un principio de la region. Para esto se tuvo en cuenta
pardmetros expuestos por autores que proponen conceptos que contextualizan el &rea en el que se
desarroll6 este proyecto. A continuacion se presentan las obras que contienen las teorias en las
que se baso la pasantia de Ntv canal regional de la ciudad de Neiva.

Fundamentos de Produccion y Gestion de Proyectos Audiovisuales Pardo Fernandez (2014)
Universidad de Navarra, Espafa

Desde los principios de consumo audiovisual que aporta éste autor en su libro retomo
éstos como ejes:

-Radio y television : inicialmente la radio y la television sugieren como sistemas de
trasmision y recepcion; s6lo mas tarde se fijo la atencién a la produccién de contenidos, dado
que no existia la posibilidad de controlar el consumo, y siendo al mismo tiempo consientes del
publico familiar al que llegaba, tanto la industria radiofénica como la televisiva dirigieron su
atencion a los anunciantes, vendiendo tiempo de antena (target de publico) y ofreciendo el
patrocinio de programas a cambio de financiacion. Nacia asi una relacion econdémica: no
pagaban los programas quienes lo veian (espectadores), sino quienes querian servirse del enorme
potencial del medio para para fines comerciales (anunciantes) (Pardo, 2014).

Aunque el modelo de negocio de la radio y la television como lo plantea Pardo (2014) es
bastante explicita y facil de imaginar, la logica anterior también resalta la labores de un
productor entre las que encontramos, el disefio del proyecto audiovisual, planificacion del trabajo

a realizar, la asignacion de tareas, hablando directamente de los recursos técnicos y humanos
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para el proyecto a ejecutar, la elaboracion del presupuesto, la logistica a emplear para el mismo,
el control en la ejecuciéon del producto y como trabajo continuo y eficaz el seguimiento
supervisado de la publicidad y campafia promocional en la emision de éste.
La Investigacion sobre la Television Local en Espafia: Nuevas Agendas Ante el Reto de la
Digitalizacion — Javier Marzal Felici, Andreu Casero -Ripollés (articulo, edicién 2008)
Resalta en esta investigacion que conocer la estructura y las caracteristicas de los
contenidos de la television local es un aspecto esencial para determinar el grado de intervencion
y relevancia del territorio en el &mbito cultural y la relacion con los contenidos emitidos por
cadenas nacionales, puesto que tener claro cuél es la diferencia de éstas dos es lo que pretende
establecer la investigacion; dio lugar a la posibilidad de desarrollar nuevos productos y métodos
de financiacion, como se realizd en Ntv canal y la busqueda de nuevas rutas para la vinculacion
de la ciudadania y su canal local (Marzal & Casero-Ripollés, 2008).
La Figura del Productor de Ficcion en Television - Diego Gonzalez, Patricia (2005)
Documento de vital importancia para éste proyecto de pasantia sin desmeritar los demas
tomados como referencia tedrica, hace que se tenga una vision mas profunda en conceptos,
definiciones y perspectivas que fueron puestas en practica desde el momento de iniciar el trabajo
mancomunado con el productor general, aportando en cada uno de los productos a realizar.
“Puesto que en el articulo se resalta que la importancia del productor en el medio televisivo se
explica no sélo por tratarse de una industria estructural y empresarialmente méas consolidada que
la cinematografica mas convencional, si se quiere, sino por la propia indole del proceso de
produccién en television (control creativo en la produccion seriada o episddica)” (Gonzélez,

2005).
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Productor

Segln Sainz (1990) un productor es quien se encarga de coordinar a todo el equipo de
produccion, el staff técnico y se asegura que los bienes 0 medios necesarios para la produccion
se presenten en el tiempo requerido. En algunas ocasiones provee o invierte de su propio capital
para la realizacion de un programa o serie televisiva.

Sus actividades generalmente son:

- Coordina la lectura del guion con todos los involucrados: guionista, realizador,
asesor de contenido, presentador, personal técnico, etc.

- Elabora el desglose de necesidades de la produccién junto con el realizador para
conocer cada uno de los requerimientos, sus caracteristicas y especificaciones para gestionarlos y
conseguirlos de acuerdo con el plan de trabajo.

- Dirige el scouting o localizacién de escenarios.

- Selecciona el personal para la produccion.

- Gestiona permisos de grabacion, servicios y equipo

- Coordina y soluciona problemas econdmicos y artisticos que surjan durante el
transcurso de la produccion.

Productor Ejecutivo

Aunque por lo general el productor ejecutivo se atribuye a una empresa o la persona
correspondiente a la coordinacion del recurso econdémico, también es quien coordina y controla
el presupuesto, consigue los permisos de rodaje del producto y mantiene una relacion directa con

la logistica en cada una de las producciones.
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Productor de Campo

Quien organiza los recursos técnicos y humanos del rodaje de un proyecto audiovisual,
responde a la pregunta de dénde, la locacién y visualizacién técnica a emplear; revisa la
composicion y estructura del guion y asi planea su cronograma de trabajo. Gestiona los recursos
logisticos de acuerdo con el plan de produccion y las pautas de la produccion en general.
Locaciones

Lugar que se emplea para la grabacion de un programa, pelicula, serie o publicidad;
natural comprendido en espacios exteriores como parque, oficinas, casas, ciudades o paises y que
ahorra costos en produccion.

Patrimonio Audiovisual: Su Relacion con la Historia y la Memoria de la Sociedad —
Veronica Sequera Hernandez, sep. 2 de 2013

Esta autora fue de vital importancia en la construccion del nuevo formato del programa
vivienda y construccion tv y para entender desde la dinamica conceptual el registro que se venia
realizando con Huila a la carta, pues estos dos programas reflejan, uno la cultura arquitecténica
de la ciudad y el otro la cultura gastrondémica, es por esto que con la ayuda de este documento se
logré mayor claridad de lo que se queria mostrar a la audiencia y tomar aspectos culturales para
que se sintieran identificados.

“Tan importante es la memoria que forma parte de nuestra identidad y cultura y es a
través de los registros que podemos transmitirla de una generacion a otra y a su vez considerarla
parte de nuestro patrimonio y cultura. Todos esos registros materiales representado en medio
digital e inmateriales como el voz a voz, forman parte de lo que se conoce como Patrimonio

cultural. Que es todo lo construido por una sociedad a través del tiempo y tiene como punto de
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partida la memoria. Tomando en cuenta estas acepciones, es posible citar a Vifiao (2010), quien

sefiala que:
“Si la nociéon de patrimonio la aplicamos no a un individuo o persona sino a un grupo
social ya sea familia, asociacion, corporacion, empresa, estado o grupo basado en
vinculos religiosos, ideoldgicos, linglisticos o culturales, resulta evidente que uno de los
requisitos para que algo se entienda que es patrimonio de un determinado grupo es la
conciencia, entre sus componentes, de que forma parte del mismo. Un requisito
completado con el hecho de dicho grupo considere que ese algo debe ser preservado; es
decir, convertirse en lugar de memoria y en el que depositar la memoria, en algo a

recordar y que nos haga recordar ” (Sequera, 2013).

Reflexiones tedricas sobre patrimonio, educacion y museos - Mariela Eleonora Zabala e
Isabel Roura Galtés - Revista de Teoria y Didéactica de las Ciencias Sociales, Mérida,
Venezuela, 2006.

Desde que se realiza un proceso de archivo audiovisual sobre patrimonio cultural en el
canal Ntv estas autoras toman fuerza en el proceso de pasantia, puesto que con este documento
logra establecer que es de suma importancia el archivo cultural audiovisual en nuestra ciudad,
pues aporta a la formacién de jovenes y adultos que aunque viven rodeados de informacién sobre
sus raices, por falta de motivacién a reconocer lo propio, es que sucede que muera la tradicion y
las costumbres.

Cualquier accion voluntaria a favor de la conservacion, limpieza, proteccion y

explicacion del patrimonio es extraordinariamente positiva, ya sea que se desarrolle en el

marco escolar (educacion formal) o de la sociedad civil (educacién no formal), que

muchas veces se han convertido en agentes activos de la salvaguarda y proteccion del
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patrimonio. La contemplacién, la valoracion y el estudio del patrimonio contribuyen a la
formacion permanente de las personas, ayudandoles a aumentar los conocimientos sobre
su sociedad y sobre otras sociedades, permitiéndoles en ultima instancia, la construccion

de la capacidad critica y la participacion de las mismas (Zabala & Roura, 2006).
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Metodologia

Enfoque

La presente investigacion es de enfoque cualitativo, porque se conceptualiza sobre la
realidad basados en la informacion obtenida de la poblacion estudiada (Bernal, 2010), es de corte
hermenéutico por la naturaleza de esta (una organizacion de tipo empresarial que produce
contenido audiovisual para medios de comunicacion masivos) pero posee un disefio
cuasiexperimental porque se ejercié control sobre las variables a medida que se recolectaron los
datos. Esto debido a que el conocimiento de tipo cualitativo no es inerte, sino que constituye una
aprehension dinamica que permite distinguir entre el mundo objetivo y el mundo de las
apariencias subjetivas, ya no por la diferenciacion entre dos clases de seres, sino por las

significaciones que poseen una misma referencia empirica (Ponty 1985).

Metodologia

La metodologia empleada fue la investigacion accion participativa (Sampieri, 2007) ya
que esta es en si un proceso educativo de autoformacion y autoconocimiento de la realidad, y
esto fue precisamente lo que se buscé con el grupo objeto de estudio, al brindarle participacion
directa en el proceso de investigacion cuando develaron todo su conocimiento sobre la realidad a
estudiar. EIl fin es implementar alternativas de mejoras a los productos ofrecidos teniendo en
cuenta las necesidades estudiadas, para asi pretender transformar la realidad al mejorar el
servicio. Florian (1999, citado en Bernal, 2010) asevera que la teoria y el proceso de
conocimiento son una interpretacion y una transformacion reciproca de la concepcion de la
realidad, siendo el conocimiento el resultado de la transformacion objetiva y subjetiva dentro del

mismo proceso de investigacion, y segun Arellano (1999), la validez del conocimiento depende
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de la capacidad de éste para transformar una comunidad, una organizacién o un grupo,
mejorando la calidad de sus integrantes o participantes. Asi, la accion se entiende como el
resultado de una reflexion y una investigacion sobre la realidad, para transformarla, y la

participacién como un compromiso para lo mismo (Gémez, Gil, & Garcia, 1996).

Analisis de datos

Aun cuando no es una investigacion cuantitativa se empled un modelo de analisis de los
datos recolectados para contrastar con la documentacién de la organizacién suministrada por los

productores, tales como actas de reuniones, circulares y directrices.

Muestra

El muestreo de la presente investigacion esta basado en los sujetos disponibles, por ende
la clase de muestreo es no probabilistico, pues no se contard con la participacion de todos los

individuos de la poblacion. El canal Nacidn tv es la empresa muestra.

Poblacion

La Poblacion es en si los habitantes de la ciudad de Neiva, y respecto a canales de
television locales tan solo existen dos empresas en el sector, y la escogida es la de mayor

audiencia.

Instrumentos de Recoleccion de Informacion
Las acciones realizadas en preproduccién de cada programa fueron material de
recoleccion de datos y extraccion de la informacion, estos fueron: guiones, escaletas, fotografias

y apuntes de consejos de redaccion.



Recursos

como camaras y microfonos, que se especificaran en los resultados segin cada programa
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Los recursos materiales utilizados son los propios de las labores de produccion, tales

trabajado.

Los recursos humanos utilizados son el equipo de pre y produccién que estén vinculados

con los programas y la investigadora principal del presente trabajo.

Cronogramas

Cuadro 1. Plan de trabajo para desarrollo de pasantia 2018

ENERO FEBRERO | MARZOD ABRIL MAYD JUNIO JULIO
N" ACTI¥IDAD DESCRIPCION SEMANA SEMANA | SEMANA | SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA
1]2[(3(4 123 4(1[2[2 (4| 1|23 4 1[2(3[4]1]2|F|4]1[2[24
Durate la tltima semana del mes
de enera se realizd la primera
azesoria el 24 de Enero, agui se
1 Fiewisidn y ajustes de proyecto leyeron los ajuste del X
anteproyecta expuestas por los
lectares. Se entrega y aprueba
anteproyecto el 29 de Enera.
Dientro del anteproyecto se
sugiere que & haga mayor
_— enplicacian conceptual, realizando
Ampliacion de la revizion o
2 P renizion de autores para H
biblicgrafica Lt
complementar los siguientes
conceptos: Productor, Praductar
ejecutivo, Productor de campo.
Die=zde el mismo momento de la
elabaracidn del ante proyecto se
3 | Disefioy prueba de instrumentas de|arlo!1'clams lo= |ntrumentlc-s de X
medicidn, escaletas, consejos de
redaceion, actas de reunidn,
programas en digital.
Dientro del anteprogecto s
sugirid delimitar maz la seleccidn
" de la muestraesta se realizd
+ Selecsion dé lamuestrs denitro de oz diss 25,26,27,28 de ®
enero pues para el 29 se hace
entrega del praoyecto corregido.
5 Apllcacm!'ufde|n§trument9§g F\dl.lanoseapllcanlos wlwlnlelelslalelslclelxislelzlelelzlslalelslxlx
recoleccion de informacion instrumentos.
6 Ordenamienta de datos. Alfinalizar cada semana se ®x|xx|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|x|2|x|x|x|[x]x]|2]|x|x
organizan los datos.
Presentacidn semanal de
T | informacidn eninstrumentos de Se realiza semanal, AR | R | (XA (XXX ||| A (AR ||| AR | =|H|H
acopio
Durate |a (ltima semana del mes de o .
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#l 24 de Enero, aqui se leyeron los edicidn del material de entrega
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antes de la entrega delinforme. Ya
aprueha anteproyecta &l 29 de . L
=& entrego el primer informe.
Enero.
9 Entrega de informe Se realllzalta emana ante de %
finalizar el mes.
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Para llevar a cabo el desarrollo del cargo de productora del canal regional Ntv, se realizé
un cronograma donde va especifico cada uno de los productos audiovisuales donde se entraré a
apoyar cada una de las realizaciones audiovisuales, proponiendo ideas nuevas para la mejora en
el contenido de la programacion del mismo.

Ademas se hace un plan de trabajo donde demuestra cada semana la division en pre
produccion, produccion, post produccion y emision de cada uno de los productos audiovisuales
del canal junto a un consejo de redaccion con el director general semanalmente para lograr que el
contenido del producto sea acorde a lo que se tiene en las propuestas de realizacion para lograr
que la coherencia narrativa del producto sea la adecuada.

Como lo decia Laguna (2003) si bien la television no toma una decision en cualquier
eleccidn, si hace es que ayuda en gran parte a tomarla en la audiencia. O como el cliché de las
mamas “una imagen dice mas que mil palabras”, es por esta razon fundamental que los productos

realizados eran estudiados cuidadosamente antes de su emision.
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Resultados

Dentro de los resultados obtenidos en la pasantia en el canal Ntv de la Ciudad de Neiva
en un primer momento como se establecio en el objetivo general del ante proyecto de pasantia
Fortaleciendo la produccion ejecutiva y de campo del canal regional Ntv realizando veinte
productos audiovisuales producidos y dirigidos bajo los lineamientos del canal y con ayuda de
las bases solidas que me brindd la academia, pues no sélo se puso en préctica las técnicas
audiovisuales, sino también recogio la parte periodistica y organizacional que se aprende en los
primeros semestres de estudio.

Se asumio el cargo de productora del canal con sus respectivas responsabilidades en pre-
produccion, produccion y post-produccion de cada uno de los productos realizados y en
transmisiones fuera del canal.

Se realizaron consejos de redaccion para coordinar con la direccién del canal la gestion
del equipo humano y técnico en la realizacién de productos audiovisuales.

Se planificé la ejecucion del recurso humano dispuesto para cada uno de los productos
como se demuestra en los registros digitales donde esta en cada uno de los programas realizados.

Se Gestiond junto al sector administrativo la realizacion de algunos programas que
afortunadamente comercialmente fueron pagos.

Se adquirieron habilidades en produccion en los que la creatividad y las buenas bases

académicas fueron el eje para el desarrollo de estas.
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Descripcion de las Funciones que se Realizaron en la Empresa.

Ntv canal estd expuesta a un contexto que varia en corto plazo, pues cuenta con una
audiencia televisiva cada vez més estricta y exigente. Requiere productos cada vez més creativos
donde ésta se siente identificada; obligando al canal a renovarse e innovar. Por esto, fue preciso y
significativo para el canal abrir un espacio de pasantia con el cargo de productor ejecutivo y de
campo que se encargue de la organizacion, ejecucién y supervision de los productos
audiovisuales emitidos.

Con todo esto llegamos a identificar la necesidad del cargo, donde se entré a jugar un
papel importante dentro del contenido del canal. Observando los factores anteriores que hacen
que en una sola persona recaiga la responsabilidad de la produccion audiovisual de Ntv canal, se
diera lugar a la apertura de una pasantia que no solo llena de experiencia a quien la realiza, sino
que a su vez brind6 un crecimiento a la empresa pues puede desarrollarse en areas de produccion
donde pone en practica los conocimientos adquiridos en la academia.

La produccién audiovisual en television tiene como fin, ser parte fundamental de un
producto audiovisual, ya sea programa, entrevista, etc. donde el productor es quien organiza los
recursos humanos y técnicos necesarios para la realizacion de estos y dirige el paso a paso de
cada uno de los productos realizados.

El trabajo desarrollado dentro de la empresa fue la de productora ejecutiva donde en pre
produccion organizaba el recurso humano y técnico para cada produccion, y a su vez realizaba la
labor de productora de campo pues correspondia desde los angulos de camara, definicion de
localizacion y secuencia de grabacion, logrando asi cumplir con el objetivo general del proyecto.

La elaboracion de la imagen visual de cada canal de television es el resultado de una

buena pre, pro y post produccion donde el televidente se identifica con el canal de su eleccién en
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este caso Ntv siendo un canal regional constituido en la ciudad de Neiva, asi evidenciamos cémo
el mercado se vuelve cada vez méas exigente y requiere de productos especificos. Es entonces
donde surge la inquietud que albergaba diario en la preproduccion de cada programa, de como
lograr acercar cada vez mas el televidente a su canal regional, que se sienta identificado, que se
informe y que también se forme.
Programas Acomparfados en Produccion
El acompafiamiento a estos programas viene de un proceso desde octubre de 2017 cuando
por medio del productor general se toma la decisién de buscar programas donde la poblacion se
sienta identificada y es donde nace la necesidad de abrir un espacio para pasantia en los
programas a explicar a continuacion y donde se realizd el trabajo con total éxito de produccion,
cabe resaltar que estas producciones toman cuerpo y en el momento del ingreso a realizar la
labor. Para el desarrollo de la pasantia se contd con el talento humano de tres camarografos, dos
asignados en master, dos editores, un graficador, tres presentadores, una productora, y un
productor general.
En un principio eran tres los espacios dedicados para realizar la pasantia. A continuacion
de enuncian y describen cada uno de los programas desarrollados durante el proyecto:
Entérate.
(2)
Drgaa©

LA INFORMACION QUE NECESITAS m P

L d
Figura 2. Logo programa Entérate

Es el primer Magazin Informativo en vivo de la television regional en donde los huilenses
encuentran las noticias mas importantes del dia, acompafiadas de lo Ultimo en entretenimiento,

cultura, salud, economia, hechos locales y departamentales en desarrollo. Es el programa insignia
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del canal, tiene una trayectoria de 5 afios donde han pasado los personajes mas representativos de
nuestra regién. El horario establecido para éste programa es Lunes a Viernes 6:00am a 10 am.
Cabe mencionar que en éste programa realicé un acompafiamiento de 2 semanas, finalizando el
mes de Enero inicio del trabajo como pasante y finalizo la segunda semana del mes de Febrero,
puesto que en ese lapso se realizaron unas modificaciones estructurales del magazin; sin
embargo, en este programa se trabajé en produccién en cuanto a organizacion de invitados y
sugerencias de temas.

Huila a la Carta.

Figura 3. Logo programa Huila a la Carta

Este programa tiene como objetivo mostrar la cultura gastronémica del departamento del
Huila donde en su primera temporada iniciada el 4 de noviembre de 2017 y finalizada el 16 de
junio de 2018, un extranjero llega a recorrer el departamento y asi mismo conocer su cultura a
través de sus sabores. Se ha lleg6 a lugares histéricos y de gran exquisitez turistica que no sélo
enamora por sus paisajes sino de las personas, sus costumbres y amplia gastronomia. Su horario
de emisién son los sdbados 12:30 pm a 1pm con reemisién Domingos 12:30pm (los archivos con

las grabaciones de los programas emitidos se encuentran en el anexo cd 1).
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Vivienda y Construccién Tv.

Figura 4. Logo programa Vivienda y Construccion TV

En un principio este programa present6 los nuevos proyectos de vivienda y brindé toda la
informacion sobre la actualidad de la construccion en el departamento del Huila. Da inicio el 25
de noviembre de 2017 hasta el 3 de febrero de 2018, aqui el programa por estructuras
comerciales se pone en decision para cierre. Pero al convenir con el productor general que se
podria convertir en un programa de interés de arquitectura cultural e historia, se toma la decision
de guiarlo por esta linea y es donde se convierte en un programa que hace un recorrido por las
construcciones mas representativas de la ciudad, conociendo su historia y arquitectura, donde
participan personajes expertos en arquitectura e historia de la ciudad. El primer programa
emitido bajo estos lineamientos se estrena el 9 de marzo de 2018 hasta el 14 de julio de 2018. El
horario establecido para este programa son los sabados de 1:30 pm a 2:00 pm con reemision
domingo en el mismo horario.

Dentro del objetivo general establecido en el proyecto “Fortalecer la produccidn ejecutiva
y de campo del canal regional Ntv”, se ejecutd a cabalidad de tal manera que se evidencia en
cada una de las emisiones de los diferentes programas ya realizados a partir del 27 de Enero de
2018 vy finalizando el 14 de julio de 2018 (los archivos con las grabaciones de los programas
emitidos se encuentran en el anexo cd 2). Pero para hablar detalladamente divido la narracion en

3 partes que equivalen a los 3 programas que fueron acompariados en simultaneo.
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En Entérate, magazin informativo en vivo diario con un horario de 6 a 10 am, cabe
sefialar que realicé un acompafiamiento de dos semanas, iniciando el 24 de enero inicio del
trabajo como pasante y finalizo el 6 de mes de Febrero, puesto que en ese lapso se realizaron
unas modificaciones estructurales del magazin ordenadas por el productor general; sin embargo,
en este programa se trabajo en produccion en cuanto a organizacion de invitados y sugerencias
de temas, resalto que en estas dos semanas aunque hay una productora de programa, me permitié
participacién en cuanto a sugerencias e invitados, ejercicio periodistico y de produccion
adquirido en la academia.

Huila a la Carta tiene como objetivo mostrar la cultura gastrondmica del departamento
del Huila. Su primera temporada iniciada el 4 de noviembre de 2017 y finaliza el 16 de junio de
2018. Se trata de un extranjero que llega a recorrer nuestro departamento del Huila y asi mismo
conocer su cultura a través de sus sabores; emitido los dias sabados a las 12:30 pm con reemision
de domingo en el mismo horario.

Teniendo en cuenta que este programa se viene realizando desde antes de la aprobacion
de la pasantia se adjuntan en el soporte de archivo digital todos los programas realizados, los
programas producidos dentro de la pasantia fueron 6 sujetos al area administrativa, pues el
programa es considerado altamente comercial. En el mes de abril y mayo no se realizd
produccion de este, hasta en el mes de junio que se logré la compra de un especial en el
programa y la realizacion del primer capitulo en la segunda temporada.

Produccion Ejecutiva en el Programa

En este programa en produccidn ejecutiva se ponia en practica en la pre-produccion en el

momento en que se acordaba con el productor general el listado técnico y recurso humano para

cada grabacion, generalmente se contaba con:
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Técnico:

- 2 Cémaras

- 2 Micréfonos de solapa

- 2 Luces para exteriores

- 1 Microfono de exteriores o Boom

- 2 Cables de audio

- 3 Extensiones eléctricas

Recurso Humano:

- 2 Camarografos

- 1 Sonidista

- 1 Presentador

- 1 Productor

- 1 Realizador
Produccion de Campo

Inicialmente era acompafada por el productor general, donde presentaba un guion de
grabacion donde éste era muy técnico, porque las entrevistas las improvisaba el presentador, sélo
se acordaba tema y una informacién general del mismo (informacién sobre los platés y
localizacion de grabacion), lo evaluabamos en conjunto y definiamos pautas cémo: localizacion,
recurso humano y técnico y entrevistado. Luego de conocer como era la estructura de grabacion,
a partir del tercer programa fui a las grabaciones sin el productor general, pues se demostrd
capacidad desenvolvimiento para enfrentar la produccion completa del programa.

Conocimientos adquiridos en la academia fueron pieza fundamental para la realizacion de

cada uno de los programas mencionados uno a uno a continuacion: municipio de Fortalecillas,
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restaurante Solas y Fogarata de la ciudad de Neiva, restaurante Flora ciudad de Neiva, Municipio
de Guadalupe, especial final de temporada uno, especial inicio de temporada dos Restaurante
campestre Casa Bohemia y academia San Pedro Claver.

La continuidad de los programas siempre fue el mismo, aqui se demuestra la continuidad
general; las continuidades eran estudiadas en reuniones previas a grabacién. Se determiné que el
presentador en sus preguntas incitara al entrevistado a hablar desde lo autoctono y ricos
culturalmente como dice Zabala y Roura (2006) “La contemplacién, la valoracion y el estudio
del patrimonio contribuyen a la formacion permanente de las personas, ayudandoles a aumentar
los conocimientos sobre su sociedad y sobre otras sociedades”. Sin haberlo imaginado en un
principio, éste programa logra archivar la cultura gastronémica narrada desde los mismos actores
pertenecientes a la region, reconociendo asi sabores propios del Huila y explicados en un
lenguaje de simple comprension a la audiencia, logrando entonces que ésta se sienta identificada

en el programa.
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Cuadro 2. Cronograma de actividades semestral programa Huila a la Carta

GRABACION POSPRODUCCON
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Programa Dividido en Tres Segmentos

Segmento 1. El presentador hace un recorrido dentro de la zona donde se va a
desarrollar el programa (dentro o fuera de la ciudad), hace un inn para contextualizar al
televidente de la zona y el tema a desarrollar.

Segmento 2. En esta parte del programa el presentador da la bienvenida al primer
entrevistad@ e inicia un didlogo de tal manera que el eje central del tema se desarrolle a
cabalidad y no tome otro rumbo, también entra en la cocina del entrevistado, para conocer uno a
uno de los pasos de elaboracién del producto tradicional o con fusiones tradicionales de la
region.

Segmento 3. Luego de desarrollado el tema, se realiza un pequefio resumen de lo que se
vivio en el programa finalizando con la pregunta que va a estar siempre presente en cada uno de
los mismos; A qué sabe el Huila?

Preguntas bésicas:

- queé es?

- Como se hace?

- De qué esta hecho?

- Se consume en temporada?

- Qué importancia tiene en la region?

- A qué le sabe el Huila?

Dentro del dialogo van surgiendo diferentes preguntas, que responden al tema y hacen
que se dé contexto de lo que se esta hablando.

Transiciones:
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Para cada uno de los segmentos, se deja el tema-entrevista en continuidad para que a la
hora de volver de cada bloque comercial, conecte un bloque con otro acompafiado de imagenes
de apoyo y no se denote un salto.

Continuidad General del Programa

Cuadro 3. Disefio escaleta para programa Huila a la Carta

HUILA A LA CARTA

TEMA TIEMPO | TOTAL
CABEZOTE 00:00:20 | 00:00:20
BIENVENIDA PRESENTACION | 00:01:00 | 00:01:20
PROGRAMA

IMAGENES DE APOYOS | 00:00:20 | 00:01:40

MUSICALIZADAS

INN PRESENTADORA BIENVENIDA | 00:00:20 | 00:02:00
PROGRAMA (PRESENTADORA HACE
ANTE SALA DE INVITADO EXPERTO
EN GASTRONOMIA TRADICIONAL O
CONOCEDOR DEL TEMA.

ENTREVISTA PRESENTADORA- | 00:07:00 | 00:09:00
INVITADO  (DELEGADO DE LA
EMPRESA NARRA HISTORIA BREVE
DEL RESTAURANTE O ESPACIO
GASTRONOMICO PARTICIPANTE DEL
PROGRAMA). (ACOMPARNA IMAGENES
DE APOYO).

BLOQUE COMERCIAL X XX XX XX |00:02:00 |00:11:00

INN PRESENTADORA -1 00:00:20 | 00:11:20
ENTREVISTADO PUEDE SER EL
MISMO ENTREVISTADO O QUIEN
AYUDE O ACOMPANE A LA
ELABORACION DEL PRODUCTO A




MOSTRAR, ESTE TRAE UN
CONTENIDO CULTURAL REFLEJADO
EN LOS INGREDIENTES USADOS EN
LA ELABORACION. (DA
CONTINUIDAD AL DESARROLLO DE
LA ENTREVISTA EN COCINA).

DESARROLLO DEL TEMA
(PRESENTADORA GUIA
CONVERSACION CON ENTREVISTADO
DE TAL MANERA QUE EXPLICA EL
CONTENIDO CULTURAL DEL
PRODUCTO EN  ELABORACION)
ACOMPANA IMAGENES DE APOYO
DESDE DIFERENTES PLANOS.
PREVALECE LOS PLANOS DETALLE,
DEL TAL FORMA QUE EXPRESE AL
TELEVIDENTE SABORES Y AROMAS).

00:06:00

00:17:20

INN PRESENTADOR
(ELPRESENTADOR EN MEDIO DEL
DIALOGO REALIZA  PREGUNTAS
CULTURALES, DE TAL MANERA QUE
EL ENTREVISTADO CREE CONTEXTO
Y SE DEMUESTRE LA RAZON DE SER
Y LAS RAICES REGIONALES DEL
PROGRAMA).

00:02:00

00:19:20

BLOQUE COMERCIAL X XX XX XX

00:02:00

00:21:20

INN PRESENTADORA -
ENTREVISTADO

00:00:20

00:21:40

CONCLUSION DEL TEMA CON LA
PREGUNTA EJE DEL PROGRAMA (A
QUEE SABE EL HUILA) DONDE EL
ENTREVISTADO HACE UNA BREVE
NARRATIVA DE LO QUE
EXTRANARIA DE LA REGION SI
ESTUVIESE FUERA DEL MISMO.

00:06:00

00:27:40

32
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INN PRESENTADOR, CONCLUYE CON | 00:02:00 | 00:29:40
AGRADECIMIENTO A ENTREVISTADO
Y CIERRA CON INVITACION A
TELEVIDENTES A SEGUIR VIENDO EL
PROGRAMA.

FINALIZA PROGRAMA CON | 00:00:20 | 00:30:00
CABEZOTE.

(Las demas escaletas se encuentran en el anexo A).

En simultaneo a la emision televisiva se realiza emision en vivo en la plataforma de la red
social Facebook a cargo del community manager, sin embargo en esta plataforma solo se
emitieron en vivo los programas, no se dejo links para visualizacion.

Vivienda y Construccién TV en un principio presentd los nuevos proyectos de vivienda
de la ciudad de Neiva y brind6 toda la informacion sobre la actualidad de la construccion en el
departamento del Huila con una duracion de 30 minutos. En un primer momento venia
desarrollando como lo muestra su estructura (adjunto documento con estructura primera del
programa) que se caracteriza por ser un producto audiovisual netamente informativo, donde en
medio de un diadlogo entre presentadora y entrevistado narran paso a paso el proceso de
construccién, adquisicion e involucramiento con la empresa que va a ser responsable de entregar
la vivienda finalizada, con todos los acabados certificados, las oportunidades de financiamiento
de vivienda y la historia de la empresa constructora creadora y ejecutora del proyecto.
Finalmente, dentro de la pre-produccién del programa se acordd con el equipo comercial del
grupo informativo La Nacion y el productor general, que cada que habia un programa vendido,
continuaba con la estructura anterior.

Este programa inicié el 25 de noviembre de 2017 hasta el 3 de febrero de 2018 bajo esta
estructura. A partir de aqui se evalla el rumbo o cierre definitivo del programa pues este el por

estructuras comerciales no permite seguir teniendo la misma estructura. Se presentaron varias
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opciones para la continuidad del programa, con el fin de que la pasantia siguiera; luego de
alrededor de 2 semanas se conviene en reunion con el productor general y presentando que el
programa se podria convertir en un programa de interés de arquitectura patrimonial, se toma la
decision de guiarlo por esta linea y es donde se convierte en un programa que hace un recorrido
por las construcciones mas representativas de la ciudad, conociendo su historia y arquitectura
donde el patrimonio arquitectonico fuese el eje fundamental y los participantes a éste fuesen
personajes expertos en arquitectura e historia de la ciudad, El patrimonio cultural se encuentra
representado en objetos, edificaciones, sectores urbanos y manifestaciones de caracter cultural
que aluden a las multiples identificaciones, sentidos y apropiaciones que como habitantes de este
territorio con una duracién igual a la primera estructura de 30 minutos.

El programa fue dividido en dos momentos en los que en cada uno en 15 minutos se
abordaba un lugar asi lo demuestra el guion que se presentaba antes de cada produccion para su
aprobacién por parte del productor general, sin embargo hubo excepciones donde el lugar tenia
mucha informacion requeria de la totalidad del programa; es importante resaltar que el lenguaje
establecido para este programa era un tanto académico, pues buscaba que la audiencia recordara,
identificara y aprendiera sobre estas estructuras o lugares emblematicos de la cuidad. EIl primer
programa emitido bajo estos lineamientos se estrena el 9 de marzo de 2018 y finaliza el 14 de
julio de 2018.El horario establecido para este programa son los sabados de 1:30 a 2:00 PM
reemision Domingos 1:30 pm.

Las dos estructuras estan anexas, para dejar claridad en los formatos de los programas.

Los programas emitidos fueron 14 en total; primera estructura 1. Constructora Prohuila,
2. Mava Construcciones; estructura 2 patrimonio arquitectonico: 1. La Catedral de la Inmaculada

Concepcion de Neiva y Parque Santander, 2. Iglesia Colonial y Plaza los libertadores, 3.
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Malecén del Rio Magdalena y Monumento La Gaitana. 4. Edificio Nacional (actualmente
Direccion de impuesto y Aduanas Nacionales DIAN) y Teatro Cincuentenario, 5. Estacion del
Ferrocarril y Parque Andino, 6. Parque Leesburg y Monumento “Me Llevards en ti”
perteneciente a los monumentos alusivos a las canciones de nuestro cantautor Jorge Villamil
Cordovéz perteneciente a lo denominado Corredor turistico “Ciudad Villamil” donde en
diferentes parte de la ciudad se encuentran estos monumentos, 7. Centro de convenciones José
Eustacio Rivera, 8. Parque de la Musica Jorge Villamil Cordovéz y Estadio Urdaneta Arbeléez,
9. Avenida Inés Garcia de Duran, 10. Batallon Tenerife, 11. Avenida Carrera Quinta y Avenida
Carrera Séptima, 12. Avenida Circunvalar.

En simultaneo a la emisidn televisiva se realiza emision en vivo en la plataforma de la red
social Facebook a cargo del community manager, sin embargo, en esta plataforma s6lo se
emitieron en vivo los programas, no se dejo links para visualizacion (los archivos con las

grabaciones de los programas emitidos se encuentran en el anexo cd 1).
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Cuadro 4. Cronograma de actividades semestral programa Vivienda y construccion Tv

POSPRODUCCI ON
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Estructura 1
Vivienda y Construccion.
Programa estructurado bajo concepto de entrevista-dialogo netamente informativa donde
demuestra desde 3 0 més puntos de vista el crecimiento urbanistico de la ciudad y la region, pues
no se limita a realizarse sélo en la ciudad, alli paso a paso la audiencia conoce de los proyectos,

constructoras y empresas dedicadas a la construccion en nuestra region.

Segmentos con pauta comercial en estos intermedios.

Parte 1. En 15 minutos la presentadora y el entrevistado, en éste caso quien representa la
empresa, inmobiliaria, constructora, consorcio, holding empresarial, etc., hace una breve
descripcion de la misma para asi crear un vinculo de confianza basada en la trayectoria. Dentro
de la edicidn se muestran imagenes del recorrido de la estructura de la empresa.

Parte 2. Se realiza entrevista con la persona encargada del area comercial del proyecto
potencial de la empresa, ésta hace énfasis en los beneficios que tiene cada cliente potencial
(televidente), explicando el proyecto de eleccidn de tal manera que para la audiencia le quede
claro, por qué invertir con ellos.

Parte 3. Siguiendo con el concepto, en éste segmento se entrevista otro punto de vista,
pues la presentadora se traslada al proyecto en terreno y junto con el jefe de obra, Arquitecto al
mando o Ingeniero lider del proyecto, se muestra a la audiencia en donde esta ubicado el
proyecto urbanistico y bajo qué condiciones de terreno se va a construir. Entonces en éste ultimo
momento dentro de la entrevista se trata de afianzar la confianza de inversion del televidente,
puesto que logra ver en el programa la realidad del proyecto y cémo va a finalizar.

Preguntas fijas dentro del esquema del programa.

1. cuando y como inicio la constructora?
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9.
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Qué ventajas tiene para el cliente invertir en esta empresa?

Qué otros proyectos tienen en mente?

si es una empresa familiar y quienes conforman la parte administrativa?

mision y vision de la constructora, empresa 0 consorcio.

Qué es el proyecto?

Qué beneficios tiene el cliente a la hora de elegir éste proyecto como su vivienda?
Facilidades de pago.

Como empieza este suefio o éste proyecto? Momento en el cual se toma la

decision de realizarse éste proyecto.

10.

11.

quienes conforman el talento humano o equipo del trabajo?

La fecha de entrega del proyecto esta estipulada para cuando? (ésta pregunta no es

fija, mientras el proyecto no se encuentre en punto de equilibrio)

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Qué caracteristicas primaron en el disefio?

cuantas casas 0 apartamentos constan?

Q caracteristicas tiene la construccion?

Qué materiales se van a utilizar?

con que proyecto se identifican para las personas de nuestra region

visién que tiene desde su profesion en el crecimiento de la ciudad y region.

Escaleta Fija para Programa

Cuadro 5. Disefio escaleta para programa Vivienda y Construccion tomado de Ntv Canal

CONTINUIDAD VIVIENDA Y CONSTRUCION TV

TEMA

| TIEMPO | TOTAL |
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00:00:2

CABEZOTE 00:00:20 |
£ . 00:01:2
BIENVENIDA PRESENTACION PROGRAMA 00:01:00 |
IMAGENES DE APOYOS MUSICALIZADAS 00:00:20 80'01'4
INN PRESENTADORA BIENVENIDA PROGRAMA DELEGADO 00:02:0
DE LA EMPRESA (TEMA CENTRAL, ORIGEN Y |00:00:20 |~
TRAYECTORIA DE LA EMPRESA)
ENTREVISTA PRESENTADORA- INVITADO (DELEGADO DE 00:09:0
LA EMPRESA NARRA HISTORIA BREVE DE LA EMPRESA). | 00:07:00 | =
(ACOMPANA IMAGENES DE APOYO).
00:02:00 00:11:0
BLOQUE COMERCIAL X XX X X X X e 0
INN  PRESENTADORA - ENTREVISTADO 2 (DA 00:11:2
CONTINUIDAD AL DESARROLLO DE LA ENTREVISTA PERO | 00:00:20 | =™
DESDE UN PUNTO DE VISTA COMERCIAL DEL PROYECTO).
DESARROLLO DEL TEMA (PRESENTADORA  GUIA
CONVERSACION CON DELEGADO COMERCIAL DE LA 00:17:2
CONSTRUCTORA, DE TAL MANERA QUE EXPLICA LOS | 00:06:00 | ="
BENEFICIOS DE INVERTIR CON ELLOS).( ACOMPANA
IMAGENES DE APOYO).
INN PRESENTADORA (LA PRESENTADORA EN MEDIO DEL 00:19:2
DIALOGO CIERRA EL TEMA CON EL O LA ENTREVISTADA, | 00:02:00 | =
PARA DAR TRANSICION AL SIGUIENTE ENTREVISTADO).
00:21:2
BLOQUE COMERCIAL X X X X X X X WBUEEY g
INN PRESENTADORA ENTREVISTADO 3 ( DELEGADO JEFE | ;0000 | 00:21:4
DE CONSTRUCCION) e 0
CONCLUSION DEL TEMA CON DELEGADO JEFE DEL 00:06:00 | 00:27:4
PROYECTO URBANISTICO EN TERRENO EN ENTREVISTA. o 0
INN  ENTREVISTADO, CONCLUYE CON MIRADA 00:29:4
PROFESIONAL DEL CRECIMIENTO DE LA CIUDAD Y |00:02:00 e
- 0
REGION.
00:00:20 | 90:30:0
INN PRESENTADORA DESPEDIDA DEL PROGRAMA 0

(Las demas escaletas se encuentran en el anexo A).
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Estructura 2 Guion

Reestructuracion.

Este programa se convierte entonces en un espacio pedagogico donde con la participacion
de un experto, recorreremos la ciudad y la region descubriendo los patrimonios arquitectonicos,

de tal manera que resalte otra de las maravillas que quiza no conociamos.

Segmentos, con pauta comercial en estos intermedios.

Parte 1. En 15 minutos la presentadora y el entrevistado, en éste caso quien representa la
secretaria de cultura municipal hace una breve descripcion de Que es un patrimonio, tipos de
patrimonio, y donde podemos encontrarlos en la ciudad. Dentro de la edicion se muestran
iméagenes del recorrido de la ciudad y los diferentes patrimonios arquitecténicos.

Parte 2. ContindGa la entrevista haciendo énfasis pedagdgico de los diferentes
patrimonios que existen en la ciudad y nuestra region para asi dar pie al recorrido por cada uno
de estos. Aqui la explicacién va acompafiada de imagenes de éstos. Para crear un ambiente
familiar de la ciudad y los televidentes conozcan los puntos donde éstos se ubican.

Parte 3. Para finalizar éste primer programa con la nueva estructura, nos situamos en
uno de los patrimonios arquitectonicos oficiales de la ciudad para asi estudiarlo y conocer la
historia de éste.

Preguntas fijas dentro del esquema del programa.

1. Qué es patrimonio?

2. Tipos de patrimonios.

3. Qué caracteristicas primaron en el disefio de éste?
4, Q caracteristicas tiene?

5. con gue tipos de patrimonios se identifican para las personas de nuestra region
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6. Vision que tiene desde su profesion en el conocimiento de la region sobre cada

una de estas piezas de patrimonio.

Escaleta Fija para Programa

Cuadro 6. Disefio escaleta tomado de Ntv Canal

CONTINUIDAD VIVIENDA Y CONSTRUCION TV

TEMA TIEMPO | TOTAL
CABEZOTE 00:00:20 80:00:2
BIENVENIDA PRESENTACION PROGRAMA 00:01:00 80:01:2
IMAGENES DE APOYOS MUSICALIZADAS 00:00:20 80:01:4
INN PRESENTADORA BIENVENIDA PROGRAMA DELEGADO 00:02:0
DE LA EMPRESA (TEMA CENTRAL, ORIGEN Y [00:00:20 |~ °
TRAYECTORIA DE LA EMPRESA)
ENTREVISTA PRESENTADORA- INVITADO (DELEGADO DE 00:09:0
SECRETARIA DE CULTURA NARRA HISTORIA DE |00:07:00 | 7
PATRIMONIO). (ACOMPARA IMAGENES DE APOYO).

A 00:11:0
BLOQUE COMERCIAL X X X X X X X 00:02:00 |

. 00:11:2
INN PRESENTADORA - ENTREVISTADO (DA CONTINUIDAD | 00:00:20 | 5
AL DESARROLLO DE LA ENTREVISTA).
DESARROLLO DEL TEMA (PRESENTADORA GUIA
CONVERSACION CON DELEGADO DE LA SECRETARIA DE 00:17:2
CULTURA, DE TAL MANERA QUE EXPLICA LOSLOS|00:06:00 | °"
CONOCIMIENTOS SOBRE ESTE TEMA).( ACOMPARNA
IMAGENES DE APOYO).
INN PRESENTADORA (LA PRESENTADORA EN MEDIO DEL
DIALOGO DEJA ENTRE DICHO QUE CONTINUA EL 00:10:2
RECORRIDO POR LOS DIFERENTES ESPACIOS DE LA |00:02:00 | >
CIUDAD DONDE SE ENCUENTRAN LOS PATRIMONIOS
OFICIALES).

AA. 00:21:2
BLOQUE COMERCIAL X X X X X X X 00:02:00 |,
INN PRESENTADORA- ENTREVISTADO 00:00:20 | 90-214
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EXPLICACION DE UNO DE LOS PATRIMONIOS DESDE EL 00:274

CONOCIMIENTO DEL DELEGADO DE LA SECRETARIA DE | 00:06:00 | ;"

CULTURA.

INN  ENTREVISTADO, CONCLUYE ~CON  MIRADA | 40.09.99 | 00:29:4

PROFESIONAL Y PEDAGOGICA DEL TEMA. e 0
00:00:20 | 20:30:0

INN PRESENTADORA DESPEDIDA DEL PROGRAMA 0

(Las demas escaletas se encuentran en el anexo A).

Produccion Ejecutiva en el Programa

En este programa en produccidn ejecutiva se ponia en practica en la pre-produccion en el
momento en que se acordaba con el productor general el listado técnico y recurso humano para
cada grabacidn, generalmente se contaba con:

Técnico.

- 2 Cémaras

- 2 Microfonos de solapa

- 2 Luces para exteriores

- 1 Micrdéfono de exteriores 0 Boom

- 2 Cables de audio

- 3 Extensiones eléctricas

Recurso humano.

- 2 Camardgrafos

- 1 Sonidista

- 1 Presentador

- 1 Productor

- 1 Realizador
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Produccion de Campo en el Programa

Para este programa la direccion de cdmara y sonido era coordinado desde el momento
antes de salir a grabacion; en un consejo de redaccion breve junto con el productor general se
hacia revision de la continuidad para rodaje, lugar y elementos técnicos de la imagen, luego con
la presentadora se acordaba tema, informacion a estudiar e invitado con su respectiva
bibliografia, después junto con el equipo técnico se disponia el lugar de grabacion y la
funcionalidad de cada una de las cAmaras, decidir desde los planos cruzados qué camara tomaria
el plano general y cual tomaba circunstancialmente los planos cerrados; esto se hacia sobre la
marcha de la grabacion. Al finalizar la grabacion con una camara se tomaban las imagenes de

apoyo del lugar de tal manera que en edicion tuviese coherencia y continuidad narrativa.
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Apoyo a la Produccién de Campo en Transmisiones San Pedro 2018

Dentro del trabajo asignado, dentro de las asignaciones para junio y julio dentro de las
fechas desde el 15 de junio hasta el 14 de julio, por orden de direccion general, los programas
salian a receso, por ende el equipo de produccion completo del canal, estuvo dispuesto para las
transmisiones en el marco de las fiestas de san pedro de 2018. Durante este mes se realizaron 18
producciones en las que el apoyo de produccion como pasante fue importante para enriquecer la
formacion en el campo de la produccion audiovisual, pues el trabajo para cada una de ellas fue
arduo y enriquecedor, preparados en tiempo y forma, pues es muy facil que se encuentre con un

fallo durante la transmisién en directo. Anexo cronograma de transmisiones de San Pedro 2018.
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Dificultades

Las dificultades que se presentaron a lo largo del desarrollo de la pasantia en Ntv Canal
regional fueron pocas, pues el equipo de trabajo estuvo siempre dispuesto en colaboracion para
que se desarrollara el plan de trabajo a cabalidad; sin embargo cabe resaltar que:

La preproduccion con respecto del tiempo de participacion de los invitados muchas veces
fall6, pues dependian de terceros para la participacion en las grabaciones.

Se realizaron los programas de “Huila a la Carta” conforme al area comercial, esto
determinaba que los productos en tiempo de ejecucion fuera mas extenso.

Para el fin de semana del 10 y 17 de febrero se realizé reemision de programa “Vivienda
y construccion tv”, puesto que por directriz de la empresa se debe modificar la estructura del
mismo al no presentar rendimiento econdémico, obliga a la reestructuracion del mismo.

Para la semana del 24 de febrero y 3 de marzo se hace revision de la nueva estructura del
programa vivienda y construccion, por ende la produccion audiovisual estuvo dedicada a

plantear nuevos temas para nueva estructura del programa.
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Conclusiones

La produccion se refiere al proceso general de la creacion de un producto audiovisual, al
paso a paso para lograr plasmar una idea en imagenes en movimiento, un conjunto de actividades
realizadas con el fin de obtener una pieza audiovisual.

Todo producto audiovisual inicia desde una idea, esa que explicé el productor general a
la hora de iniciar este trabajo de pasantia, ahora méas cuando se trabaja en varias producciones en
paralelo, como se realiz6 durante estos seis meses en los programas Vivienda y Construccion tv
y Huila a la Carta. En un principio el trabajo parece que no da abasto con el tiempo asignado
para cada uno de los productos, pero con el tiempo se adquieren habilidades en produccion que
hacen que cada dia se exija mas. La experiencia como pasante conseguida es sélo un abrebocas
para el mundo audiovisual, pues desde estas bases formadas a diario, con aciertos y desaciertos,
disminuye el margen de error en proyectos venideros.

Luego de 20 productos que a lo largo del trabajo se va perdiendo la cuenta y sélo la
atencion esta puesta en hacer una labor cada vez mejor y con alta calidad; aunque varie el equipo
de produccién para el producto, todos trabajan para un mismo fin. Desde el momento en que la
idea estd plasmada en palabra, suceden una serie de eventos en pre produccion que permiten que
se tengan varias alternativas de solucidn, luego en produccién coordinar una idea y que todo el
equipo la entienda e interiorice, después en post-produccion donde comprenden todos los
procesos finales del producto y por dltimo en el caso de Ntv se da por terminado el ejercicio
cuando entra en revision y aprobacion del productor general para posterior emision.

Asi a lo largo de estos seis meses se culmina una pasantia con 20 productos audiovisuales
divididos en 14 para Vivienda y construccion (anexo cdl) y seis para Huila a la Carta (anexo

cd2), un acompafiamiento de dos semanas aproximadamente en el magazin Entérate y un mes
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completo dentro de la produccion en exteriores en vivo, donde se resalta la labor cumplida como

pasante en esta empresa.
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Anexos

Anexo A

Guiones y escaletas de programas

1. HUILA A LA CARTA MUNICIPIO DE FORTALECILLAS

TEMA TIEMPO | TOTAL

CABEZOTE 00:00:20 | 00:00:20

BIENVENIDA PRESENTACION PROGRAMA 00:01:00 | 00:01:20

IMAGENES DE APOYOS MUSICALIZADAS 00:00:20 | 00:01:40

INN PRESENTADORA BIENVENIDA 00:00:20 | 00:02:00
PROGRAMA (PRESENTADORA HACE ANTE
SALA DE INVITADO EXPERTO EN
GASTRONOMIA TRADICIONAL O
CONOCEDOR DEL TEMA.

ENTREVISTA PRESENTADORA- INVITADO 00:07:00 | 00:09:00
(DELEGADO DE LA EMPRESA NARRA

HISTORIA BREVE DEL RESTAURANTE Y
MUNICIPIO. (ACOMPARNA IMAGENES DE

APOYO).
BLOQUE COMERCIAL X X X X X X X 00:02:00 | 00:11:00
INN PRESENTADORA - ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:11:20

PUEDE SER EL MISMO ENTREVISTADO O
QUIEN AYUDE O ACOMPARE A LA
ELABORACION DEL PRODUCTO A MOSTRAR,
ESTE TRAE UN CONTENIDO CULTURAL
REFLEJADO EN LOS INGREDIENTES USADOS
EN LA ELABORACION. ( DA CONTINUIDAD
AL DESARROLLO DE LA ENTREVISTA EN
COCINA).

DESARROLLO DEL TEMA (PRESENTADORA 00:06:00 | 00:17:20
GUIA CONVERSACION CON ENTREVISTADO
DE TAL MANERA QUE EXPLICA EL
CONTENIDO CULTURAL DEL PRODUCTO EN
ELABORACION).( ACOMPANA IMAGENES DE
APOYO DESDE DIFERENTES PLANOS.
PREVALECE LOS PLANOS DETALLE, DEL TAL
FORMA QUE EXPRESE AL TELEVIDENTE
SABORES Y AROMAS).

INN PRESENTADOR (ELPRESENTADOR EN 00:02:00 | 00:19:20
MEDIO DEL DIALOGO REALIZA PREGUNTAS
CULTURALES, DE TAL MANERA QUE EL
ENTREVISTADO CREE CONTEXTO Y SE
DEMUESTRE LA RAZON DE SER Y LAS
RAICES REGIONALES DEL PROGRAMA).

BLOQUE COMERCIAL X XXX X X X 00:02:00 | 00:21:20

INN PRESENTADORA -ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:21:40

CONCLUSION DEL TEMA CON LA PREGUNTA | 00:06:00 | 00:27:40
EJE DEL PROGRAMA (A QUEE SABE EL
HUILA) DONDE EL ENTREVISTADO HACE
UNA BREVE NARRATIVA DE LO QUE
EXTRANARIA DE LA REGION SI ESTUVIESE
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FUERA DEL MISMO.

INN PRESENTADOR, CONCLUYE CON 00:02:00 | 00:29:40
AGRADECIMIENTO AENTREVISTADO Y
CIERRA CON INVITACION A TELEVIDENTES A
SEGUIR VIENDO EL PROGRAMA.

FINALIZA PROGRAMA CON CABEZOTE. 00:00:20 | 00:30:00

2. HUILA A LA CARTA restaurante Solas y Fogarata de la ciudad de Neiva

TEMA TIEMPO | TOTAL

CABEZOTE 00:00:20 | 00:00:20

BIENVENIDA PRESENTACION PROGRAMA 00:01:00 | 00:01:20

IMAGENES DE APOYOS MUSICALIZADAS 00:00:20 | 00:01:40

INN PRESENTADORA BIENVENIDA 00:00:20 | 00:02:00
PROGRAMA (PRESENTADORA HACE ANTE
SALA DE INVITADO EXPERTO EN
GASTRONOMIA TRADICIONAL O
CONOCEDOR DEL TEMA.

ENTREVISTA PRESENTADORA- INVITADO 00:07:00 | 00:09:00
(DELEGADO DE LA EMPRESA NARRA
HISTORIA BREVE DEL RESTAURANTE O
ESPACIO GASTRONOMICO PARTICIPANTE
DEL PROGRAMA). (ACOMPARNA IMAGENES

DE APOYO).
BLOQUE COMERCIAL X X XX X XX 00:02:00 | 00:11:00
INN PRESENTADORA - ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:11:20

PUEDE SER EL MISMO ENTREVISTADO O
QUIEN AYUDE O ACOMPARE A LA
ELABORACION DEL PRODUCTO A MOSTRAR,
ESTE TRAE UN CONTENIDO CULTURAL
REFLEJADO EN LOS INGREDIENTES USADOS
EN LA ELABORACION. ( DA CONTINUIDAD
AL DESARROLLO DE LA ENTREVISTA EN
COCINA).

DESARROLLO DEL TEMA (PRESENTADORA 00:06:00 | 00:17:20
GUIA CONVERSACION CON ENTREVISTADO
DE TAL MANERA QUE EXPLICA EL
CONTENIDO CULTURAL DEL PRODUCTO EN
ELABORACION).( ACOMPANA IMAGENES DE
APOYO DESDE DIFERENTES PLANOS.
PREVALECE LOS PLANOS DETALLE, DEL TAL
FORMA QUE EXPRESE AL TELEVIDENTE
SABORES Y AROMAS).

INN PRESENTADOR (ELPRESENTADOR EN 00:02:00 | 00:19:20
MEDIO DEL DIALOGO REALIZA PREGUNTAS
CULTURALES, DE TAL MANERA QUE EL
ENTREVISTADO CREE CONTEXTO Y SE
DEMUESTRE LA RAZON DE SER Y LAS
RAICES REGIONALES DEL PROGRAMA).
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BLOQUE COMERCIAL XXX XX XX 00:02:00 | 00:21:20

INN PRESENTADORA -ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:21:40

CONCLUSION DEL TEMA CON LA PREGUNTA | 00:06:00 | 00:27:40
EJE DEL PROGRAMA (A QUEE SABE EL
HUILA) DONDE EL ENTREVISTADO HACE
UNA BREVE NARRATIVA DE LO QUE
EXTRANARIA DE LA REGION SI ESTUVIESE
FUERA DEL MISMO.

INN PRESENTADOR, CONCLUYE CON 00:02:00 | 00:29:40
AGRADECIMIENTO AENTREVISTADO Y
CIERRA CON INVITACION A TELEVIDENTES A
SEGUIR VIENDO EL PROGRAMA.

FINALIZA PROGRAMA CON CABEZOTE. 00:00:20 | 00:30:00

3. HUILA A LA CARTA RESTAURANTE FLORA

TEMA TIEMPO | TOTAL

CABEZOTE 00:00:20 | 00:00:20

BIENVENIDA PRESENTACION PROGRAMA 00:01:00 | 00:01:20

IMAGENES DE APOYOS MUSICALIZADAS 00:00:20 | 00:01:40

INN PRESENTADORA BIENVENIDA 00:00:20 | 00:02:00
PROGRAMA (PRESENTADORA HACE ANTE
SALA DE INVITADO EXPERTO EN
GASTRONOMIA TRADICIONAL O
CONOCEDOR DEL TEMA.

ENTREVISTA PRESENTADORA- INVITADO 00:07:00 | 00:09:00
(DELEGADO DE LA EMPRESA NARRA
HISTORIA BREVE DEL RESTAURANTE O
ESPACIO GASTRONOMICO PARTICIPANTE
DEL PROGRAMA). (ACOMPARA IMAGENES

DE APOYO).
BLOQUE COMERCIAL X X X X X X X 00:02:00 | 00:11:00
INN PRESENTADORA - ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:11:20

PUEDE SER EL MISMO ENTREVISTADO O
QUIEN AYUDE O ACOMPARE A LA
ELABORACION DEL PRODUCTO A MOSTRAR,
ESTE TRAE UN CONTENIDO CULTURAL
REFLEJADO EN LOS INGREDIENTES USADOS
EN LA ELABORACION. ( DA CONTINUIDAD
AL DESARROLLO DE LA ENTREVISTA EN
COCINA).

DESARROLLO DEL TEMA (PRESENTADORA | 00:06:00 | 00:17:20
GUIA CONVERSACION CON ENTREVISTADO
DE TAL MANERA QUE EXPLICA EL
CONTENIDO CULTURAL DEL PRODUCTO EN
ELABORACION).( ACOMPARA IMAGENES DE
APOYO DESDE DIFERENTES PLANOS.
PREVALECE LOS PLANOS DETALLE, DEL TAL
FORMA QUE EXPRESE AL TELEVIDENTE
SABORES Y AROMAS).
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INN PRESENTADOR (ELPRESENTADOR EN 00:02:00 | 00:19:20
MEDIO DEL DIALOGO REALIZA PREGUNTAS
CULTURALES , DE TAL MANERA QUE EL
ENTREVISTADO CREE CONTEXTO Y SE
DEMUESTRE LA RAZON DE SER Y LAS
RAICES REGIONALES DEL PROGRAMA).

BLOQUE COMERCIAL X XX XX XX 00:02:00 | 00:21:20

INN PRESENTADORA -ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:21:40

CONCLUSION DEL TEMA CON LA PREGUNTA | 00:06:00 | 00:27:40
EJE DEL PROGRAMA (A QUEE SABE EL
HUILA) DONDE EL ENTREVISTADO HACE
UNA BREVE NARRATIVA DE LO QUE
EXTRANARIA DE LA REGION SI ESTUVIESE
FUERA DEL MISMO.

INN PRESENTADOR, CONCLUYE CON 00:02:00 | 00:29:40
AGRADECIMIENTO A ENTREVISTADO Y
CIERRA CON INVITACION A TELEVIDENTES A
SEGUIR VIENDO EL PROGRAMA.

FINALIZA PROGRAMA CON CABEZOTE. 00:00:20 | 00:30:00

4. HUILA A LA CARTA MUNICIIO DE GUADALUPE

TEMA TIEMPO | TOTAL

CABEZOTE 00:00:20 | 00:00:20

BIENVENIDA PRESENTACION PROGRAMA 00:01:00 | 00:01:20

IMAGENES DE APOYOS MUSICALIZADAS 00:00:20 | 00:01:40

INN PRESENTADORA BIENVENIDA 00:00:20 | 00:02:00
PROGRAMA (PRESENTADORA HACE ANTE
SALA DE INVITADO EXPERTO EN
GASTRONOMIA TRADICIONAL O
CONOCEDOR DEL TEMA.

ENTREVISTA PRESENTADORA- INVITADO 00:07:00 | 00:09:00
(DELEGADO DE LA EMPRESA NARRA
HISTORIA BREVE DEL RESTAURANTE O
ESPACIO GASTRONOMICO PARTICIPANTE
DEL PROGRAMA). (ACOMPANA IMAGENES

DE APOYO).
BLOQUE COMERCIAL X X X X X X X 00:02:00 | 00:11:00
INN PRESENTADORA - ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:11:20

PUEDE SER EL MISMO ENTREVISTADO O
QUIEN AYUDE O ACOMPARE A LA
ELABORACION DEL PRODUCTO A MOSTRAR,
ESTE TRAE UN CONTENIDO CULTURAL
REFLEJADO EN LOS INGREDIENTES USADOS
EN LA ELABORACION. (DA CONTINUIDAD AL
DESARROLLO DE LA ENTREVISTA EN
COCINA).
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DESARROLLO DEL TEMA (PRESENTADORA | 00:06:00 | 00:17:20
GUIA CONVERSACION CON ENTREVISTADO
DE TAL MANERA QUE EXPLICA EL
CONTENIDO CULTURAL DEL PRODUCTO EN
ELABORACION).( ACOMPARA IMAGENES DE
APOYO DESDE DIFERENTES PLANOS.
PREVALECE LOS PLANOS DETALLE, DEL TAL
FORMA QUE EXPRESE AL TELEVIDENTE
SABORES Y AROMAS).

INN PRESENTADOR (ELPRESENTADOR EN 00:02:00 | 00:19:20
MEDIO DEL DIALOGO REALIZA PREGUNTAS
CULTURALES , DE TAL MANERA QUE EL
ENTREVISTADO CREE CONTEXTO Y SE
DEMUESTRE LA RAZON DE SER Y LAS
RAICES REGIONALES DEL PROGRAMA).

BLOQUE COMERCIAL X XXX X XX 00:02:00 | 00:21:20

INN PRESENTADORA -ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:21:40

CONCLUSION DEL TEMA CON LA PREGUNTA | 00:06:00 | 00:27:40
EJE DEL PROGRAMA (A QUEE SABE EL
HUILA) DONDE EL ENTREVISTADO HACE
UNA BREVE NARRATIVA DE LO QUE
EXTRANARIA DE LA REGION SI ESTUVIESE
FUERA DEL MISMO.

INN PRESENTADOR, CONCLUYE CON 00:02:00 | 00:29:40
AGRADECIMIENTO A ENTREVISTADO Y
CIERRA CON INVITACION A TELEVIDENTES A
SEGUIR VIENDO EL PROGRAMA.

FINALIZA PROGRAMA CON CABEZOTE. 00:00:20 | 00:30:00

5. HUILA A LA CARTA ESPECIAL PRIMERA TEMPORADA

TEMA TIEMPO | TOTAL

CABEZOTE 00:00:20 | 00:00:20

BIENVENIDA PRESENTACION PROGRAMA 00:01:00 | 00:01:20

IMAGENES DE APOYOS MUSICALIZADAS 00:00:20 | 00:01:40

INN PRESENTADORA BIENVENIDA 00:00:20 | 00:02:00
PROGRAMA (PRESENTADORA HACE ANTE
SALA DE INVITADO EXPERTO EN
GASTRONOMIA TRADICIONAL O
CONOCEDOR DEL TEMA.

ENTREVISTA PRESENTADORA- INVITADO 00:07:00 | 00:09:00
(HISTORIA BREVE DEL ESPACIO
GASTRONOMICO PARTICIPANTE DEL
PROGRAMA). (ACOMPARA IMAGENES DE
APOYO).

BLOQUE COMERCIAL X X XX X X X 00:02:00 | 00:11:00
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INN PRESENTADORA - ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:11:20
PUEDE SER EL MISMO ENTREVISTADO O
QUIEN AYUDE O ACOMPARE A LA
ELABORACION DEL PRODUCTO A MOSTRAR,
ESTE TRAE UN CONTENIDO CULTURAL
REFLEJADO EN LOS INGREDIENTES USADOS
EN LA ELABORACION. (DA CONTINUIDAD AL
DESARROLLO DE LA ENTREVISTA EN
COCINA).

DESARROLLO DEL TEMA (PRESENTADORA | 00:06:00 | 00:17:20
GUIA CONVERSACION CON ENTREVISTADO
DE TAL MANERA QUE EXPLICA EL
CONTENIDO CULTURAL DEL PRODUCTO EN
ELABORACION). (ACOMPARA IMAGENES DE
APOYO DESDE DIFERENTES PLANOS.
PREVALECE LOS PLANOS DETALLE, DEL TAL
FORMA QUE EXPRESE AL TELEVIDENTE
SABORES Y AROMAS).

INN PRESENTADOR (ELPRESENTADOR EN 00:02:00 | 00:19:20
MEDIO DEL DIALOGO REALIZA PREGUNTAS
CULTURALES, DE TAL MANERA QUE EL
ENTREVISTADO CREE CONTEXTO Y SE
DEMUESTRE LA RAZON DE SER Y LAS
RAICES REGIONALES DEL PROGRAMA).

BLOQUE COMERCIAL X XXX X XX 00:02:00 | 00:21:20

INN PRESENTADORA -ENTREVISTADO 00:00:20 | 00:21:40

CONCLUSION DEL TEMA CON LA PREGUNTA | 00:06:00 | 00:27:40
EJE DEL PROGRAMA (A QUEE SABE EL
HUILA) DONDE EL ENTREVISTADO HACE
UNA BREVE NARRATIVA DE LO QUE
EXTRANARIA DE LA REGION SI ESTUVIESE
FUERA DEL MISMO.

INN PRESENTADOR, CONCLUYE CON 00:02:00 | 00:29:40
AGRADECIMIENTO A ENTREVISTADO Y
CIERRA CON INVITACION A TELEVIDENTES A
SEGUIR VIENDO EL PROGRAMA.

FINALIZA PROGRAMA CON CABEZOTE. 00:00:20 | 00:30:00

6. HUILA A LA CARTA ESPECIAL INICIO DE TEMPORADA 2

TEMA TIEMPO | TOTAL

CABEZOTE 00:00:20 | 00:00:20

BIENVENIDA PRESENTACION PROGRAMA 00:01:00 | 00:01:20

IMAGENES DE APOYOS MUSICALIZADAS 00:00:20 | 00:01:40

INN PRESENTADORA BIENVENIDA 00:00:20 | 00:02:00
PROGRAMA (PRESENTADORA HACE ANTE
SALA DE INVITADO EXPERTO EN
GASTRONOMIA TRADICIONAL O
CONOCEDOR DEL TEMA.
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ENTREVISTA PRESENTADORA- INVITADO
(HISTORIA BREVE DEL ESPACIO
GASTRONOMICO PARTICIPANTE DEL
PROGRAMA). (ACOMPARNA IMAGENES DE
APOYO).

00:07:00

00:09:00

BLOQUE COMERCIAL X XXX X XX

00:02:00

00:11:00

INN PRESENTADORA - ENTREVISTADO
PUEDE SER EL MISMO ENTREVISTADO O
QUIEN AYUDE O ACOMPARE A LA
ELABORACION DEL PRODUCTO A MOSTRAR,
ESTE TRAE UN CONTENIDO CULTURAL
REFLEJADO EN LOS INGREDIENTES USADOS
EN LA ELABORACION. ( DA CONTINUIDAD
AL DESARROLLO DE LA ENTREVISTA EN
COCINA).

00:00:20

00:11:20

DESARROLLO DEL TEMA (PRESENTADORA
GUIA CONVERSACION CON ENTREVISTADO
DE TAL MANERA QUE EXPLICA EL
CONTENIDO CULTURAL DEL PRODUCTO EN
ELABORACION).( ACOMPANA IMAGENES DE
APOYO DESDE DIFERENTES PLANOS.
PREVALECE LOS PLANOS DETALLE, DEL TAL
FORMA QUE EXPRESE AL TELEVIDENTE
SABORES Y AROMAS).

00:06:00

00:17:20

INN PRESENTADOR (ELPRESENTADOR EN
MEDIO DEL DIALOGO REALIZA PREGUNTAS
CULTURALES, DE TAL MANERA QUE EL
ENTREVISTADO CREE CONTEXTO Y SE
DEMUESTRE LA RAZON DE SER Y LAS
RAICES REGIONALES DEL PROGRAMA).

00:02:00

00:19:20

BLOQUE COMERCIAL X X XX X X X

00:02:00

00:21:20

INN PRESENTADORA -ENTREVISTADO

00:00:20

00:21:40

CONCLUSION DEL TEMA CON LA PREGUNTA
EJE DEL PROGRAMA (A QUEE SABE EL
HUILA) DONDE EL ENTREVISTADO HACE
UNA BREVE NARRATIVA DE LO QUE
EXTRANARIA DE LA REGION SI ESTUVIESE
FUERA DEL MISMO.

00:06:00

00:27:40

INN PRESENTADOR, CONCLUYE CON
AGRADECIMIENTO A ENTREVISTADO Y
CIERRA CON INVITACION A TELEVIDENTES A
SEGUIR VIENDO EL PROGRAMA.

00:02:00

00:29:40

FINALIZA PROGRAMA CON CABEZOTE.

00:00:20

00:30:00
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Anexo B

Fotografias
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Anexo C

Actas de reunion consejos de redaccién semanales con productor general

Lunes 5 de marzo consejo de redaccion

Martes 6 marzo preparacion programas

Miércoles 7 marzo Grabacion Vivienda y construccion tv
Jueves 8 marzo grabacion Huila a la carta.

Viernes 9 de marzo Programacion programas sgte semana.

Lunes 5 de marzo de 2018
Consejo de redaccion

Nos reunimos con el productor General para socializar el trabajo de ésta semana, qué
posibilidades habian y las concretas.

Para Huila a la carta, se realiza el contacto con Gentil de la Espriella, socio y Chef de Flora
Gastro bar, para estudiar la posibilidad de grabar el programa; luego de exponerle el concepto y
estructura del programa, Gentil accede a grabar, y se deja estipulada la grabacion para el jueves 8
de marzo.

Para Vivienda y construccion se reviso la estructura del programa y se deja clara la participacion
del Arquitecto Fernando Antonio Torres, miembro de la secretaria de cultura, el productor me
orienta en cuanto al relato audiovisual y la secuencia en los segmentos y asi finalizamos consejo.

Martes 6 de marzo de 2018

Para hoy se organizan temas de grabacién en Vivienda y construccion tv, documento guia, con
conceptos, coherencia, narrativa, preguntas sugeridas y espacio de grabacion.

Para Huila a la carta se hace revision con presentador de estructura de programa, esta estructura
es fija para programas dentro de la ciudad, se acuerdan preguntas, y se hace seleccion de
vestuario.

Miércoles 7 de marzo de 2018

Se realiza grabacion programa Vivienda y construccion, donde participan presentadora,
Arquitecto, Monsefior Froilan Casas, Padre Ruber Fierro, las locaciones para este programa son:
la calle 7ma con carrera quinta esquina, Catedral la inmaculada concepcion de Neiva y el parque
Santander; participa s6lo un camarografo en la grabacion. Se acuerda grabacion para el viernes 9
de marzo de siguiente programa.
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Termina grabacion y se revisa material y se entrega a editor.

Jueves 8 de marzo de 2018

Se realiz6 grabacion programa Huila a la carta en el restaurante Flora, con su chef y socio, Gentil
de la Espriella, se desarrollé a cabalidad con él; en un principio se acuerda con él orden de
grabacion, y didlogo durante la entrevista del programa, segun la estructura base que tenemos,
luego se inicia grabacion de apoyos de la elaboracion de los platos, en éste caso, se eligen para
muestra 3 que llevan ingredientes de la region, finalizados los platos , pasamos a el inicio de la
entrevista, llegada del presentador al restaurante y bienvenida por parte del chef.

Luego pasamos al desarrollo de la entrevista en mesa, exponiendo cada uno de los platos
alrededor de un dialogo, finalizamos la grabacidn, se realiza el protocolo de agradecimiento y
despedida. Y se regresa al canal a dejar equipos y material, para ingesta al dia siguiente.

Viernes 9 de marzo de 2018.

Para hoy se revisa, edita y realiza programa de Vivienda y construccion tv para emision, estamos
a dos dias de las elecciones a senado y camara y la graficacion y edicidn estan copados asi que se
el productor general toma la decision de remitir programa de Huila a la carta. Aqui que para el
fin de semana solo sale capitulo nuevo de Vivienda y construccion.



Anexo D

Permiso para grabacion en Edificio Nacional

#, [DJAN Ne Radicado 013£20180

. Fecha 2018-04
Remitente MARIA PAULA IRIARTE

5112

v O

Deslinatario Sede DIR SEC DE IMP
Depen DESPACHO

Neiva, 5 de Abril de 2018 Folios 1 sioe: B
Senor

e AN A

Director seccional Huila Direccién de Impuestos y Aduanas Nacionales DIAN

Cordial Saludo,

Respetuosamente le solicito permiso para realizar grabacion de programa “Vivienda y
Construccion tv” de Ntv Canal Regional en las instalaciones del edificio nacional,
donde s6lo necesitarfa de su colaboracién en lugares como la fachada, terraza y
estructuras donde se denote la arquitectura del mismo. Este programa se realiza con
el fin de recoger y dar a conocer el patrimonio arquitectonico de la ciudad y la region,
donde el Edificio Nacional es una pieza clave de esto.

La grabacién se realizaria en horas de la mafiana el dia Viernes 6 de marzo de 2018 a
partir de las 10:30 am y quienes hacen parte del equipo de produccion son:

Maria Paula Iriarte Valenzuela 1075275500  Productora del programa

Fernando Antonio Torres Restrepo 12227377 Académico invitado moderador del

programa

Sussen Gutiérrez 1075241092 Presentadora

Eliseo Méndez 7701146 Camardgrafo
Agradezco de antemano su colaboracion.

g@ b Tande.

Maria Paula Iriarte Valenzuela
Productora Vivienda y Construccién tv
Ntv Canal Regional Neiva
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Anexo E

Acta de finalizacion de pasantia

Meiva, Julic 23 de 2017

Sefores
UNIVERSDIA SURCOLOMBIANA
PROGRAMA COMUNICACION SOCIAL Y PERICDISMO

FACULTAD DE CIENGIAS SOCIALES ¥ HUMANAS
Neiva

Cordial zaludo.

En mi condicion de jefe inmedialo v con ocasisn a la pasantia realizada por
MARIA PAULA IRIARTE WALENZUELA, las informa que |la sefiorita Iriare
cumplid a cabalidad con los ebjetivos y metas propuestas para el desarrallo del
proyecto denominado *FORTALECIMIENTO DE LA FRODUCGION EJECUTIVA ¥
DE CAMPO DEL CANAL REGIONAL NTV DE LA GIUDAD DE NEIVA" durante &l
tiempo comprendido ontra el 24 de enero al 23 de juliz de 2018, destacandose
por su compramisa, responsabilidad y habilidad para el ejercicio de aclividades,
acciones y tareas acordes con la objetivos de nuestra emprasa.

Alentamentz,

R GARCIA
Productor General

v

Audievisuzles Surcolomblana $.A.5, - NIT.: 901.091.408-9
: 14 Mo, 588 Melva - Hulla < Colombla - W'-'i-'W-t1tu'-'ml'r_l-fﬂ >
Froducclén: Cel, 321 219 7237 productorgeneral @naclonty.co - Adminlstracidn: Cel: 310 789 2667

Scanned by CamScanner
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Anexo F

Veinte programas completos

Esta informacion se presenta en un cuerpo aparte formato CD DVD
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